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1. Executive Summary

Litauen und Deutschland pflegen seit der erneuten Unabhangigkeit im Jahr 1991 enge
bilateralen Beziehungen zueinander. Litauen ist als EU-Mitglied ein interessanter und
attraktiver Markt, der viele wirtschaftliche Vorteile mit sich bringt, wie z. B. Steuervorteile,
vereinfachte AuRenhandelsprozeduren und strategische Vorteile, auch hinsichtlich seiner
geografischen Lage am baltischen Meer sowie zu den Landern, die der Organisation
Gemeinschaft unabhingiger Staaten (GUS-Staaten?!) angehéren, dem EU-Mitglied Polen und

den weiteren baltischen Staaten Estland und Lettland.

Im Weinsektor wird in Litauen aufgrund des Klimas nicht sehr viel, aber dafiir auf
professionellem Niveau, produziert und exportiert. Die Regionen Aukstaitija und Dzukija im
Siden des Landes sind bekannt fiir ihre Weingliter und Weinberge, die eine Vielzahl von
Rebsorten anbauen. Neben deutschen Weinen positionieren sich auch Weine aus anderen

europaischen Landern, wie Frankreich, Italien und Spanien auf dem litauischen Weinmarkt.

Die Bedeutung des Weinanbaus und der Weinerzeugung nahm in den letzten Jahrzehnten
erheblich zu, insbesondere aufgrund des gestiegenen Interesses an Qualitatsweinen aus

verschiedenen Regionen der Welt.

In diesem Zusammenhang haben deutsche Weine eine wichtige Rolle auf dem litauischen
Markt eingenommen. Nach Angaben des Deutschen Weininstituts ist Litauen der 17.-
wichtigste Auslandsmarkt fiir deutsche Weine. Insbesondere WeiRweine aus Deutschland,
wie Miiller-Thurgau, Riesling und Silvaner erfreuen sich bei litauischen Weinliebhabern

grolSer Beliebtheit.

Der grofSte Teil der importierten Weine wird in die Nachbarlander und GUS-Staaten re-
exportiert. Die wichtigsten Exportmarkte fir litauische Produkte waren im Jahr 2021 das
baltische Nachbarland Lettland und Russland. Lettland importierte 9,3 % und Russland
10,8 % der litauischen Exporte.

Litauen hat einen recht kleinen Wein-Markt, der auf Weinimporte angewiesen ist, um die
Nachfrage nach Wein abdecken zu kénnen und den Trends gerecht zu werden. Fir
Deutschland ist Litauen der 17.-wichtigste Auslandsmarkt flir Weine. Die Exporte deutscher
Weine konnten sich zwischen den Jahren 2011 und 2021 verdoppeln. Im Jahr 2021 betrugen
die Exporte deutscher Weinprodukte rund 6,2 Mio. EUR, dies entspricht 36.000 hl.

1Zu den GUS-Staaten gehoren aktuell die Lédnder: Armenien, Aserbaidschan, Belarus, Kasachstan, Kirgisistan, Moldau, Russland, Tadschikistan, Turkmenistan
und Usbekistan.
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Der litauische Weinmarkt erlebt derzeit einen Wandel im Konsumverhalten der Verbraucher.
Eine wachsende Nachfrage und Wertschatzung fiir Still- und Schaumweine auf dem
litauischen Markt bietet auch vielversprechende Marktchancen. Insbesondere im Bereich
der Bioweine gibt es noch eine begrenzte Angebotspalette, die deutsche Hersteller gut fillen
konnten. Die litauische Regierung hat die 6kologische Landwirtschaft und den Weinbau in
den letzten Jahren gefordert, das zu einem Anstieg der 6kologischen Weinproduktion
geflihrt hat. Zudem bietet sich der parallele Einstieg in die anderen baltischen Staaten

aufgrund der Grol3e des litauischen Marktes an.

Die starke Positionierung Deutschlands auf dem litauischen Weinmarkt und sein guter Ruf
als zuverlassiger Lieferant von Qualitatsweinen bietet deutschen Unternehmen
hervorragende Moglichkeiten, sich weiter auf dem Markt zu etablieren oder seine Prasenz

auszubauen.
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2. Einleitung

Die vorliegende Marktstudie ,,Der Markt fiir Wein in Litauen” wurde von der Commit Project
Partners GmbH im Rahmen des Agrarexportforderungsprogrammes des Bundesministeriums
far Erndhrung und Landwirtschaft (BMEL) mit dem Schwerpunkt ,Wein“ verfasst und enthalt

wichtige Informationen und Hinweise zum litauischen Weinmarkt und seinen Entwicklungen.

Im Rahmen dieser Studie werden typische litauische Marktstrukturen und
produktspezifische Angaben erldutert. Trends im Kauf- und Konsumverhalten werden
dargelegt und die wesentlichen AuRenhandelsdaten prasentiert. Zusatzlich erhalten
deutsche Unternehmen aus dem Weinsektor einen Uberblick (iber potenzielle Markt- und
Exportchancen in Litauen sowie Uber die dazu notwendigen rechtlichen und

importrelevanten Bedingungen.

Die vorliegende Studie prasentiert in Kapitel 3 nach einer ersten Einfiihrung einen
gesamtwirtschaftlichen und politischen Uberblick, der neben relevanten
Landerinformationen auch die wirtschaftspolitischen Kernpunkte sowie ndahere Angaben zu
den Starken und Schwachen des Wirtschaftsstandortes Litauen enthalt. Das Kapitel 4
widmet sich dem litauischen Markt fir Wein und beschreibt den aktuellen Stand und
Entwicklungen sowie Trends und Konsumgewohnheiten, aber auch die wirtschaftlichen
Schliisseldaten. Zudem werden in Kapitel 5 die rechtlichen und importrelevanten
Informationen vermittelt, die fir ein erfolgreiches Exportgeschaft unerlasslich sind. Kapitel 6
befasst sich mit hilfreichen Tipps zur ordnungsgemaRen Geschaftspraxis und den konkreten

Marktchancen. Die Marktstudie enthalt abschlieRend in Kapitel 7 relevantes Adressmaterial.

SEITE 9 VON 59



3. Gesamtwirtschaftlicher und politischer Uberblick

3.1 Landerkurzinformation
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Abbildung 1: Politische Karte von Litauen

Quelle: Goruma

Die Republik Litauen (lit. Lietuvos Respublika) ist ein baltischer Staat in Nordosteuropa. Sie
ist das sudlichste und mit fast 65.300 km? das flichenmaRig groRte Land im Baltikum.
Litauen weist mit der Ostsee eine Kiistenlange von (iber 90 km auf und grenzt im Norden an
Lettland, im Osten an Belarus und im Siden an Polen sowie an die russische Exklave
Kaliningrad. Die Hauptstadt ist Vilnius. Sie ist mit rund 550.000 Einwohnern die
bevolkerungsreichste Stadt des Landes und die flaichenmaRig groBte Stadt des Baltikums. In
Litauen leben rund 2,8 Mio. Menschen. Das Land ist Mitglied der Europaischen Union (EU)
und der EU-Wahrungszone. Es verfligt liber gute StraBenverbindungen nach Deutschland.
Durch seinen attraktiven Lebensstandard ist Litauen ein guter Standort fiir auslandische
Investoren und Geschaftsleute. Litauen ist zwar ein kleiner Staat, aber seinen Einwohnern
ein positives Lebensgefiihl. Litauen gilt als ein strategischer Knotenpunkt fiir die baltischen
Staaten, der aufgrund seiner guten Infrastruktur und Logistik geschéatzt wird. Auch die
digitale Infrastruktur sticht in Litauen heraus und kann damit insbesondere bei der jiingeren
Generation punkten. Die Wirtschaft und das Hochschulsystem bewegen sich auf einem
hohen Niveau. Litauen hat im EU-Vergleich deutlich niedrigere Lebenshaltungskosten. Hinzu

kommt die hohe Sicherheit des Landes und eine gut ausgepragte Work-Life-Balance.
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Verglichen zu Deutschland mit einer Flache von 357.590 km? und (iber 80 Mio. Einwohnern
ist Litauen ein sehr kleines Land (Flache: 65.290 km?, Einwohnerzahl: fast 3 Mio.). Beide

Lander sind EU-Mitglieder, die sich in ihrer Struktur und Wirtschaft unterscheiden, wie die

folgenden Lander- und Wirtschaftsinformationen verdeutlichen:

Tabelle 1: Landerinformationen und wirtschaftliche Daten Litauens und Deutschlands im Vergleich

Litauen

Deutschland

Offizielle Bezeichnung

Republik Litauen,
Lietuvos Respublika

Bundesrepublik
Deutschland

Regierungsform

Parlamentarische
Republik

Demokratischer
parlamentarischer

Bundesstaat

Staatsoberhaupt

Prasident Gitanas
Nauséda

Bundesprasident Frank-
Walter Steinmeier

Regierungschef/in

Premierministerin

Bundeskanzler Olaf

Ingrida Simonyté Scholz
Amtssprache Litauisch Deutsch
Flache 65.290 km? 357.590 km?
Einwohner ca. 2,8 Mio. ca. 83,4 Mio.
Bruttoinlandsprodukt (BIP, in Mrd. 2021: 55,4 2021: 3.602,0
2022: 64,4* 2022:3.814,0*
EUR)
2023:70,9* 2023: 4.020,0*
2022:22.736* 2022:45.789*
2023: 25.030* 2023: 48.229*
Inflationsrate (%) 2021: 4,6 2021:3,2
2022:18,9* 2022: 8,8*
2023:9,1* 2023:7,5*
Wahrung Euro (EUR) Euro (EUR)

Quelle: Auswartiges Amt und GTAI

Das Klima ist in weiten Teilen des Landes mit dem Klima in Deutschland vergleichbar. In

Litauen herrscht ein maritim-kontinentales Klima. Es entspricht somit einem gemaRigten

Klima. Die Winter sind Ublicherweise kalt und die Sommer warm bis heif3. Die Niederschldage

verteilen sich gleichmaRig tGber das Jahr.

Zu den sogenannten Baltischen Staaten zahlen die drei Lander Estland, Lettland und Litauen.

Die Mehrheit der etwa 2,8 Mio. Einwohner sind Litauer. Allerdings gibt es auch viele
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Minderheiten, darunter Deutsche, Polen und Slawen. Zu den groRten Minderheiten gehoren

Polen, Russen und Belarussen. Auch Ukrainer und Tartaren sind relativ haufig vertreten.

Litauen gilt als Hochburg des Katholizismus. Fast 80 %? der litauischen Bevélkerung gibt an,
katholisch zu sein. Zudem gibt es etwa 5 % russisch-orthodoxe Einwohner. Nur um die 1 %

gehoren dem evangelischen Glauben an.

Litauen ist durch die Einfllisse der ethnischen Minderheiten und die christliche Religion
gepragt. Typische kulturelle Merkmale sind in den litauischen Gesangen zu erkennen. Die
litauischen Volkslieder werden Dainos genannt und beinhalten neben mythologischen
Inhalten auch historische Elemente. Alle fiinf Jahre findet ein Liederfest in Litauen statt und
gedenkt mit den Dainos an diese spezielle Kultur. Litauen legt auch groen Wert auf Opern,
Ballett und Theater. Es gibt insgesamt zwolf Staatstheater im ganzen Land und zahlreiche
private Buhnen. Ein weiterer Stolz der litauischen Kultur sind die Kiinstler und Komponisten,

die bei der Bevélkerung einen hohen Stellenwert einnehmen.

3.2 Politisches System

Litauen erlangte im Jahr 1918 seine Unabhangigkeit, die im Zweiten Weltkrieg durch die
Zugehorigkeit zur Sowjetunion, verloren ging und erst im Jahr 1990 wiedererlangt wurde. Im
Jahr 2004 trat Litauen der EU bei. Am 1. Januar 2015 fihrte Litauen als letzter der drei
baltischen Staaten den Euro ein und ist seitdem Mitglied der Eurozone. Der baltische Staat

ist seit der Verfassung von 1992 per Volksabstimmung eine parlamentarische Demokratie.

An der Spitze des Staates steht der Prasident. Dieser wird alle finf Jahre direkt vom Volk
gewahlt. Eine Wiederwahl ist in Litauen nicht méglich. Seit dem 12. Juli 2019 ist Gitanas
Nauséda litauischer Prasident.? Der Prasident legt die Richtlinien fur die AuBenpolitik fest.
Politikwissenschaftler sprechen von einer parlamentarischen Demokratie mit
Prasidialelementen gesprochen, da der Prasident neben seinen reprasentativen Aufgaben
auch viel Einfluss auf die Wahl der Beamten und der obersten Richter auslbt. Die
Regierungschefin ist seit dem 11. Dezember 2020 die Premierministerin Ingrida Simonyté.*

Sie ist fur die Umsetzung der Gesetze und die Verwaltung des Landes verantwortlich.

Das litauische Parlament (lit. Seimas) besteht aus einem Einkammersystem.> Es wird nach
einem gemischten Mehrheits- und Verhaltniswahlrecht gewahlt. Insgesamt verfiigt das

Parlament Gber 141 Sitze. 71 Sitze werden Uber Direktmandate vergeben. Die restlichen

2 MDR: Im Baltikum geht der Glaube verschiedene Wege, 26.09.2018: www.mdr.de/nachrichten/welt/osteuropa/ostblogger/papst-franziskus-religion-im-
baltikum-100.html, zuletzt aufgerufen am 05.05.2023

3 Auswartiges Amt: Litauen: Steckbrief: www.auswaertiges-amt.de/de/service/laender/litauen-node/litauen/200610, zuletzt aufgerufen am 05.04.2023

4 Ebenda.

5 Bundeszentrale fir politische Bildung: Parlamentswahl in Litauen, 13.10.2020: www.bpb.de/kurz-knapp/hintergrund-aktuell/316872/parlamentswahl-in-
litauen/, zuletzt aufgerufen am 02.05.2023

SEITE 12 VON 59


http://www.mdr.de/nachrichten/welt/osteuropa/ostblogger/papst-franziskus-religion-im-baltikum-100.html
http://www.mdr.de/nachrichten/welt/osteuropa/ostblogger/papst-franziskus-religion-im-baltikum-100.html
http://www.auswaertiges-amt.de/de/service/laender/litauen-node/litauen/200610
http://www.bpb.de/kurz-knapp/hintergrund-aktuell/316872/parlamentswahl-in-litauen/
http://www.bpb.de/kurz-knapp/hintergrund-aktuell/316872/parlamentswahl-in-litauen/

70 Sitze werden Uiber die Stimmenanteile der Parteien verteilt. Die nachsten

Parlamentswahlen finden voraussichtlich im Jahr 2024 statt.

Das politische System Litauens gilt als stabil. Seit seiner Unabhangigkeit herrscht ein
Mehrparteiensystem, das politisch durch die Mitgliedschaft in der EU und North Atlantic
Treaty Organization (NATO) verstarkt wird.®

Die diplomatischen Beziehungen zwischen Deutschland und Litauen wurden 1991
aufgenommen und feierten 2021 ihr 30-jahriges Jubildaum, anlasslich dessen der litauische
Prasident nach Deutschland reiste. Im selben Jahr wurden auch die seit 100 Jahren

bestehenden deutsch-baltischen Beziehungen gefeiert.

Flr Litauen ist Deutschland ein grofRer und wichtiger strategischer (Handels)Partner, der
dhnliche Werte mit ihm teilt, insbesondere demokratische und menschenrechtliche Werte.’
Diese Verbundenheit ist auch auf die Vergangenheit beider Staaten zurtickzufihren.
Kleinlitauen (Memelland) gehorte friiher zum Deutschen Reich und ist dadurch heute noch
kulturell gepragt. Deutschland ist zudem ein wichtiger Investor. Zahlreiche bilateralen
Institutionen, Kooperationen und Stadtepartnerschaften sind durch die guten bilateralen

Beziehungen in den vergangenen Jahren entstanden.

Litauen ist Mitglied in verschiedenen internationalen Organisationen und

Zusammenschlisse, u. a.: EU, Euro-Wahrungsgebiet, Schengen-Raum, Europarat, Vereinte

Nationen (VN), North Atlantic Treaty Organization (NATQ), Gemeinsame Sicherheits- und
Verteidigungspolitik (GSVP), Welthandelsorganisation (World Trade Organization - WTO),
Organisation fur Sicherheit und Zusammenarbeit (OSZE), The Asia-Europe Meeting (ASEM)

und Organisation der Vereinten Nationen fiir Bildung, Wissenschaft, Kultur und
Kommunikation (UNESCO).

Zudem kommen Mitgliedschaften in regionalen Organisationen, wie z. B. der Baltischen
Kooperation, der Nordisch-Baltischen Kooperation (NB8) und dem Ostseerat (Council of the
Baltic Sea States — CBSS).®

3.3 Wirtschaftslage und AuBenhandelspolitik

Litauen und die baltischen Staaten im Allgemeinen sind fiir Deutschland und die EU ein

attraktiver und strategisch wichtiger Handelspartner, obwohl das Land bzw. die Lander einen

6 Auswértiges Amt: Litauen: Politisches Portrat: www.auswaertiges-amt.de/de/service/laender/litauen-node/politisches-portraet/200658, zuletzt aufgerufen am
05.04.2023

7 Konrad Adenauer Stiftung: 30 Jahre deutsch-litauische Beziehungen — eine verldssliche Partnerschaft: https://www.kas.de/de/veranstaltungsberichte/detail/-
/content/30-jahre-deutsch-litauische-beziehungen-eine-verlaessliche-partnerschaft, zuletzt aufgerufen am: 09.05.2023

& Ministry of Foreign Affairs of the Republic of Lithuania: International Organizations: https://www.urm.lt/default/en/foreign-policy/lithuania-in-the-region-
and-the-world/international-organizations, zuletzt aufgerufen am: 07.05.2023
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https://www.nb8grants.org/
https://cbss.org/
https://cbss.org/
http://www.auswaertiges-amt.de/de/service/laender/litauen-node/politisches-portraet/200658
https://www.kas.de/de/veranstaltungsberichte/detail/-/content/30-jahre-deutsch-litauische-beziehungen-eine-verlaessliche-partnerschaft
https://www.kas.de/de/veranstaltungsberichte/detail/-/content/30-jahre-deutsch-litauische-beziehungen-eine-verlaessliche-partnerschaft
https://www.urm.lt/default/en/foreign-policy/lithuania-in-the-region-and-the-world/international-organizations
https://www.urm.lt/default/en/foreign-policy/lithuania-in-the-region-and-the-world/international-organizations

kleinen Markt besitzen. Die geografische Lage, die Mitgliedschaft in zahlreichen EU-
Organisationen sowie der Euro-Wahrungszone sowie Freihandelsabkommen mit
Deutschland und weiteren Staaten bieten gute Voraussetzungen fiir enge und erfolgreiche
Handelsbeziehungen und locken auslandische Direktinvestitionen an. Die Nachbarschaft zu
Skandinavien und Polen (EU-Land) ermoglichen gute Kooperationen, insbesondere weil die
bilateralen Beziehungen als sehr eng und gut gelten. Lediglich zu Russland, durch das die
baltischen Staaten aufgrund ihrer gemeinsamen Vorgeschichte gepragt sind, sind die
Beziehungen seit Kriegsbeginn auf ukrainischem Gebiet eingefroren. Auch die
Handelsbeziehungen zum direkten Nachbar Belarus sind deutlich angespannter, da das Land

Russland bei seinem Angriffskrieg unterstitzt.

Im Vergleich zu vielen anderen Staaten innerhalb der EU weisen Litauen, Estland und
Lettland recht geringe Einkommen auf und auch die Wirtschaftsstruktur ist deutlich
schwacher. Durch EU-Fordermittel und Regierungsinitiativen wurde die Wirtschaft im Land
angekurbelt. Mit Hilfe dieser Mittel verbesserte sich die Lage in den Landern und diverse
Wirtschaftsbereiche bieten sehr gute Kooperationsmoglichkeiten und Geschaftschancen. Die
Zuschisse und Unterstilitzung der Regierung ermoglichte u. a. eine Erhéhung der Produktion.
Dies fuhrte gleichzeitig zu einer verbesserten Stimmung in der Industrie. Die Arbeitnehmer
sind generell zufrieden mit ihrer beruflichen Positionierung und auch auslandische
Unternehmen genieRen zahlreiche Vorteile in Litauen, wie z. B. die exzellente digitale
Infrastruktur, niedrige Lebenshaltungs- und Lohnnebenkosten sowie ein sicheres Umfeld.
Die geografische Lage ermoglicht zudem gute geschaftliche Beziehungen zu den westlichen

und Ostlichen Landern gleichermaRen.

Litauen ist aufgrund seiner MarktgréRe und der eher schwacheren Wertschopfungskette auf
den internationalen Handel angewiesen. Wichtige Industriezweige des Landes sind die Holz-
und Textilindustrie. Die daraus resultierende Erwirtschaftung ist jedoch recht gering. Durch
die Integration in den EU-Binnenmarkt im Jahr 2004 kann das Land von Vorteilen des freien
Handels mit anderen Mitgliedstaaten profitieren und so weitere Geschaftspotenziale und

Branchen erschlief3en

Aufgrund seiner geographischen Lage hat sich das Land zu einem wichtigen Transitland
zwischen Ost- und Westeuropa entwickelt. Durch seine Mitgliedschaft in der EU und
weiteren internationalen Organisationen hat das Land Zugang zu diversen groRen Markten
und verfiigt Gber Unterstlitzungshilfen. Der baltische Staat ist ein attraktiver
Investitionsstandort geworden. Wirtschaftssektoren, die den groRten Anteil zur Entstehung

des Bruttoinlandprodukts (BIP) beitragen, sind die Land-, Forst- und Fischereiwirtschaft, der
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Bergbau, die Industrie, das Hotel- und Gaststattengewerbe, die Transport- und

Kommunikationsbranchen und Informationstechnologien.

Litauen ist das groRte Land der drei baltischen Staaten und verfiigt Gber die groRte und
diversifizierteste Wirtschaft. Sie kann als sehr offen bezeichnet werden. Durch zahlreiche
strukturelle Veranderungen von der sowjetischen Plan- zur Marktwirtschaft und den EU-
Beitritt konnte das Land seine Potenziale besser nutzen. Das Land 6ffnete sich schnell flr
internationale Kooperationen, die tber die ehemaligen sowjetischen Lander hinausgehen.
Das Hochschul- und das allgemeine Bildungssystem wurde angepasst. Litauen hat sehr friih
begonnen die englische Sprache in geschaftlichen Bereichen zu integrieren und unternahm
viele Anderungen, um ein attraktiver Standort mit Reizen fiir auslindische Investoren und

Touristen zu werden.

Die litauische Wirtschaft hat in den letzten Jahren ein betrachtliches Wachstum erlebt und
ist zu einem wichtigen Handelspartner insbesondere fiir Europa geworden. Das BIP wird fir
das Jahr 2022 auf rund 64,4 Mrd. EUR® geschatzt. Im Vergleich zum Vorjahr 2021 ist das BIP

trotz der negativen Auswirkungen der Corona-Pandemie um 6 %'° gestiegen.

Nach den Prognosen der Europadischen Kommission wird Litauen als einziger baltischer Staat
sowohl 2022 als auch 2023 ein BIP-Wachstum erzielen, obwohl das BIP Ende 2022 und im
ersten Quartal 2023 voraussichtlich zurtickgehen wird.!* Nach Angaben der Kommission
sollte das BIP im Jahr 2022 um die 1,9 % wachsen und im Jahr 2023 um 0,5 %.

Die litauische Wirtschaft spirt die Auswirkungen des russischen Krieges gegen die Ukraine
auf verschiedene Weise, u. a. durch Unterbrechungen bzw. Verzégerungen bei der
Versorgung mit Vorleistungsgiitern (z. B. Holz, Metall oder Gummi- und Kunststoffwaren)
aufgrund von Engpdassen, einem starken Riickgang des Verbrauchervertrauens und einem

Ruickgang der Exporte nach Russland, Belarus und die Ukraine.*?

In Litauen herrscht eine hohe Inflationsrate. Im Jahr 2022 betrug sie nach Angaben von
Focus Economics 19,7 %3, Wahrend 2021 die Inflationsrate noch recht gering war, ist sie im
Jahr 2022 deutlich gestiegen. Zudem wird erwartet, dass die Inflation in Litauen im Jahr 2023

weiterhin ansteigen wird, wenn auch langsamer als im Jahr 2022.

9 GTAI: Wirtschaftsdaten kompakt Litauen, November 2022: www.gtai.de/resource/blob/185684/ad8feeb53d4f2d5b1a6508dde9c8c767/GTAI-
Wirtschaftsdaten November 2022 Litauen.pdf, zuletzt aufgerufen am: 13.05.2023

10 Ebenda.

11 GTAI: Wirtschaftsausblick Litauen: Resistente Exporte sichern Wirtschaftswachstum, 22.12.2022:
www.gtai.de/de/trade/litauen/wirtschaftsumfeld/resistente-exporte-sichern-wirtschaftswachstum--255452, zuletzt aufgerufen am: 07.05.2023

12 Ependa.

13 FocusEconomics: Lithuania Inflation Rate Chart: www.focus-economics.com/country-indicator/lithuania/inflation/, zuletzt aufgerufen am: 03.05.2023
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Immer mehr litauische Unternehmen sind daran interessiert, in die Verbesserung ihrer
eigenen Effizienz zu investieren. Die Regierung hat ein umfassendes Gesetzespaket
verabschiedet, das den Ausbau der Windenergie im Land fordern und beschleunigen soll. In

der zweiten Jahreshilfte 2023 will die Regierung ihre erste Offshore-Auktion durchfiihren.4

In der AuBenwirtschaftspolitik setzt sich Litauen fiir eine offene und liberale Handelspolitik
ein. Das Land hat auch Freihandelsabkommen mit mehreren Landern, darunter Japan,
Kanada und den USA, abgeschlossen. Litauen strebt auch eine engere Zusammenarbeit mit

den anderen baltischen Staaten an und fordert deren regionale Integration.

Der anhaltende Konflikt zwischen Litauen und China, der dazu fiihrt, dass die Volksrepublik
ab Dezember 2021 die Einfuhr von in Litauen hergestellten Waren oder Komponenten
blockiert, kdnnte sich insofern positiv auf die zukiinftige Nachfrage Deutschlands nach
litauischen Produkten auswirken, dass die EU und Deutschland als Handelspartner noch

starker in den Vordergrund riicken.*

Im Jahr 2021 importierte Litauen Waren im Wert von insgesamt 37,8 Mrd. EUR, wahrend es
Waren im Wert von 34,6 Mrd. EUR exportierte. Dem europaischen Statistikamt Eurostat
zufolge kamen 12,7 % der Gesamteinfuhren aus Deutschland. Somit belegt Litauen Platz 45
der wichtigsten Absatzmarkte fir Deutschland. Litauen wiederum exportierte rund 8,2 % der
Gesamtausfuhren nach Deutschland und liegt auf Rang 49 der wichtigsten deutschen

Bezugsmarkte.'®

Im Jahre 2021 kamen die meisten litauischen Importe aus Deutschland und Litauens
Nachbarlédndern. Das Land bezog 12,1 % seiner Importe aus Polen, gefolgt von Russland und
Lettland mit jeweils 11,9 % und 7,7 % der Importe. Die Niederlande folgten an flnfter Stelle

mit einem Anteil von 5,3 %.%’

Die wichtigsten Exportmarkte fir litauische Produkte im Jahr 2021 waren Lettland und
Russland. Lettland importierte einen Anteil von 9,3 % und Russland 10,8 % aller litauischen
Waren. Deutschland war mit einem Anteil von 8,2 % der viertgrofSte Empfanger litauischer

Exporte. Die wichtigsten Exportgliter waren chemische Erzeugnisse (19,4 %),

14 GTAI-Special: Litauen plant groBe Offshore-Wind-Auktion fiir September 2023, 02.08.2022: www.gtai.de/de/trade/litauen/specials/litauen-plant-grosse-
offshore-wind-auktion-fuer-september-2023-876444, zuletzt aufgerufen am 03.05.2023

15 GTAI: Deutsche Firmen vom Konflikt zwischen China und Litauen betroffen: www.gtai.de/de/trade/litauen/wirtschaftsumfeld/deutsche-firmen-vom-konflikt-
zwischen-china-und-litauen-betroffen-779206, aufgerufen 04.05.2023

16 GTAI: Deutsche Wettbewerbsposition-Litauen: Deutschland auch 2021 wichtigster Lieferant, 14.03.2022:
www.gtai.de/de/trade/litauen/wirtschaftsumfeld/deutschland-auch-2021-wichtigster-lieferant-806918, aufgerufen am 04.05.2023

17 GTAI: Wirtschaftsdaten kompakt Litauen, November 2022: www.gtai.de/resource/blob/185684/ad8feeb53d4f2d5b1a6508dde9c8c767/GTAI-
Wirtschaftsdaten November 2022 Litauen.pdf, zuletzt aufgerufen am: 13.05.2023
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Nahrungsmittel (11,9 %), Petrochemie (8,2 %), Mobel und -teile (7 %), Rohstoffe (auRer
Brennstoffe, 6,8 %), Elektronik (3,7 %) und Elektrotechnik (3,7 %).18

3.4 Bevolkerung und Wohlstandsentwicklung

Die Bevolkerung Litauens mit etwa 2,8 Mio. Einwohnern ist in den letzten Jahren aufgrund
von hoher Abwanderung und sinkender Geburtenrate riicklaufig. Die Lebenserwartung
betragt etwa 75 Jahre. Das Land hat ein hohes Bildungsniveau und die Alphabetisierungsrate
betragt nahezu 100 %.° Der Human Development Index des Landes lag 2021 bei einem Wert
von 875. Damit zahlt Litauen zu den Landern mit einem sehr hohen Bildungsgrad und einem

héheren Lebensstandard.?°

Die Wohlstandsentwicklung des Landes hat sich seit dem Beitritt zur EU positiv entwickelt.
Litauen hat in den letzten Jahren ein robustes Wirtschaftswachstum verzeichnet, das durch
den Export von Elektronikprodukten, Nahrungsmitteln und Holzprodukten begiinstigt wurde.

Das Land hat auch begonnen, sich in der IT- und Finanzdienstleistungsbranche zu etablieren.

Die litauischen Haushalte haben ihre Ausgaben nach dem ersten Quartal 2022 deutlich
reduziert. Wahrend im ersten Quartal 2022 noch ein reales Wachstum des privaten Konsums
von 6,3 % verzeichnet wurde, betrug es im zweiten Quartal 2022 nur noch 0,4 %. Obwohl|
das Verbrauchervertrauen im November 2022 aufgrund der staatlichen
Unterstltzungsprogramme etwas gestiegen ist, bleibt es gering. Die Europaische
Kommission geht davon aus, dass die Konsumausgaben der litauischen Haushalte im

Jahr 2022 niedriger sein werden als im Jahr 2023.%!

3.5 Investitionsklima

Fir auslandische Investoren und Unternehmen ist Litauen ein interessanter und attraktiver
Markt. Deutsche Unternehmen profitieren von der geografischen Nahe zu Litauen, aber
auch von einer bisher stabilen Wirtschaft und gut ausgebildeten Arbeitskraften. Durch
diverse Initiativen und Unterstiitzungen der Regierung wurden zuletzt viele Investitionen
und EU-Fordermittel freigegeben, um die Infrastruktur und auch die Wirtschaftszweige zu
modernisieren und wettbewerbsfahiger zu gestalten. Zudem besitzt Litauen steuerliche
Vorteile und sieben freie Wirtschaftszonen, die das Geschaftsfeld attraktiv machen. In den
ersten sechs Jahren betragt die Gewinnsteuer 0 %. In den nachsten zehn Jahren betragt sie

7,5 %. Auf Dividenden werden keine Steuersatze erhoben.

18 GTAI: Wirtschaftsdaten kompakt Litauen, November 2022: www.gtai.de/resource/blob/185684/ad8feeb53d4f2d5b1a6508dde9c8c767/GTAI-
Wirtschaftsdaten November 2022 Litauen.pdf, zuletzt aufgerufen am: 13.05.2023

19 Ebenda.

20 UNDP: Human Development Reports: https://hdr.undp.org/data-center/human-development-index#/indicies/HDI, zuletzt aufgerufen am: 12.05.2023

21 GTAI: Wirtschaftsausblick Litauen: Resistente Exporte sichern Wirtschaftswachstum, 22.12.2022:
www.gtai.de/de/trade/litauen/wirtschaftsumfeld/resistente-exporte-sichern-wirtschaftswachstum--255452, zuletzt aufgerufen am: 07.05.2023
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Weitere Vorteile liefert Litauen in der Digitalisierung. Zahlreiche Verfahren und
administrative Abwicklungen laufen tber e-Services. Fast alle Unternehmen nutzen diese

Dienste und wickeln ihre Geschafte und Papiere digital ab.
Auch in Bezug auf Sprache und Kommunikation kann Litauen punkten. Fast die ganze
litauische Bevoélkerung ist mindestens zweisprachig. Wahrend die dltere Generation neben

Litauisch meist auch Russisch beherrscht, kommuniziert die jiingere Generation in Englisch.

Tabelle 2: SWOT-Analyse des Wirtschaftsstandortes Litauen

Starken Schwachen
e Vorteilhafte geografische Lage (an e Kleiner Binnenmarkt
der Ostsee zwischen Polen, Lettland e Steigender Fachkraftemangel
und den GUS-Staaten) e Hohe Arbeitslosigkeit
e Mitglied der EU, des Euro- und e Abhangigkeit von Energieimporten
Schengenraums sowie der NATO e Starke Bedeutung von Industrie,
e Steuerverglnstigungen durch sieben jedoch geringe Wertschopfung
Freihandelszonen e Teils unprofessionelle
e Niedrige Arbeitskosten und hohe Ausschreibungen
Produktivitat
e Verfligbarkeit von EU-Fordermitteln
Chancen Risiken
e Investitionen der Industrie zur e Hohe Inflation
Verbesserung der Energieeffizienz e Schattenwirtschaft
e Auslandische und deutsche e Abhdngigkeit von EU-Fordermitteln
Investoren tragen zur e Druck auf Wettbewerbsfahigkeit
Weiterentwicklung der Industrie bei durch anhaltende Lohnsteigerungen
e Rail-Baltica-Projekt: bessere
Infrastruktur und
Schienenanbindung
e Regierungsziel: Aufbau eigener
Stromproduktion
e Potenzial zum Nearshoring und als
Beschaffungsmarkt

Quelle: eigene Darstellung nach Angaben der GTAI
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4. Der Markt fiir Wein in Litauen

4.1 Allgemeine Informationen zum Weinmarkt

In den baltischen Staaten hat sich der Weinkonsum in den letzten Jahren positiv entwickelt
und dass obwohl der Bier- und Vodkakonsum einen hoheren Stellwert haben. Wein wird
immer beliebter und aufgrund héherer Einkommen und einem leichteren Zugang zu
qualitativ hochwertigen Produkten nahm der Weinkauf zu. Durch die Mitgliedschaft in der
EU kdnnen litauische Weinhandler leicht auf internationale Weine zugreifen und durch
vereinfachte Prozeduren diese importieren, dies gilt auch fir Weine aus Landern, die nicht
zwingend der EU angehoren, die jedoch entweder verstarkt in den europdischen Markten
vertreten sind, oder die Handelsabkommen haben und somit ebenfalls einfach importiert

werden kdénnen.?2

Die Verbraucher in Litauen werden zunehmend mit fir sie neuen und diversen Weinsorten
konfrontiert, was auch an der Beliebtheit des alkoholischen Getranks liegt. Ganz weit vorne
liegen halbsiiBe bzw. siiRe Bio-Weine und Bio-Schaumweine. Natirlich hergestellte Weine
werden zunehmend vermarktet und verkauft, da die Nachfrage steigend ist. Rote Weine sind
in Litauen besonders begehrt. Litauer bevorzugen fruchtige und siiRe Weine, die
insbesondere aus Beeren gewonnen werden. Das liegt u. a. an der Gewohnheit Getranke aus
diesen Friichten zu verzehren. Da es keine langjahrige traditionelle Weinkultur in Litauen
gibt, ist die Bevolkerung recht experimentierfreudig und kauft gerne neben den beliebten
Weinen aus Deutschland, Frankreich, Italien und Spanien auch Weine aus anderen Landern.
Die litauische Bevolkerung interessiert sich zunehmend fiir Weine. Da das Land nur wenig
selbst produziert, werden die meisten Weine importiert. Das flihrt dazu, dass die
Weinhandler aktuelle versuchen eine hohere Vielfalt an Weinangeboten anzubieten, um der

hohen Nachfrage gerecht zu werden.

4.1.1 Weinanbau und Eigenproduktion

Die litauische Bevolkerung gilt zwar als groRer Weinkonsument, allerdings ist das Land
weniger als Weinhersteller bekannt. Die Eigenproduktion von Wein fallt in Litauen nicht
besonders hoch aus und betragt jahrlich etwa 60.000 hl. Das liegt v. a. am kihlen Klima
sowie der begrenzten Anbauflache in Litauen. Weintrauben bzw. Weinreben sind so gut wie
nicht vorhanden. Jedoch gibt es einige wenige lokale Weinguter, die sich auf den Anbau von
Weintrauben und die Produktion von Wein spezialisiert haben, insbesondere in den

warmeren Regionen des Landes

22 USDA: Lithuania Baltic States — Wine Market Brief, 23.12.2022: www.fas.usda.gov/data/lithuania-baltic-states-wine-market-brief, zuletzt aufgerufen am:
11.05.2023
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In Litauen ist die Weinproduktion gepragt von Obstweinen, die aus Apfeln, Birnen oder
wilden Beeren produziert werden. Auch Honig wird zur Herstellung von Honigwein und
dhnlichen Getranken verwendet. Rohstoffe fiir die Weinproduktion werden zumeist
importiert. Gleichzeitig wird jedoch auch mit verschiedenen Rebsorten experimentiert, um
qualitativ hochwertige Weine herzustellen. Einige der Rebsorten haben sich unter den rauen
Bedingungen in Litauen als robust erwiesen, wahrend andere in geschiitzten Anbauflachen
angebaut werden miissen, um lberhaupt fiir die Produktion in Frage zu kommen. Durch die
Herstellung aus anderen Friichten als Trauben ist auch der Geschmack des litauischen
Weines anders und wird als nordischer Geschmack bezeichnet. Die Fruchtnoten sind
dementsprechend ausgepragt. Diese sind auch insbesondere nach dem Abgang des Weines
zu splren. Je nach Fruchtsorte sind die meisten litauischen Weine halbsiR oder siiR. Neben
der Siile sind mehrere Weine oftmals auch mit einer sauren Note versehen. Da Litauen v. a.
viele Apfel und wilde Beeren hat, werden besonders viele Weine auch aus diesen Friichten
hergestellt. Weine werden in Litauen zumeist aus Apfeln, Pflaumen, Kirschen, Erdbeeren und
wilden Friichten produziert. Wichtige Charakteristika fur einen guten Wein in Litauen ist der
natirliche fruchtige Geschmack, die kraftige Farbe der verwendeten Frucht entsprechend
und das Aroma. Zunehmend werden auch die Prozesse der Weinherstellung betrachtet.

Dabei riickt der Anbau und die Frische der Friichte in den Vordergrund.

Die Tradition des Obst- und Beerenweins besteht in Litauen seit dem Altertum. Eines der
groRten Weinguter befindet sich in der Stadt Anyksciai (dt. Onikschten) im Norden Litauens.
Voruta ist eine Weinmarke und bezeichnet Weine, die aus lokalen Friichten und Beeren
entsteht. Die Marke ist in allen Geschaften und Restaurants in Litauen zu finden. Jahrlich
wird aus mehr als 35 t einheimischen Beeren und Friichten Wein produziert. Einer der
derzeit beliebtesten Voruta-Weine ist der Roséwein aus Erdbeeren, der international

geschatzt wird.?

Aufgrund des Klimas in Litauen ist es schwierig Qualitdtsweinbau zu betreiben. Die meisten
Weine werden daher aus anderen Friichten als Weintrauben hergestellt. Litauen befindet
sich zwischen dem 53. und 56. nérdlichen Breitengrad, nordlich des sogenannten
"Weingurtels". Laut Eurostat betrug die Flache fiir die Qualitatsweinbaugebiete in Litauen im
Jahr 2015 weniger als 500 ha.?*

Im Jahr 2021 lag Litauen auf Platz 53 der Weltrangliste bei der Weinproduktion, hinter

Bosnien-Herzegowina mit 3.970 t Wein. Frankreich, Spanien und die USA belegten die ersten

2 tinari: Weinguter in Litauen: der nordische Stil der Weinherstellung, November 2018: www.itinari.com/de/wineries-in-lithuania-the-nordic-style-of-wine-
producing-2rvt, zuletzt aufgerufen am: 11.05.2023

24 Eurostat: Over 3 million hectares of vineyards in the EU..., 04.04.2017: https://ec.europa.eu/eurostat/documents/2995521/7964277/5-04042017-BP-
EN.pdf/149e5e9a-4ae6-466b-baec-0273fe0c08a4, zuletzt aufgerufen am: 11.05.2023
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drei Platze in der Rangliste. Bis zum Jahr 2026 wird davon ausgegangen, dass die

Weinproduktion in Litauen auf 3.430 t zurtickgehen wird.?>

Das jahrliche Volumen der Weinproduktion betragt etwa 60.000 ha.?® Aufgrund jingster
Fortschritte gelingt es Litauen und den anderen beiden baltischen Staaten bestimmte
Rebsorten auf freien Feldern anzubauen. Diese eignen sich als Tafeltrauben oder fir die
Weinproduktion.

4.1.2 Konsumtrends

Der Konsum von alkoholischen Getranken hatte in den Jahren letzten zehn Jahren leicht
nachgelassen. Erst im ersten COVID-19-Pandemiejahr 2020 nahm der legale Konsum von
Personen (Alter: 15+) wieder zu. Folgende Abbildung zeigt den legalen Konsum von
absolutem Alkohol (100 %).
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Abbildung 2: Legaler Alkoholkonsum in % pro Person ab 15 Jahren

Quelle: Nordic Alcohol

Der litauische Weinmarkt ist bei Weitem der groRte Markt in den baltischen Staaten. Die
jahrliche Wachstumsrate des Marktes wurde im Jahr 2019 mit zwischen 10 bis 15 %
angegeben.?’” Das Volumen wurde auf etwa 31 Mio. | geschitzt — Tendenz steigend. Damit

war das Volumen doppelt so groR wie in Estland und ca. 40 % gréRer als in Lettland.?®

25 Reportlinker: Lithuania Wine Industry Outlook 2022 - 2026: www.reportlinker.com/clp/country/319/726387, zuletzt aufgerufen am: 02.05.2023

26 Wein-Plus GmbH: Lithuania: www.google.com/url?sa=t&rct=j&qg=&esrc=s&source=web&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwihzs3s3PX-
AhX87bsIHSmUCMoQFnoECAsQAQ&url=https%3A%2F%2Fwineguide.wein.plus%2Fwine-regions%2Flithuania&usg=A0OvVaw29wXfGPhhAe-OfGeKwUVRH,
zuletzt aufgerufen am: 05.05.2023

27 Meiningers International: Inside the growing Lithuanian wine market, 12.12.2019: www.meiningers-international.com/wine/styles-regions/inside-growing-
lithuanian-wine-market, zuletzt aufgerufen am: 12.05.2023

28 Ebenda.
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Die Trends im litauischen Weinmarkt zeigen eine steigende Nachfrage nach alkoholfreiem
Wein und eine Praferenz fiir Rotweine wie Primitivo (urspriinglich aus Kroatien und mit
wirzigem Geschmack und hohem Zuckergehalt), Zinfandel (rote Rebsorte mit hohem
Zuckergehalt) und Monastrell (feinwliirzige Rebsorte aus dunklen Friichten). Weine aus
Osterreich, der Pinot Noir aus Neuseeland, Chile und Deutschland sowie Weine aus der
Rebsorte Grenache aus den Héhenlagen Spaniens sind ebenfalls gefragt. Bei den
WeilRweinen genieRen die Litauer u. a. den Riesling, Miller-Thurgau und Silvaner aus
Deutschland.

Im Premiumsegment werden v. a. Burgunder und Weine aus der Toskana und der
Champagne bevorzugt. Bei Schaumweinen sind Champagner, Prosecco, Crémant und Cava
beliebt. Natur- und Orangenweine sind auf dem Vormarsch, jedoch vorwiegend in der

Spitzengastronomie zu finden.

Nach Angaben der Food and Agriculture Organization of the United Nations (FAQO) betrug der
Pro-Kopf-Verbrauch von Wein in Litauen im Jahr 2020 um die 11,8 |.2° Das bedeutet einen
Rickgang von 12 % zum Vorjahr. Im Jahr 2017 wurde dagegen noch ein Hochstwert des Pro-
Kopf-Konsums verzeichnet, der sich auf 13,9 | pro Kopf belief.?° In Deutschland betrug der
Pro-Kopf-Verbrauch im Weinwirtschaftsjahr (August 2020 — Juli 2021) etwa 20,7 .

Nach Angaben des litauischen Statistikamts (LRT) konsumierte im Jahr 2021 der Litauer im
Durchschnitt 11,4 | an alkoholischen Getranken3!. Die litauische Regierung versucht dem
hohen Konsum mit strikteren Regelungen und mit neuen Verboten fiir Alkoholwerbung
entgegenzuwirken. Zu Beginn hatte es den Anschein, dass der Alkoholkonsum in Litauen
ricklaufig sei. Als Griinde fiir den Abwartstrend wurden das wachsende Bewusstsein fiir die
Gesundheit und die strengeren Vorschriften der litauischen Regierung hinsichtlich des
Alkoholkonsums genannt. Doch der Pro-Kopf-Konsum im Land blieb weiterhin sehr hoch und

stieg insbesondere wahrend der Corona-Pandemie wieder an.

In den letzten vier Jahren erreichte Litauen wieder hohere Werte bzgl. des Alkoholkonsums.
Der Pro-Kopf-Konsum war in den 90er Jahren deutlich geringer und hatte seinen Tiefstwert
im Jahr 1994 mit 1,58 I. Danach stieg der Konsum stark an und hielt sich in den Jahren

1996 und 2005 zwischen ca. 5 und 8 | Wein pro Kopf. Erst mit der weltweiten Finanz- und
Wirtschaftskrise ging der Konsum deutlich zurlick, was u. a. auch daran lag, dass viele sich
die Produkte nicht mehr leisten konnten. Der Weinkonsum landete unter der 3-Liter-Marke.

29 Helgilibrary: Wine Consumption Per Capita in Lithuania: www.helgilibrary.com/indicators/wine-consumption-per-capita/lithuania/, zuletzt aufgerufen am:
12.05.2023

30 Ebenda.

31 LRT: Average alcohol consumption in Lithuania: glass of beer, wine, or 80 g of vodka: www.lrt.Ilt/en/news-in-english/19/1420139/average-alcohol-
consumption-in-lithuania-glass-of-beer-wine-or-80g-of-vodka, zuletzt aufgerufen am: 19.07.2023
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Nach der Erholung der litauischen Wirtschaft stieg auch der Weinkonsum wieder an. Der
erste starkere Rickgang trat erst im Jahr 2020 wieder ein. Dennoch ist der Konsum von
alkoholischen Getranken, darunter auch der Weinkonsum, inzwischen so hoch, dass die
Regierung Initiativen gegen einen hohen Alkoholkonsum vornimmt. Dies wird in den

weiteren Kapiteln der Studie detaillierter ausgefihrt.

Der Weinkonsum im Allgemeinen erreichte laut FAO 32 Mio. | im Jahr 2020.3? Auch hier wird
ein Rickgang des Verzehrs erkennbar, und zwar um 13,5 % zum Vorjahr 2019.33 Den
hochsten Konsumwert verzeichnete Litauen im Jahr 2017 mit 40 Mio. | Wein.?* Den
niedrigsten Weinkonsum gab es im Jahr 1994, in dem lediglich 5,84 Mio. | Wein getrunken

wurden.3®

Der Weinkonsum in Litauen sowie in Estland und Lettland ist in den letzten Jahren gestiegen.
Griunde fur den Anstieg sind hohere verfiigbare Einkommen, ein leichterer Zugang zu
hochwertigen Produkten und ein sich positiv entwickelnder Verbrauchertrend. Zudem
begeistern Zusatzangebote, wie Weinverkostungen und -kurse die Litauer und machen
Weine zum beliebten Konsumprodukt. Billigweine verlieren jedoch immer mehr an

Popularitat.

Im Jahr 2021 wurde in einigen EU-Mitgliedstaaten ein erheblicher Anteil der
Gesamtverbrauchsausgaben der Haushalte fir alkoholische Getranke aufgewendet. In
Litauen machten die Ausgaben fiir alkoholische Getranke 3,6 % aus, das vergleichbar mit den
Ausgaben in Tschechien war. Dieser Anteil war jedoch niedriger als in Estland (4,7 %),
Lettland (5 %) und Polen (3,7 %).3¢ Im Jahr 2019 betrugen die Konsumausgaben der
litauischen Haushalte fur alkoholische Getranke laut Eurostat noch 3,7 % der
Gesamtausgaben. Der grofSte Riickgang wurde in Litauen im Jahr 2009 verzeichnet (-5,5 %).
Dennoch wurde Litauen im selben Jahr von der OECD als das Land mit dem hdchsten

Alkoholkonsum eingestuft.3’

In Litauen hat Rotwein einen hohen Stellenwert. Neben den bekannten Lieferanten wie
Frankreich und Italien konnten sich auch leichtere Rotweine aus Portugal, Ungarn und
Armenien auf dem Markt etablieren. Biologische, biodynamische und natlirliche Weine

werden immer beliebter und eine wachsende Zahl kleinerer, spezialisierter Weinimporteure

32 Helgilibrary: Wine Consumption (Total) in Lithuania: www.helgilibrary.com/indicators/wine-consumption-total/lithuania/, zuletzt aufgerufen am: 12.05.2023

33 Ebenda.

34 Ebenda.

35 Ebenda.

36 Eurostat: How much do households spend on food and alcohol?, 01.02.2023: https://ec.europa.eu/eurostat/de/web/products-eurostat-news/w/ddn-
20230201-1, zuletzt aufgerufen am: 08.05.2023

37 Eurostat: How much do households spend on food and alcohol?, 01.02.2023: https://ec.europa.eu/eurostat/de/web/products-eurostat-news/w/ddn-
20230201-1, zuletzt aufgerufen am: 08.05.2023
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sorgt flir mehr Vielfalt auf dem Markt. Besonders gut entwickelt sich auch der Markt fiir

Schaumwein, der mittlerweile ein Drittel des Weinmarktes ausmacht.

Darliber hinaus gewinnen die alkoholfreien Weine, die vor einigen Jahren noch eine fast
unbedeutende Kategorie waren, an Bedeutung. Diese Entwicklung wird durch die staatlichen
MalRnahmen zur Einschrankung des Alkoholkonsums beglinstigt. Immer mehr Marken finden
ihren Weg in die Regale der lokalen Einzelhdndler und der Umsatz steigt langsam, aber
stetig. Ein groRes Wachstum ist im Online-Handel erkennbar. Bis zum Jahr 2023 soll der
Weinhandel via Internet 20,9 % des Gesamthandels mit alkoholischen Getranken tber
Online-Handler betragen. Zudem wird angenommen, dass diese Verkaufsform auch

weiterhin wachst.

Obwohl Vodka und Bier nach wie vor beliebter sind als Wein, wachst das Interesse an Wein,
v. a. bei der jungeren Generation und der wohlhabenderen Gesellschaft. Mit der
zunehmenden Globalisierung wird der Wein allmahlich zu einem akzeptierten Teil der Kultur
des Landes. Der Weinanbau wird besser und einfacher aufgrund der sich andernden
Klimaverhaltnisse. Damit kdnnen die Litauer nun an mehr Stellen geeignete Friichte fiir die

Weinherstellung anbauen. Litauer konsumieren deutlich mehr Bier (insgesamt 44 % vom

= Bier = Spirituosen/Cocktails Wein = Sonstiges

Abbildung 3: Alkoholkonsum in % nach Kategorien
gesamten Alkoholkonsum). Spirituosen und Cocktails kommen auf 37 % und Wein auf 15 %.

Die restlichen 4 % teilen sich auf andere alkoholische Getranke auf.

Quelle: Nordic Alcohol
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4.2 AuBenhandel im Weinsektor

4.2.1 Ein- und Ausfuhren

Litauen kann den Bedarf und die Nachfrage an Wein nicht selbststandig decken und ist auf
den Import angewiesen. Der groRte Teil des importierten Weins stammt von europdischen
Lieferanten, wie Italien, Frankreich, Spanien und Deutschland. Frankreich ist mit 21.000 t
Wein vom Volumen her der wichtigste Lieferant. Es folgen Italien mit 18.000 t und Spanien
mit 16.000 t importierten Wein, das zusammen 78 % der Gesamteinfuhren von Wein
ausmacht.3® Wird der Exportwert des Weines betrachtet, so spielt Italien die groRte Rolle.
Italien liefert Wein im Wert von 71,11 Mio. USD, gefolgt von Frankreich mit 69,52 Mio. USD
und Spanien mit 50,43 Mio. USD.*

Im Jahr 2021 d@nderte sich nicht viel. Litauen importierte Wein im Wert von 195 Mio. USD
und wurde damit zum 32. gréBten Weinimporteur der Welt. Weiterhin im Jahr 2021 war
Wein das 44. am haufigsten importierte Produkt Litauens. Litauen importiert Wein weiterhin
hauptsachlich aus europaischen Landern, darunter Frankreich (69,3 Mio. USD), Italien

(37,2 Mio. USD), Spanien (33,8 Mio. USD), Deutschland (15,6 Mio. USD) und Portugal

(7,57 Mio. USD).%°

Ebenfalls in 2021 wurden insgesamt baltische Weinimporte im Wert von 801 Mio. USD
verzeichnet. Die US-Weinimporte waren im Jahr 2021 mit 1,3 Mio. US-Dollar bewertet, was
einem Anstieg von 400.000 US-Dollar im Vergleich zum Vorjahr 2020 entspricht. Dies folgt
dem allgemeinen Aufwartstrend der US-Weinimporte in den letzten finf Jahren (mit
Ausnahme von 2020). US-Weine werden in der Regel nicht direkt in die baltischen Staaten
geliefert, sondern liber westeuropdische Zwischenhandler wie Deutschland oder die
Niederlande, wo sie in Flaschen abgeflillt oder in Fassern geliefert und dann an Endziele

weitergeleitet werden.*!

Litauen ist ein groRer Importeur und Wiederausfihrer von Wein fiir die baltische Region und
die GUS-Staaten. Die Weinimporte und Re-exporte bestehen hauptsachlich aus Stillweinen,
insbesondere Rotweinen, in Behadltern mit einer GrofRe von maximal 2 |. Dies entspricht 68 %
der Weinimporte. Wahrend der Markt insgesamt weiter wachst, macht Schaumwein einen
immer groReren Anteil der Importe aus (28 % der Importe).

Im Jahr 2021 exportierte Litauen weltweit Wein im Wert von 225 Mio. USD und belegte

damit den 18. Platz der Weltrangliste der Weinexporteure. Im selben Jahr war Wein das

38 Best Wine Importers: Lithuania Wine Importers and Import Trends 2020, 10.04.2020: www.bestwineimporters.com/lithuania/lithuania-wine-importers-and-
import-trends-2020/, zuletzt aufgerufen am: 03.05.2023

3% Ebenda.

40 The Observatory of Economic Complexity: Wine in Lithuania: https://oec.world/en/profile/bilateral-product/wine/reporter/Itu, zuletzt aufgerufen am:
02.05.2023.

41USDA: Lithuania Baltic States — Wine Market Brief, 23.12.2022: www.fas.usda.gov/data/lithuania-baltic-states-wine-market-brief, zuletzt aufgerufen am:
11.05.2023
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36. am haufigsten exportierte Produkt Litauens. Die wichtigsten Exportdestinationen flr
Wein aus Litauen sind Russland (Wert der Exporte: 201 Mio. USD), Kasachstan

(7,69 Mio. USD), Belarus (6,27 Mio. USD), Lettland (4,67 Mio. USD) und die Ukraine

(1,4 Mio. USD).*?

Die Zahlen fiir die Ein- und Ausfuhren aus Litauen zeigen deutlich, dass Litauen Wein v. a.
importiert. Sowohl der Handelsumsatz als auch die Quantitat sind bei den Importen in jeder

Weinkategorie hoher gewesen als bei den Exporten, wie die folgende Tabelle

veranschaulicht:

Tabelle 3: WeinauBenhandel Litauens nach Weinarten in 2022

Importe Handelsumsatz in Quantitatin |
usD
Schaumwein 80.169.149 19.143.269
Stillwein in Behdltern< 211 196.774.267 70.053.321
Stillwein in Behdltern > 2 | 1.667.700 938.705
Stillwein in Behdltern > 10 | 5.723.763 8.918.130
Wermutwein und andere Weine aus 2.956.743 1.415.726
frischen Weintrauben< 21
Exporte Handelsumsatz in Quantitatin |
usD
Schaumwein 57.296.812 15.232.477
Stillwein in Behaltern< 2 | 157.236.050 57.446.720
Stillwein in Behaltern > 2 | 745.179 411.656
Stillwein in Behaltern > 10 | 222.097 145.427
Wermutwein und andere Weine aus 3.679.434 1.083.500
frischen Weintrauben< 21

Quelle: eigene Darstellung nach UN Comtrade

4.2.2 Distributionswege

Die Distributionswege fiir Wein in Litauen hangen von der Weinart und der zu verkaufenden
Marke ab. Die verschiedenen Vertriebskanale bieten den Weinkaufern und -erzeugern
unterschiedliche Vorteile und Nutzen. Im Allgemeinen sind die Vertriebswege in Litauen

denen in Deutschland sehr dhnlich.

Ein wichtiger Vertriebsweg fiir Wein in Litauen sind Supermarkte und Discounter. Hier finden

die Kiufer eine groRe Auswahl an preiswerten Weinen aus verschiedenen Lindern. Uber

42 The Observatory of Economic Complexity: Wine in Lithuania: https://oec.world/en/profile/bilateral-product/wine/reporter/Itu, zuletzt aufgerufen am:
02.05.2023
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diese Verkaufsstellen wird insbesondere in schwacheren Regionen eine hohere Nachfrage
erreicht. Auf diese Weise konnen Kaufer oftmals signifikante Rabatte erhalten, was zu

niedrigeren Weinpreisen fiihrt und viele Kaufer anlockt.

Der Weinfachhandel ist ein weiterer wichtiger Kanal fir die Vermarktung von Wein. Hier
liegt der Fokus auf hochwertigen und exklusiven Weinen, die eine besondere Qualitat
vorzuweisen haben. Die Auswahl an Weinen in Weinladen ist i. d. R. kleiner als in
Supermarkten, aber sie bieten oft eine groflere Auswahl an qualitativ hochwertigen Weinen.
Die Preise fur Weine in Weinhandlungen sind deutlich hoher als in Supermarkten und
Discountern.

Auch der E-Commerce hinsichtlich alkoholischer Getranke boomt. Die Zahl der Online-Shops,
die eine immer groRere Auswahl an Weinen anbieten, nimmt in Litauen zu. Online-Shops
bieten meist eine groRere Auswahl an Weinen an als die traditionellen Weinhandlungen und
Supermarkte. Zusatzlich locken sie mit speziellen Angeboten, Reduzierungen und
Sonderaktionen flr Kunden, insbesondere fir diejenigen, die grole Mengen an Wein
kaufen.

Der litauische Markt fir den elektronischen Handel mit Wein wird bis 2023 voraussichtlich
1,6 Mio. USD erreichen und 20,9 % des Marktes fir den elektronischen Handel mit
alkoholischen Getranken in Litauen ausmachen. Die erwartete durchschnittliche jahrliche
Wachstumsrate fir die nachsten vier Jahre wird auf 6,6 % prognostiziert. Das wiirde einem
Marktvolumen von 2,1 Mio. USD bis 2027 entsprechen.*® Der Online-Kauf von Wein erhielt

auch durch die Corona-Pandemie einen Schub.

Restaurants und Bars sind ebenfalls wichtige Distributionskanale fiir Wein in Litauen. Hier
sind oft exklusive Weine erhaltlich, die nicht in Supermarkten und Weinladen aufzufinden
sind. Die Preise flir Weine in Restaurants und Bars sind meistens hoher als in Supermarkten
und im Weinfachhandel, das sich durch die hohere Qualitdt und die zusatzlichen Kosten fiir

den Service erklart.

4.2.3 Preisgefiige fiir alkoholische Getréinke
Die Einzelhandelspreise fiir alkoholische Getrdnke stiegen 2019 um durchschnittlich 2 %, das

v. a. auf eine im Marz 2019 in Kraft getretene Verbrauchsteuererhéhung zurilickzufiihren ist.

43 E-Commerce DB: eCommerce revenue development in the wine market in Lithuania: https://ecommercedb.com/markets/It/wine, zuletzt aufgerufen am:
11.05.2023
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Am starksten stiegen die Preise im Jahr 2019 fir litauischen Magenbitter, ein tiefschwarzer
Krauterlikor, (+6,4 %), Vodka (+6,2 %), Weinbrand (+4,2 %), Bier (+2,9 %) und

Traubenschaumwein (+1,7 %).**

Im Vergleich zum Jahr 2020 verzeichnete der Einzelhandel im Jahr 2021 einen leichten
Preisanstieg fiir alkoholische Getrdanke um 0,4 %. Dabei fielen die groRten Preisanstiege bei
Fruchtwein mit 5,3 %, importiertem Bier mit 4 %, harten Spirituosen mit 1,8 %, Wermut mit
1,5 % und Bitter mit 0,7 % aus. Im Gegensatz dazu stiegen die Preise fir Branntwein um

0,8 % und importierten Vodka um 0,6 %.%

Im September 2022 hat Global Product Price angegeben, dass in Litauen der
Durchschnittspreis fiir eine Flasche Wein (750 ml) ca. 7,81 USD (7,19 EUR) betrug. In
Deutschland fallt der Durchschnittswert mit 7,49 USD (6,90 EUR) etwas glinstiger aus. Im
Landervergleich belegt Litauen damit den 31. von 41 Platzen, wahrend Deutschland den
34. Platz belegt.*®

4.3 Produktspezifische Informationen

4.3.1 Produktkennzeichnung
Fir die Kennzeichnung sowie fiir die Richtigkeit der Information haftet der Weinhersteller

oder der End- bzw. Weiterverkaufer.

Bei mangelnder oder fehlerhafter Kennzeichnung kann das Produkt als nicht qualitativ

anerkannt werden.

Die Angaben miissen in der Nationalsprache (Litauisch) gemacht werden. Eine
Fremdsprache, z. B. Englisch, darf nur angewandt werden, wenn der Verkauf der Ware
sowohl in Litauen als auch in anderen Landern vorgesehen ist. Bei der Warenkennzeichnung
dirfen weitere Informationen angegeben werden, die den giiltigen Rechtsnormen

entsprechen.

Da der Weinhersteller mit dem Handler fir die richtige Kennzeichnung der Ware zustandig
ist, werden auslandische Weine meistens durch ein zusatzliches Etikett an der Riickseite der
Flasche gekennzeichnet. Dort sind entsprechende Hinweise und eventuell weitere wichtige

Informationen in der Landessprache enthalten.

44 LRT: Alcohol Consumption inches down in Lithuania — statistics office, 29.05.2020: www.Irt.It/en/news-in-english/19/1183248/alcohol-consumption-inches-
down-in-lithuania-statistics-office, zuletzt aufgerufen am: 05.05.2023

45> Nordic Alcohol : Alcohol and Drug Report, Nordic/Baltic Region: www.nordicalcohol.org/lithuania-pricing, zuletzt aufgerufen am: 05.05.2023

46 Global Product Prices: www.globalproductprices.com/Lithuania/wine prices/, zuletzt aufgerufen am:
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Die Kennzeichnung von Weinen wird durch die Bestimmungen der Verordnung (EG) Nr.
479/200847 lber die gemeinsame Marktorganisation fiir Wein sowie der Verordnung (EG)
Nr. 607/200948 lGber geschltzte Ursprungsbezeichnungen und geographische Angaben,
traditionelle Begriffe sowie Kennzeichnung und Aufmachung bestimmter Weinerzeugnisse

geregelt.

Ab Dezember 2023 sind alle Weinhersteller der EU, und damit auch Deutschland und
Litauen, gesetzlich verpflichtet, auf den Etiketten Informationen zu Allergien, Energiegehalt,
Inhaltsstoffen und Nahrwerten mitzuteilen. Zum einen soll mehr Transparenz geliefert
werden und zum anderen sollen die Regelungen innerhalb der EU mit weiteren Schritten
vereinheitlicht werden. Durch den begrenzten Platz auf Etiketten, kann auf eine
elektronische Information in Form eines QR-Codes zugegriffen werden. Zu beachten ist, dass
die Informationen auf dem Etikett nicht von den elektronisch zur Verfiigung gestellten
Informationen abweichen. Aulerdem muss der Datenschutz der Verbraucher gewahrt
werden. Die Daten dirfen nicht zur Datenverarbeitung genutzt oder an Dritte ibermittelt

werden.

GemaR der neuen Etikettierungsvorschrift fir Weine dirfen Hersteller von Weinen mit
einem niedrigen Alkoholgehalt, z. B. von Prossecco und verschiedenen weinhaltigen
Getranken, wie Schaumwein oder Perlwein die Bezeichnung entalkoholisiert auf dem Etikett
vermerken. Eine alternative Bezeichnung ware teilweise entalkoholisiert. Diese Angaben
konnen auf dem Etikett des Weins, aber auch auf elektronischem Weg libermittelt werden.
Dies kann mittels eines QR-Codes auf der Weinflasche geschehen, der ein ergdanzendes
elektronisches Etikett umfasst. Eine Alternative kann auch ein weiterfiihrender Link zur

Webseite sein, wo die Informationen dargestellt und erlautert werden.

Die EU plant neue Vorschriften, die von Alkoholherstellern mehr Informationen auf den
Etiketten fordern, einschlieflich des Brennwerts, der Zusammensetzung und der
Unterscheidung zwischen natiirlichen Getranken und Mischungen. Das litauische Parlament
Seimas mochte noch weiter gehen und Weinetiketten mit abschreckenden Bildern versehen,

dhnlich wie es derzeit bei Zigarettenverpackungen vorgeschrieben ist.*

47 EUR-Lex: https://eur-lex.europa.eu/legal-content/de/ALL/?uri=CELEX%3A32008R0479, zuletzt aufgerufen am: 05.05.2023

48 EUR-Lex: https://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:L:2009:193:0060:0139:DE:PDF, zuletzt aufgerufen am: 05.05.2023

49 LRT: Lithuanian MP proposes repulsive wine labelst o discourage drinking, 27.12.2022: www.lrt.It/en/news-in-english/19/1853482/lithuanian-mp-proposes-
repulsive-wine-labels-to-discourage-drinking, zuletzt aufgerufen am: 08.05.2023
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Erforderliche Kennzeichnungsattribute fiir Weinprodukte sind:

e Alkoholgehalt in Vol. %:
Dem Alkoholgehalt ist das Symbol , %" anzufiigen;
»,vorhandener Alkoholgehalt” (,faktiné alkoholio koncentracija“),
,vorhandener Alkohol” (,,alkoholis“) oder
die Abkiirzung ,alc.” (,,alk.”).
Die SchriftsymbolgrofRe der Angabe darf nicht kleiner als 3 mm sein.
e Angabe der Herkunft;
e Aufbewahrungsbedingungen: ,Lagerung x °C“/ laikyti x °C temperattroje“;
e Inhaltinl/ ,Taris: ... 1“,,Grynasis kiekis: ...1;
e Nummer der Partie: ,Partijos nr.”;
e Produktname: ,vynas”“;
e Produzent:
»gamintojas” oder
Abfuller: , iSpilstytojas” und seine Identifikationsdaten;
e Sulfit-Hinweis: , Enthélt Sulfite” /,Sudétyje yra sulfity”;
e Verkaufer oder Einfiihrer: , pardavéjas” und seine Identifikationsdaten;
e Weine mit geschiitzter Ursprungsbezeichnung oder geografischer Angabe: ,Wein
aus (...)“/,,vynas (...)",
»erzeugtin (...)“/,,pagaminta (...)“ oder
»Erzeugnis aus (...)“/,,(...) produktas” oder
entsprechende Begriffe, erganzt durch den Namen des Mitgliedstaates oder
Drittlands, in dessen Hoheitsgebiet die Trauben geerntet und zu Wein verarbeitet
werden;

e Warnsymbol fiir schwangere Frauen (seit dem 01. November 2016 in Kraft).
Zu den optionalen Angaben zdhlen das Erntejahr, die Bezeichnung von Keltertraubensorten,

die Angabe des Zuckergehalts (ausgenommen Schaumweine) und die Angabe bestimmter

Erzeugungsverfahren.
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4.3.2 Ursprungsbezeichnungen
GemaR EU-Recht kdnnen Ursprungsbezeichnungen auf Antrag geschiitzt werden. Dazu muss
ein mehrstufiges nationales und europaisches Genehmigungsverfahren erfolgreich

abgeschlossen werden.

Protected Geographical Indication (PGl); Geschiitzte Geografische Angabe

Das EU-System der geografischen Angaben schiitzt die Namen von
Erzeugnissen, die aus bestimmten Regionen stammen und
besondere Eigenschaften aufweisen oder einen mit dem
Erzeugungsgebiet verbundenen Ruf genieRen. Bei Wein bedeutet
das, dass mindestens 85 % der verwendeten Trauben ausschlieRlich
aus dem geografischen Gebiet stammen mussen, in dem der Wein
tatsachlich hergestellt wird. Das Etikett ist fakultativ fir Weine.

Protected Designation of Origin (PDO); Geschiitzte Ursprungsbezeichnung

Erzeugnisse mit geschiitzter Ursprungsbezeichnung (g. U.)
verdanken ihre Qualitdt oder ihre Eigenschaften dem geografischen
Umfeld, einschlieilich seiner natiirlichen und menschlichen
Faktoren. Diese Erzeugnisse miissen immer in der spezifischen

geografischen Region erzeugt, verarbeitet und zubereitet werden,

aus der sie ihren Namen haben. Jeder Teil des Produktions-,
Verarbeitungs- und Aufbereitungsprozesses muss in dem
betreffenden Gebiet stattfinden. Fiir Weine bedeutet dies, dass die Trauben ausschlieflich
aus dem geografischen Gebiet stammen missen, in dem der Wein hergestellt wird. Das
Etikett ist fakultativ fir Weine.

Es gibt weitere Angaben, wie Traditional Specialty Guaranteed, Mountain Product oder
Product of EU’s outermost regions, allerdings ist deren Verwendung selten und kaum
bekannt und treffen i. d. R. auch nicht auf litauische Weine bzw. auf in Litauen verkaufte

Weine zu.

4.3.3 Labels und Zertifizierungen

In der EU erzeugte Bioweine diirfen die Labels "Biowein" oder "Vin Biologique" tragen.
Weine konnen als 6kologisch zertifiziert werden, wenn die Trauben nach den Grundséatzen
des 6kologischen Landbaus und ohne Einsatz von chemischen Fungiziden, Pestiziden,
Herbiziden oder Diingemitteln angebaut werden. Bei der Weinherstellung werden
Okologische Techniken angewandt, d. h. wenig bis keine Manipulation der Weine durch
Umkehrosmose und GbermaRige Filtration und keine Verwendung von Aromazusatzen findet

statt. Weine dirfen das Bio-Siegel nur tragen, wenn sie die von den Zertifizierungsstellen
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festgelegten Kriterien erfillt. Um von den EU-Landern als 6kologisches Erzeugnis anerkannt
zu werden, benétigen Sie eine Zertifizierung, die den EU-Normen fiir 6kologischen Wein

entspricht.

AGRICULTURE
BIOLOGIQUE

Abbildung 4: Bio-Siegel fiir 6kologischen Wein

Quelle: Winesbio

SEITE 32 VON 59



5. Rechtliche Rahmenbedingungen von alkoholischen Getranken

5.1 Gesetzliche MaBnahmen zur Regulierung des Alkoholkonsums

Im Jahr 2017 wurden in Litauen diverse bedeutsame MaRnahmen verabschiedet, die in den
Jahren 2018 bis 2020 in Kraft traten. Am 1. Januar 2018 wurde in Litauen eine Neuerung des
Alkoholkontrollgesetzes eingefiihrt, welche u. a. die Verkaufszeiten fiir alkoholhaltige
Getrdanke unter der Woche und samstags um vier Stunden und sonntags um neun Stunden
verkdirzte. Die Verkaufszeiten fur alkoholische Produkte auBerhalb von Gaststatten wurden
von Montag bis Samstag auf 10:00 bis 20:00 Uhr und sonntags auf 13:00 bis 15:00 Uhr
gekiirzt.>® Daruiber hinaus wurde das gesetzliche Mindestalter fiir den Kauf und Konsum von
Alkohol von 18 auf 20 Jahre erhoht. Jedoch sind nur Einzelhdndler dazu verpflichtet, einen
Ausweis zu verlangen, ob die kaufende Person mindestens 20 Jahre alt ist.

Seit dem 1. Januar 2020 gilt ein Verbot des Alkoholverkaufs an Stranden und auch Getranke
mit einem Alkoholgehalt von mehr als 7,5 % sind bei 6ffentlichen Veranstaltungen verboten.
Der Verkauf von alkoholischen Produkten im Freien ist lediglich in einem Umkreis von

40 Metern um das Verkaufsgebaude erlaubt. Zusatzlich wurden den Gemeinden erweiterte
Rechte zugesprochen, um zusatzliche Beschrankungen fir Gaststatten zu erlassen. Des
Weiteren wurde eine spezielle Saisonlizenz flr den Verkauf von alkoholischen Getranken

wihrend der Ferien-, Erholungs- und Tourismussaison abgeschafft.>!

5.2 Werbung von alkoholischen Getranken

Seit dem 1. Januar 2018 ist jegliche Form der Alkoholwerbung verboten. Dies schlieRt auch
die Werbung fiir Alkoholrabatte in Geschaften mit ein. Weinartikel diirfen nur in der
Fachpresse veroffentlicht werden und missen den geltenden neuen Gesetzen entsprechen.
Somit stellen das Verkaufspersonal und die Sommeliers den wichtigsten und oft einzigen
Kanal fir die Kommunikation mit den Verbrauchern dar.>? Bei ihnen werden auch die

seriosesten Informationen Ubermittelt.

5.3 Das litauische Steuergesetz fiir alkoholische Getranke und Verbrauchssteuersatze

Nach dem litauischen Verbrauchssteuergesetz unterliegt Wein aus frischen Weintrauben
sowie andere gegorene Getranke einer Verbrauchsteuer. Diese Steuer ist progressiv und
richtet sich nach dem Alkoholgehalt. Die Erhdhung erfolgt nach der Anderung des
Verbrauchsteuergesetzes schrittweise zum 1. Januar eines jeden Jahres bis 2024. Wenn der
Alkoholgehalt 8,5 % vol. nicht libersteigt oder das Getrank durch Garung hergestellt wird,
betrdgt im Jahr 2023 die Verbrauchsteuer 93 EUR pro hl. Wein und andere gegorene

0 National Library of Medicine: Review of the Lithuanian Alcohol Control Legislation in 1990 — 2020, 17.05.2020:
www.ncbi.nIm.nih.gov/pmc/articles/PMC7277450/, zuletzt aufgerufen am: 08.05.2023

51 Ebenda.

52 Ebenda.
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Getranke, die nicht in Artikel 24, Absatz 1 des Verbrauchsteuergesetzes genannt sind,

mussen dagegen eine Verbrauchsteuer von 199 EUR pro hl entrichten.>3

Die kontinuierliche Erhéhung der Verbrauchsteuer auf Wein hat dazu gefiihrt, dass einige
Verbraucher auf Spirituosen umstiegen, das wiederum den grenziiberschreitenden Handel
ankurbelte.

Tabelle 4: Verbrauchsteuern auf Wein in Litauen in EUR pro hl

Ab Januar 2022 Ab Januar 2023 Ab Januar 2024
Steuersatz bis 8,5 % 78 EUR 93 EUR 109 EUR
Ethylalkoholgehalt
(pro hl)
Steuersatz tiber 8,5 % 181 EUR 199 EUR 219 EUR
Ethylalkoholgehalt
(pro hl)

Quelle: Eigene Darstellung nach Finanzministerium der Republik Litauen

Grundsatzlich werden beim Bezug von Wein durch das EU-Zollgebiet keine Zollpapiere mehr
bendtigt. In Deutschland wird keine Verbrauchsteuer auf Wein erhoben, doch es gibt eine
Steueraufsichtsfunktion. Rechtsgrundlage ist der Art. 5 der Richtlinie 92/84/EWG. Litauen

verfligt im Gegensatz zu Deutschland eine Verbrauchsteuer auf Wein.

Die litauische Mehrwertsteuer betragt 21 %. Zusatzlich gibt es jedoch reduzierte Steuersatze

von 9 % und 5 %. Das Mehrwertsteuerrecht entspricht den EU-Vorgaben.

Im Jahr 2003 betrug der durchschnittliche Zollsatz fiir Wein in Litauen 9,85 %.

5.4 Einfuhrbestimmungen

Die Einfuhr von alkoholischen Getranken, inklusive Weinprodukten, werden durch das
Alkoholkontrollgesetz in Litauen geregelt. In diesem Gesetz werden Produktion, Handel,

AuBenhandel und der Verbrauch reguliert.

Etablierte Unternehmen und ihre Filialen aus dem européischen Wirtschaftsraum (EWR) und
Reprasentanzen von auslandischen Unternehmen sowie der Grol3- und Einzelhandel konnen
Wein in die Republik Litauen exportieren. Die Kontrolle Gber deren Tatigkeit 1duft Giber das
Landwirtschaftsministerium, den Lebensmittel- und Veterinardienst, das Finanzministerium

und das Gesundheitsministerium.

53 Ministry of Finance of the Republic of Lithuania: Exercise Duties: https://finmin.Irv.It/en/competence-areas/taxation/main-taxes/excise-duties, zuletzt
aufgerufen am: 08.05.2023
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Eine Lizenzpflicht gibt es nicht, auch wenn die Gro3- und Einzelhandelslizenzen erhalten
bleiben. Unternehmen, die Gber diese Lizenzen verfiigen, sind berechtigt, eine beliebige
Menge an Alkohol zu importieren. Auch Restaurants profitieren von dieser Regelung.
Einzelhdndler diirfen den eingefiihrten Alkohol nur zum Zwecke des Vertriebs an Endkunden
nutzen. Fir den Weitervertrieb an Kunden, z. B. an Gastronomie oder GroRhandel, wird eine

GroBhandelslizenz vorausgesetzt.

Der Versand von Wein ist (iber den Postweg gestattet, sofern die Verpackung den
Regelungen entspricht. Nach EU-Regeln muss die Verpackung sicher verschlossen sein und
einen Hinweis auf zerbrechlichen Inhalt enthalten. Die Verpackung muss alle Absender- und
Empfangerdetails enthalten, inkl. einer giiltigen Telefonnummer. Der Inhalte sollte zudem

innerhalb der Verpackung geschiitzt sein.

Die Beforderung oder Lagerung von Wein und anderweitigen alkoholischen Getranken ist fir
juristische Personen ohne erforderliche Erwerbs- oder Frachtdokumente strengstens
verboten. Alkoholgetranke (ausgenommen Bier, Biermixgetranke und Cider mit einem
Alkoholgehalt bis zu 7,5 %) missen einen Verbrauchsteuerstreifen enthalten. Der Importeur
muss darauf achten, dass dieser versehen ist. Der Verbrauchsteuerstreifen wird

ausschlieBlich beim lokalen Finanzamt nach Bezahlung der Verbrauchsteuer erworben.

In der EU gibt es zwei Arten Wein zu beziehen. Entweder wird der Wein durch

Steueraussetzungsverfahren oder aus freiem Verkehr eines weiteren EU-Landes erworben.>*

Bei einer Steueraussetzung wird der Wein ohne Versteuerung verschickt. Diese Art der
Beforderung bendtigt den Status eines Steuerlager-Inhabers vom Versender und denselben

Status bzw. den Status eines registrierten Empfangers vom Empfanger.

Kleine Weinerzeuger mit einer durchschnittlichen Weinerzeugung von weniger als
1.000 hl Wein pro Weinwirtschaftsjahr (01.08. bis 31.07. des folgenden Jahres) miissen dem
Hauptzollamt mitteilen, dass sie Wein unter Steueraussetzung in ein anderes EU-Land

beférdern wollen.>®

Unternehmen, die Wein zu gewerblichen Zwecken aus anderen EU-Landern beziehen
wollen, bendétigen eine Erlaubnis als ,registrierter Empfanger”. Auch diese Prozedur lauft
Uber das Hauptzollamt. Dazu wird ein Antrag als registrierter Empfanger sowie ein

Warenverzeichnis benétigt, auf die eine schriftliche Erlaubnis folgt.

54 |HK Minchen: Erwerb von Alkohol aus EU-Landern, Februar 2023: www.ihk-muenchen.de/ihk/documents/International/Erwerb-von-Alkohol-aus-EU-
Landern-(02-2023).pdf, zuletzt aufgerufen am: 09.05.2023
55 Zoll: Besonderheiten fir Wein: www.zoll.de/DE/Fachthemen/Steuern/Verbrauchsteuern/Alkohol-Tabakwaren-Kaffee/Steueraussetzung/Besonderheiten-

Wein/besonderheiten-wein _node.html, zuletzt aufgerufen am: 08.05.2023
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Alle Beforderungen unter Steueraussetzung laufen seit 2011 tber ein elektronisches

Verwaltungsdokument , Excise Movement Control System” (EMCS-Verfahren).

Beim Bezug von Wein aus dem freien Verkehr wurde der Wein in einem EU-Land produziert,
das keine Weinsteuer erhebt oder wenn dieser im steuerrechtlich freien Verkehr eines EU-
Landes ist, in dem die Weinsteuer bezahlt ist.

Ab dem 13. Februar 2023 werden Beférderungen von verbrauchsteuerpflichtigen Waren aus
dem steuerrechtlich freien Verkehr in andere Mitgliedsstaaten tGber das EMCS abgewickelt.
Hierzu wurden zwei neue Rechtspersonen geschaffen, der , Zertifizierte Versender” und der
»Zertifizierte Empfanger”. Seit diesem Datum ist das Versenden bzw. Empfangen von
vereinfachten Begleitdokument nicht mehr moglich.
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6. Doing Business und Marktchancen fiir deutsche Unternehmen

6.1 Business-Etikette in Litauen

Erster Kontakt in Litauen

Ein Treffen mit litauischen Geschaftspartnern wird stets im Voraus bestatigt. Dies geschieht
i. d. R. per E-Mail. Aber auch Telefongesprache oder die Nutzung von heute Ublichen
Nachrichten-Apps sind auch eine Alternative. Das Fax ist veraltet und wird kaum noch
genutzt. Treffen an litauischen Bank- und Nationalfeiertagen sind zu vermeiden. Litauer sind
plinktlich und meistens gehen Sie auch davon aus, dass Deutsche pinktlich sind. In jedem
Fall erwarten sie vom Geschaftspartner und von Besuchern Piinktlichkeit. Dennoch werden
flnf bis zehn Minuten Verspatung nicht als schlimm angesehen. Vereinbarungen werden
ausfiihrlich besprochen und geprift und auch auf der Gegenseite wird empfohlen, relevante
Dokumente vor der Unterzeichnung sorgfiltig zu lesen. Gesetze und Gewohnheiten bei
Vertragen oder dhnlichen Vereinbarungen kénnen zu dem Bekannten abweichen.

Begriifsung

Wie in Deutschland ist auch in Litauen das Handeschitteln tblich sowohl vor als auch nach
dem Treffen. Das Vorstellen mit vollem Namen sowie Titel ist normal. Litauer haben kein
Problem den Titel zusammen mit dem Nachnamen des Gesprachspartners zu nutzen, sind
heutzutage aber auch schnell per Du. Generell wird eine Person so angesprochen, wie es
zwischen den Gesprachspartnern vereinbart wird. Es gilt dlteren Personen und Personen mit

einer hoheren Gesellschaftsposition mit Respekt entgegen zu treten.

Visitenkarten
Das Austauschen von Visitenkarten ist weiterhin tblich. Sofern eine englische Version der
Visitenkarte vorhanden ist, ist es zu empfehlen, diese auch zu nutzen. Die genaue

Unternehmensfunktion sollte nicht fehlen.

Kérpersprache

Direkte Antworten werden bei Litauern im Rahmen von Verhandlungen meistens vermieden.
Fir Litauer ist diese Vorgehensweise ein Zeichen von Ausdrucksstarke und Freundlichkeit,
aber auch Ehrlichkeit, da eine direkte Antwort meist unter Druck entsteht und ungewollte
Reaktionen hervorrufen konnten. Wichtig ist ihnen der Augenkontakt. In Litauen gilt es bei

Geschaftsgesprachen als unhoflich, die Hande in den Taschen zu lassen.

Essen und Trinken
Geschéaftsangelegenheiten werden i. d. R. nicht beim Mittag- oder Abendessen besprochen.

Die Litauer sind ein sehr gastfreundliches und freundliches Volk. Angebotene Gerichte
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sollten probiert werden, z. B. die traditionellen Speisen Cepelinai (mit Hackfleisch oder
Quark gefiillte KartoffelkloBe) und Védarai (Wurst mit Kartoffeln vermischt), sofern kein
vegetarischer oder veganer Stil gelebt wird. Bei einer Einladung zum Abendessen in einem
Privathaushalt, ist das Mitbringen einer Flasche Wein, Cognac oder einer Schachtel Pralinen

eine gute Wahl.

Geschenke
Kleine Geschenke fir die zu besuchenden Geschaftspartner sind Gesten, Uber die Litauer
sich freuen. Das kénnen z. B. Kugelschreiber, Kalender oder Poster mit dem Firmenlogo sein.

Frauen freuen sich auch Uber eine gerade Anzahl von Blumen.

Glaube und Aberglaube
Das Schiitteln von Handen lber einer Schwelle bringt Ungliick.

Das Schenken von gelben Blumen bedeutet Trennung oder Abspaltung.

Ist jemand alleinstehend, sollte er oder sie sich beim Essen nicht an die dufRerste Ecke des

Tisches setzen, da dies bedeutet, dass man fiir immer alleinstehend bleiben wird.

Glauben bzw. Aberglauben werden von den Leuten unterschiedlich aufgefasst. Manche

nehmen diese weiterhin sehr ernst und daher ist hier Vorsicht geboten.

6.2 Markteinstieg

Der litauische Weinmarkt wird von einer gesamtbaltischen Struktur gepragt, d. h., dass
Weinerzeuger, die in den litauischen Markt eintreten, auch gute Chancen haben, Estland und
Lettland als Kunden zu erreichen. Aufgrund der Gesetzesanderungen im Jahr 2017, die den
Alkoholkonsum einschranken, haben sich auch die Konsumgewohnheiten angepasst. Der
Markt hat sich weitestgehend stabilisiert, obwohl der Absatz von billigem Wein und Bier
zurlickgegangen ist. Der Absatz von Wein ist im Allgemeinen konstant geblieben, doch die

Konsumenten wagen nun mehr nach Qualitat und Preis ab.

Nach dem Beitritt Litauens in die EU kam es innerhalb von zwei Jahren zu grof3en
Veranderungen auf dem Weinmarkt. Die Griindung kleiner Importunternehmen, der
Sommelier-Schule und eines freien Weinwettbewerbs sowie die Ansiedlung auslandischer
Weinunternehmen, v. a. in Vilnius fiihrten zu einem raschen Wachstum und zu einem

grofleren Wissen und Bewusstsein der Verbraucher.
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Unternehmen, die Alkohol in den baltischen Staaten verkaufen méchten, haben im
Wesentlichen zwei Mdglichkeiten. Die erste Moglichkeit besteht darin, das eigene
Unternehmen in der baltischen Region im Handelsregister zu registrieren. Die zweite
Moglichkeit, die am haufigsten genutzt wird, besteht darin, mit einem Partner oder einem
Distributor in Litauen, Lettland oder Estland zusammenzuarbeiten. Einige Distributoren
decken alle drei baltischen Lander ab, wahrend andere nur ein Land bearbeiten. Wiederum

andere bieten moglicherweise auch eine Zusammenarbeit in den GUS-Staaten an.

Die grofSten Importeure und Vertreiber auf dem Markt sind Bennet Distributors, Maxima
und Mineraliniai Vandenys (MV), die zusammen 51 % des AulRer-Haus-Marktes abdecken.
Sie gehoren der MV Group an. Heute gibt es rund 50 Importeure, von denen nur noch etwa
25 aktiv sind. Supermarktketten importieren auch Wein. Sommeliers spielen eine immer

wichtigere Rolle im Hotel, Restaurant und Catering-Sektor (HoReCa).

Die grofRen Weinimporteure bieten dhnliche Produkte in allen drei Lindern an. Dies fuhrt zu
einer gewissen Homogenitat des Weinangebots auf dem baltischen Markt. Es gibt jedoch
auch regionale Unterschiede, die auf lokale Praferenzen und kulturelle Einfliisse

zuriickzufiihren sind.

6.3 Chancen fiir deutsche Unternehmen

Deutsche Unternehmen kénnen von der Offenheit der Litauer und der hohen Nachfrage
nach Weinprodukten profitieren. Nachhaltigkeit, Innovationen, aber auch eine hohe Qualitat
spielen dabei eine Rolle. Besonders Riesling-Weine sind sehr beliebt in Litauen und haben
dementsprechend gute Chancen auf dem litauischen Markt. Vergleichsweise zu den
bekannten Weinnationen wie Frankreich, Italien und Spanien, exportiert auch Deutschland
schon sehr viel Wein nach Litauen. Das zeigt, dass deutscher Wein bei den litauischen

Konsumenten einen hohen Stellenwert hat und den Geschmack der Konsumenten trifft.

Litauen ist und bleibt aufgrund seiner geografischen Lage sowie des kiihlen Klimas abhangig
von Weinimporten. Um die steigende Nachfrage im Land decken zu kénnen, werden auch
weiterhin internationale Weine eingekauft. Weine, die prinzipiell geslinder wahrgenommen
werden als Spirituosen, sind auch weiterhin beliebt und werden haufiger gekauft. Da
deutsche Weine und ihre Hersteller generell einen guten Ruf genieRen und auch zu den
wichtigsten Weinlieferanten zahlen, haben deutsche Unternehmen mit neuen, qualitativ
hochwertigen oder dem Geschmack entsprechenden Weinen eine sehr gute Chance den
litauischen Markt zu erobern. Da die baltischen Staaten im Allgemeinen ahnlich sind und eng

kooperieren und alle drei Lander vergleichsweise klein sind, ist es flir deutsche
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Unternehmen zu empfehlen, die beiden anderen Lander beim Markteintritt mit zu

beriicksichtigen.

Geschaftsmoglichkeiten in Litauen werden auch (iber die Datenbank des Enterprise Europe

Network Gbermittelt.

Tabelle 5: SWOT-Analyse Weinmarkt Litauen

Starken

Schwachen

e \Weiter steigende Nachfrage und
Wertschatzung fiir Weinprodukte
sowie steigender Kauf und Konsum

e Forderung des 6kologischen
Weinbaus

e Zunehmende Auswahl an
Importweinen

e Deutschland hat eine starke
Marktposition als Weinlieferant

e Litauen ist ein wichtiger
Knotenpunkt fiir die Re-Exporte in
die GUS-Markte

e Gutes Geschaftsumfeld

e Geografische Nahe fordert den
bilateralen Handel und einfachere
Handelsprozeduren (geringere
Kosten)

Begrenzte inlandische
Weinproduktion (Nachfrage kann
nicht gedeckt werden)

Starke Konzentration um Vilnius
Erhohte Einfuhrzolle, Mehrwert-
und Verbrauchsteuern

Chancen

Risiken

e Steigende Beliebtheit von
Weinprodukten, v. a. von Bioweinen

e Erhalt von EU-Férdermitteln

e Entwicklung von neuen und
innovativen Weinen

e Stetiges Wachstum des Online-
Handels

e Potenzial zur Férderung von
zusatzlichen Angeboten, wie z. B.
Weinreisen

e Wachsendes Bewusstsein lber die
Herkunft der importierten Weine
und sind zunehmend offener fiir
neue Weine

Wirtschaftliche Unsicherheit
Strengere Gesetze fiir den Verkauf
von Alkohol

Verbot von Werbung fir
alkoholische Getranke

Preisdruck
Wettbewerb/Konkurrenz mit
weinproduzierenden Landern, wie
Frankreich, Italien und den USA
Konsumenten kdnnen sich von
Produkten abwenden, wenn
glinstigere Weinprodukte mit
dhnlicher Qualitat auf den Markt
kommen
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7. Adressmaterialien

7.1 Behorden und Ministerien

Lietuvos Muitinés Departamentas

(Zollbehorde von Litauen)

Adresse / A. Jaksto g. 1/25,
Website 01105 Vilnius
Litauen
www.lrmuitine.lIt
Kontakt Herr Darius Zvironas, Geschaftsfiihrer
E-Mail: info@cust.It
Tel.: +370 52 666 111
Profil Die Zollbehorde, die dem litauischen Finanzministerium unterstellt

ist, ist flr das Zollsystem der Republik Litauen zustandig. Es gibt
insgesamt drei territoriale Zollamter: in Vilnius, Kaunas und Klaipéda.
Die Aufgabe des litauischen Zolls ist der rechtmaRige, sichere, faire

und reibungslose internationale Handel in Litauen.

Lietuvos Respublikos Zemés tikio ministerija

(Ministerium fiir Landwirtschaft)

Adresse / Gedimino Avenue. 19,
Website 01103 Vilnius
Litauen
www.zum.lrv.It/en/
Kontakt Herr Kestutis Navickas, Minister fiir Lebensmittel
E-Mail: kestutis.navickas@zum.lt
Tel.: +370 52 391 111
Profil Das litauische Landwirtschaftsministerium definiert die 6ffentliche

Politik und organisiert, koordiniert und kontrolliert deren Umsetzung
in den landwirtschaftlichen Bereichen. Zu seinen Aufgaben zdhlen

u. a. die Regulierung der Produktion von landwirtschaftlichen
Erzeugnissen und Lebensmitteln, die Ausfiihrung von Direktzahlungen
und Ausgleichszulagen, die Durchfiihrung von
RegulierungsmaBnahmen und die Férderung und Festlegung von
Ausfuhr- und Einfuhrverfahren.
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Nacionaliné mokéjimo agentiira prie Zemés Gkio ministerijos

(Nationale Zahlistelle des Landwirtschaftsministeriums der Republik Litauen)

Adresse / Blindziy g. 17,
Website 08111 Vilnius
Litauen
www.nma.lt/index.php?lang=2
Kontakt Frau Salomeja Rybokiene, Internationale Beziehungen und Projekte
E-Mail: info@nma.lt
Tel.: +370 52 526 999
Profil Die Nationale Zahlstelle ist die einzige zugelassene Institution in

Litauen, die die MaBnahmen zur Forderung der Landwirtschaft, der
landlichen Entwicklung und der Fischerei verwaltet. Sie ist dem

Landwirtschaftsministerium untergeordnet.

Valstybiné maisto ir veterinarijos tarnyba

(Staatlicher Lebensmittel- und Veterinédrdienst)

Adresse / Siesiky str. 19,
Website 07170 Vilnius
Litauen
https://vmvt.lt/en
Kontakt Frau Audroné Mikalauskiené, Geschaftsfihrerin
E-Mail: audrone.mikalauskiene@vmvt.It
Tel.: +370 52 404 361
Profil Der Staatliche Lebensmittel- und Veterinadrdienst entwickelt die

Regierungspolitik im Bereich der Lebensmittelsicherheit und -qualitat
sowie der Tiergesundheit und des Tierschutzes und setzt diese um. Er
ist gegenilber der litauischen Regierung rechenschaftspflichtig. Die
Inspektoren sind in zehn Abteilungen und 33 Einheiten unterteilt und
kontrollieren mehr als 140 Tsd. Wirtschaftssubjekte: Handels- und
Gastronomiebetriebe, Hersteller von tierischen und nichttierischen
Lebensmitteln, usw. Jedes Jahr werden etwa 47 Tsd. Inspektionen
getatigt, iber 4 Tsd. Verbraucherbeschwerden gepriift und mehr als
4 Tsd. Beratungen durchgefiihrt. Sein wichtigstes Ziel ist es, nur
sichere und hochwertige Lebensmittel auf den Tisch des Verbrauchers

zu bringen.
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7.2 Importeure und Distributoren

Amber Distribution Lithuania

Adresse / Metalo Str. 2B,
Website 02190 Vilnius
Litauen
www.amberdrinks.lt/It en/a
Kontakt Frau Oksana Valentinovic, Qualitatssystem Manager
E-Mail: lithuania@amberbev.com
Tel.: +370 80 077 000
Profil Amber Distribution Lithuania ist der filhrende internationale

Vertriebshandler fur alkoholische Getranke in Litauen und bedient
Uber 7.100 Kunden, darunter Einzelhandler, das HoReCa-Segment
und den traditionellen Handel. 42 Mio. Flaschen werden jahrlich Gber
das Netzwerk verkauft. Das Unternehmen wurde 1991 gegriindet und
ist seit 2006 Mitglied der SPI Group. Die Amber Distribution Group
verfligt (iber Niederlassungen in Vilnius, Kaunas, Klaipeda, Panevezys
und Siauliai. Die aktuelle Mitarbeiterzahl betrdgt 300. Zu den gréRten
Verkaufsschlagern zahlen stille Weine, Brandy und Whisky.

Bennet Distributors

Adresse / Metalo str. 2B,

Website 02190 Vilnius
Litauen
www.old.bennet.lt/en/

Kontakt Herr Svajus Nutautas, Vertriebsleiter
E-Mail: bennet-info@amberbev.com
Tel.: +370 52 106 203

Profil Bennet Distributors ist einer der filhrenden Vertreiber von
internationalen alkoholischen Getranken in Litauen und bedient liber
7.100 Kunden. Bennet Distributors wurde 1991 gegriindet und schloss
sich 2006 der SPI Group an. Seit 2014 sind Bennet Distributors Teil der
Amber Beverage Group.
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Sommelier Partners — Wine & Spirits

Adresse / Palangos g.4,
Website 01402 Vilnius
Litauen
www.sommelier.lt
Kontakt Herr Julien Laviale, Co-Inhaber
E-Mail: info@sommelier.It
Tel.: +370 64 062 010
Profil Sommelier Partners ist ein Vertriebsunternehmen spezialisiert auf

Weine und Spirituosen.

Produkte: Edel- und Qualitatsweine

UAB Viksas / Vynopolis

Adresse / Eitminy g./str. 12-152,
Website 12111 Vilnius
Litauen
www.vynopolis.lt
Kontakt Frau Kristina Gumuliauskiené, Geschaftsfiihrerin
E-Mail: info@viksas.It
Tel.: +370 67 785 253
Profil UAB Viksas/ Vynopolis ist ein Weindistributor, der internationale

Weine in seinem Sortiment hat. Er vertreibt alle Arten von Wein

(diverse Rebsorten, Rot- und WeiRwein, Rosé, Schaumwein,

nichtalkoholische Weine, u. v. m.).
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Vinisteria, LLC

Adresse / S. Lozoraicio str. 2B,

Website 11318 Vilnius
Litauen
www.Vinisteria.com

Kontakt Herr Jovydas Dumarkas, Einkauf
E-Mail: info@vinisteria.com
Tel.: +370 65 606 295

Profil Vinisteria LLC. ist ein Weinfachhandel und Distributor, der es sich zur
Aufgabe gemacht hat, die besten Weine zu finden, zu vermarkten und
zu fordern, die die besten Beispiele fir ihr Terroir, ihre
Weinbautradition und ihre Kunstfertigkeit sind. Vinisteria LLC. legt
Wert auf die Prasentation seiner Weine gegeniber den lokalen
Konsumenten. Das Ziel ist es, den Kdufern die Weinkunst und den
Geschmack von Wein aus zahlreichen Landern naherzubringen.

Vyno Guru

Adresse / A. Vienuolio g. 14,

Website 01104 Vilnius
Litauen
www.vynoguru.lt/It/

Kontakt Herr Andrius Apulskis, Unternehmer und Geschaftsfiihrer
E-Mail: mail@vynoguru.lt
Tel.: +370 68 625 652

Profil Vyno Guru ist ein Online-Weinfachhandel, der ausgewahlte Weine fir

attraktive Preise auf seiner Plattform vertreibt. Neben dem Online-
Geschaft verfiigt das Unternehmen auch lber einen Laden in Vilnius.
Bei dem Sortiment handelt es sich um ausgewdhlte Weine, die von

renommierten Erzeugern fachmannisch bewertet wurden. Die Weine

kommen zumeist aus Stideuropa.
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7.3 Einrichtungen fiir, Wein und Weinprodukte

Lietuvos someljé mokykla

(Litauische Sommelier Schule)

Adresse / Stumbry g. 15,
Website 08101 Vilnius
Litauen

www.someljemokykla.lt

Kontakt Frau Rita Judzentiené, Koordinatorin
E-Mail: ruta@vynoklubas.It; info@someljemokykla.lt
Tel.: +370 65 540 970; +370 85 215 9438

Profil Die Litauische Sommelierschule ist eine private, nichtformale

Bildungseinrichtung, die 2006 auf Initiative des Litauischen
Sommelierverbandes und des "Wine Club" gegriindet wurde. Sie ist
die erste und wichtigste Ausbildungseinrichtung fiir Weinfachleute in
Litauen und der groRte Anbieter von Weinkursen fiir Weinliebhaber.

Die Schule wird von den besten litauischen Sommeliers, Wein- und

Getrankeexperten unterrichtet.

Vytauto DidZiojo universiteto Zemés iikio akademija

(Akademie fiir Landwirtschaft der Vytautas-Magnus-Universitat - VMU)

Adresse / Raum 238, Studenty str. 11,
Website 52261 Akademija, Kaunas district
Litauen

www.zua.vdu.lt/en/

Kontakt Frau Prof. Dr. Astrida Miceikiené, Kanzlerin
E-Mail: astrida.miceikiebne@vdu.lt
Tel.: +370 37 752 205

Profil Die VMU-Agrarakademie ist eine staatliche Hochschul- und

Forschungseinrichtung, die ihre Tatigkeit standig verbessert und die
hochsten Erwartungen der Gesellschaft erfiillt. Derzeit studieren dort
Uber 1.617 Studenten in einer breiten Palette von Studiengédngen in
den Bereichen Agrarwissenschaften, Engineering, Biookonomie,

Biomedizin, Technik und Sozialwissenschaften.
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7.4 Fachportal und -magazin

Vyno Zurnalas

Adresse / Stumbry g. 15,
Website 08101 Vilnius
Litauen
www.vynozurnalas.|t
Kontakt Herr ArGnas Starkus, Chef-Redakteur
E-Mail: starkus@vynozurnalas.|t
Tel.: +370 69 834 297
Profil Das Fachportal Vyno Zurnalas wurde 2005 online gestartet. Die

Zielgruppe sind Wein- und Getrankeliebhaber sowie Fachleute, die
sich auf Weinanbau, -herstellung und -vertrieb spezialisiert haben.
Seit dem 1. Januar 2018 agiert das Portal als Publikation
ausschlieBlich fiir Fachleute fiir alkoholische Getranke, insbesondere
Weinprodukte. Alle Artikel werden in Ubereinstimmung mit den
gesetzlichen Anforderungen von 2018 zum Verbot von
Alkoholwerbung und zu den verstarkten Alkoholkontrollen
veroffentlicht.

7.5 Foodservice, Gourmet Shops und Restaurants

GERO STALO
Adresse / Jotvingiy g. 7A,
Website 62116 Alytus
Litauen
www.gerostalo.lt
Kontakt Herr Marius Kamorlnas, Geschaftsfiihrer
E-Mail: dovanos@gerostalo. |t
Tel.: +370 65 037 627
Profil GERO STALO ist ein Feinkostladen, der Lebensmittel und Getranke

anbietet. Zum Produktportfolio zdhlen alkoholische Getranke (Wein

und Bier) sowie Delikatessen und Geschenkkdrbe.
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UAB Jungent Lietuva / UAB Via 3L LT (Shell Foodservice)

Adresse /
Website

Ukmergés str. 283,
06313 Vilnius
Litauen

www.jungent.eu/products/foodservice-assortment;

www.via3l.eu/en/

Kontakt

Herr Mart Liibert, Geschaftsfiihrer Baltische Staaten & Foodservice
Verkaufsleiter in Litauen

E-Mail: jungent@jungent.eu

Tel.: +372 666 3800

Profil

UAB Jungent Lietuva ist ein 30 Jahre altes Vertriebsunternehmen, das
in den baltischen Staaten tatig ist. Es ist ein professioneller Partner
von mehr als 60 internationalen und nationalen Lieferanten, die eine
starke Markenfamilie fiir die Verbraucher schaffen. Das
Produktportfolio besteht daher aus fihrenden Marken. Gegenwartig
beschaftigt das Unternehmen Gber 700 Mitarbeiter. Die primaren
Zielkunden sind Einzelhandelsgeschafte und sekundare HoReCa-
Kunden. UAB Jungent Lietuva hat im Baltikum tiber 7.500 direkte
Kunden. Im Jahr 2021 betrug der konsolidierte Umsatz der Gruppe
159,5 Mio. EUR in den drei baltischen Staaten.

UAB Vyno kelias

Adresse / Dariaus ir Giréno 40,
Website 02189 Vilnius
Litauen
www.vynokelias.It
Kontakt Frau Laima Baltusé, Geschaftsfiihrerin
E-Mail: info@vynokelias.lt
Tel.: +370 69 844 458
Profil Vyno kelias bietet Wein und "Gourmet"-Produkte an, die von

Bauernhofen stammen und die die Natlirlichkeit schatzen. Fir den

Verkauf von Produkten achtet das Unternehmen zudem auf alte

Traditionen der Esskultur.
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7.6 GroRhandler, Retailer

UAB Eugesta

Adresse / Kibirksties str. 8,
Website 02242 Vilnius
Litauen
www.eugesta.com
Kontakt Herr Kestutis Stabingis, Griinder und Geschaftsfihrer
E-Mail: info@eugesta.lt
Tel.: +370 239 7739
Profil UAB Eugesta ist ein internationales Vertriebsunternehmen, das ein

umfassendes Spektrum an Dienstleistungen anbietet und starke
sowie vielversprechende neue FMCG-Marken aufbaut und entwickelt.
Das Unternehmen vertreibt eine Vielzahl an internationalen
Produkten der Lebensmittel- und Getrankebranchen in allen drei

baltischen Staaten.
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UAB Mineraliniai Vandenys

Adresse / A. Gostauto g. 408,

Website 03163 Vilnius
Litauen
www.vynomeka.lt

Kontakt Frau Vaida Kazlauske, Abteilungsleiterin fir Wein & Spirituosen
E-Mail: info@vynomeka.lt
Tel.: +370 52 786 307

Profil UAB "Mineraliniai vandenys" (MV) ist ein internationales
GroBhandelsunternehmen, das im Handel mit Wein, Spirituosen und
Tabakerzeugnissen tatig ist. Es ist das fihrende
Vertriebsunternehmen in der baltischen Region. Das Unternehmen ist
Teil der MG Baltic Group, eines der groRten Holdings in den
baltischen Staaten. Die Haupttatigkeit von Vyno meka ist der
Einzelhandelsverkauf von alkoholischen Getranken, Lebensmitteln,
Haushaltschemikalien und anderen Waren. 1996 nahm Mineraliniai
vandenys ir alus seine Tatigkeit als Einzelhandelsunternehmen auf.
Heute vertreibt das Unternehmen qualitativ hochwertige und
bekannte Marken von alkoholischen Getranken, eine breite Palette
von Lebensmitteln, Chemikalien und Hygieneprodukten. Derzeit
umfasst das Sortiment des Unternehmens mehr als 3.000
verschiedene Produktnamen.

UAB Polita

Adresse / Paneriy g. 14,

Website 01312 Vilnius
Litauen
www.polita.lt

Kontakt Herr Renatas Vainius, Geschaftsinhaber
E-Mail: food@polita.lt
Tel.: +370 65 611 333

Profil Bei UAB Polita handelt es sich um eine Vertriebsgesellschaft fiir Wein

und Meeresfriichte mit Sitz in Litauen. Sie importiert hochwertige
Fischereierzeugnisse und sorgfiltig ausgewahlte Weine aus ganz
Europa. 1991 gegriindet bietet das Unternehmen heute eine Vielzahl
von Dienstleistungen sowohl fiir Einzelkunden als auch fir

Unternehmen an.
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UAB ,,MV Group”

Adresse /
Website

Aukstaiciy str. 7,
11341 Vilnius
Litauen

www.mvgroup.eu/en/

Kontakt

Herr Marius Razma, Einkaufsleiter
E-Mail: info@mvgroup.eu
Tel.: +370 52 786 069

Profil

Die MV Group ist eines der groRten Unternehmensgruppen in den
baltischen Staaten und wurde 1992 gegriindet. Die UAB MV Group ist
ein GroBhandel mit alkoholischen und alkoholfreien Getranken. Das
Unternehmen vertreibt Giber 200 Marken und beliefert mehr als
8.000 Einzelhandelsgeschafte in den baltischen Staaten und Polen.

Produkte: Alkoholische Getranke (Schaumweine und Weine)

UAB Sanitex

Adresse /
Website

Raudondvario pl. 131,
47501 Kaunas
Litauen

www.sanitex.eu

Kontakt

Frau Aiste Telsinskiene, Baltic Brand Manager
E-Mail: sanitex@sanitex.eu
Tel.: 437037 401 111

Profil

UAB Sanitex ist das grofSte GroRhandels-, Vertriebs- und
Logistikunternehmen in Litauen, Lettland und Estland sowie in Polen.
Es wurde 1992 gegriindet und arbeitet mit mehr als 500 Herstellern
zusammen. UAB Sanitex bedient direkt mehr als 32.000 Kunden in
allen baltischen Staaten. Seit 1997 verfiigt UAB Sanitex Gber eine
CASH&CARRY-Kette, in der kleinere Geschafte, Verkaufsstande, Cafés,
Bars und andere Unternehmen alle notwendigen Produkte fiir den
taglichen Bedarf kaufen konnen. UAB Sanitex bietet ein breites
Sortiment (mehr als 43.000 Produkte), professionelle

Dienstleistungen und Geschaftslésungen.
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Vyno klubas

Adresse / Stumbry st. 15,
Website 08101 Vilnius
Litauen

www.vynoklubas.lt

Kontakt Herr Andrius ValCiukas, Import Manager

E-Mail: andrius@vynoklubas.It

Tel.: +370 65 522 342

Profil Vyno klubas fordert die Weinkultur seit 2003. Das Unternehmen

bietet (iber 1.000 Weine an, die hauptsachlich aus Europa stammen
und vorher sorgfiltig ausgewahlt wurden. Es unterstiitzt und fordert
charismatische und innovative Winzer und ist an seltenen und
weltweit gefragten Weinsorten interessiert. Die Griinder von Vyno
klubas sind erfahrene Weinexperten. Das Unternehmen verfiigt Gber
engen Kontakt zum HoReCa-Sektor und vertreibt auch auf diese

Weise Weine. Zusatzlich engagiert sich das Unternehmen fir diverse

Weinveranstaltungen und soziale Projekte mit der Thematik Wein.

7.7 Verbande, Wirtschaftsagenturen und -kammern

Asociacija Baltijos gérimy pramonés aljansas
(Bindnis der Baltischen Getrankeindustrie)

Adresse / Filarety g. 6-3,
Website 01208 Vilnius
Litauen

www.abbi.lt

Kontakt Herr Arnas Paulius, Direktor
E-Mail: arnas.paulius@abbi.lt
Tel.: +370 69 841 701

Profil Das Biindnis der Baltischen Getrankeindustrie entstand 2009 aus

einem Zusammenschluss mehrerer groRer Getrdanke- und
Verpackungshersteller. Es handelt sich hierbei um ein Getranke-
Cluster fiir die litauische Getrankeindustrie, der sich fiir die
internationale Wettbewerbsfahigkeit und einer verstarkten
Kooperation lokaler Unternehmen einsetzt. Im Fokus der Tatigkeiten
liegen die Forderung einer 6kologischen Produktion, Unterstiitzung
beim Verpackungsmiillmanagement und der Kampf gegen die
Schattenwirtschaft.
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Baltijos Saliy gastronomijos lyderiai (Baltic Gastronomy Leaders BGL)

(Flihrende Baltische Gastronomen)

Adresse / J. Bal¢ikonio 3,
Website 08314 Vilnius
Litauen

www.bgleaders.com

Kontakt Herr Romas Apulskis, Geschaftsfihrer
E-Mail: info@bgleaders.com
Tel.: +370 68 665 563

Profil Der Verband ist ein 2018 gegriindeter Zusammenschluss von
Organisationen litauischer Erzeuger von Lebensmitteln und anderen
landwirtschaftlichen Produkten, dessen Hauptziel es ist, die Erzeuger
beim Export ihrer Produkte zu unterstitzen, die Sichtbarkeit der

Qualitat dieser Produkte auf ausldandischen Markten zu erhéhen und

den Mehrwert dieser Produkte zu steigern.

Germany Trade and Invest GmbH (GTAI)

Adresse / Unioninkatu 32 B
Website 00100 Helsinki
Finnland
www.gtai.de
Kontakt Herr Niklas Becker, Direktor fir Finnland und die baltischen Staaten

E-Mail: niklas.becker@gtai.de
Tel.: +358 9 6122 1235

Profil GTAIl ist die zentrale Anlaufstelle der deutschen AuRenwirtschaft. Sie
unterstiitzt deutsche und ausléandische Unternehmen beim
Auslandsgeschaft oder der Ansiedlung in Deutschland und

recherchiert und Gbermittelt die aktuellen Informationen in

Wirtschaft und Politik sowie Recht und Geschaftspraxis.
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Lietuvos alkoholiniy gérimy gamintojy ir importuotojy asociacija - LAGGIA

(Verband der Hersteller und Importeure alkoholischer Getrdnke Litauens - LAGGIA)

Adresse / Vasingtono a. 1-62,
Website 01108 Vilnius
Litauen
www.laggia.lt
Kontakt Herr Mantas Zakarka, Direktor des Verbands
E-Mail: mantas@laggia.lt
Tel.: +370 62 729 505
Profil LAGGIA ist ein freiwilliger Zusammenschluss von Aktiengesellschaften

und anderen Organisationen. LAGGIA vereint die grofSten in Litauen
tatigen Unternehmen, deren Haupttatigkeit die Herstellung
verschiedener Arten von alkoholischen Getranken und die Einfuhr
von alkoholischen Getranken nach Litauen ist. Die
Mitgliedsunternehmen von LAGGIA reprasentieren mehr als mehrere

hundert weltweit bekannte Marken in Litauen.

Lietuvos vynuogininky Asociacija

(Litauische Winzervereinigung)

Adresse / Vytauto g. 19,
Website 21105 Trakai
Litauen
www.vynuogininkuasociacija.lt
Kontakt Herr Ramunas Pilvelis, Prasident der Vereinigung
E-Mail: ramunas.pilvelis@vitis.It
Tel.: +370 69 953 848
Profil Die Winzervereinigung dient dem Zweck, die litauische Bevélkerung

Uber die traditionelle Kultur ihres Heimatlandes kennenzulernen und
Traditionen fortzufiihren. Die Vereinigung soll die alten
Weinbautraditionen wiederbeleben, die litauischen Winzer vereinen
und Erfahrungen sowie Innovationen im Weinbau austauschen. Auch
die Forderung des Weinbaus und der Weinproduktion gehoren zu
ihrer Aufgabe. Die Winzervereinigung steht einer Zusammenarbeit
mit internationalen Organisationen von Winzern und Weinbauern
offen gegeniiber.
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Vokietijos ir Baltijos Saliy prekybos riimai - Estijoje, Latvijoje, Lietuvoje

(Deutsch-Baltische Handelskammer in Estland, Lettland, Litauen)

Adresse / Vilniaus g. 28-201,
Website 01402 Vilnius
Litauen

www.ahk-balt.org

Kontakt Frau Audroné Gurinskiené, Bliroleitung Litauen
E-Mail: audrone.gurinskiene@ahk-balt.org
Tel.: 437052 639 114

Profil Die Deutsch-Baltische Handelskammer in Estland, Lettland, Litauen

(AHK Baltische Staaten) ist seit mehr als zwei Jahrzehnten der erste
Ansprechpartner fir deutsch-baltische Wirtschaftsbeziehungen. Mit
mehr als 470 Mitgliedsunternehmen bietet sie hervorragende
Netzwerkmoglichkeiten fiir deutsche und baltische Unternehmen.
Deutsche Firmen, die die baltischen Markte erobern mochten,
kénnen mithilfe der Deutsch-Baltischen Handelskammer den besten

Standort in drei Landern fir ihr Vorhaben finden.

7.8 Weinfachhandlung/-kellerei

Alita
Adresse / Miskininky str. 17,
Website 62200 Alytus
Litauen
https://alita.lt/en/
Kontakt E-Mail: alita@alita.lt
Tel.: +370 31 557 243
Profil "Alita" gehort zusammen mit "Stumbras", "Anyksciy vynas" und

"Gubernija" der Getrankeproduktionsfirma "MV GROUP Production".
"MV Group" ist eine der grofRten Unternehmensgruppen in den
baltischen Landern, die Unternehmen aus den Bereichen Produktion,
GroRhandel, Einzelhandel und Logistik von alkoholischen und anderen
Getranken vereint. Die jahrliche Produktion betrdgt 19 Mio. | an
alkoholischen Getranken. Das Unternehmen verfligt Gber

1.000 verschiedene Produkte.
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UAB Mini Solutions / Wine Maker

Adresse /
Website

Jeronimo Ralio g. 6,
08356 Vilnius
Litauen

www.winemaker.lt

Kontakt

Frau Snieguole P., Geschaftsfiihrerin
E-Mail: info@winemaker.It
Tel.: 437061 569 777

Profil

Die Verkaufsladen des Unternehmens UAB Mini Solutions werden
unter dem Namen Wine Maker gefiihrt. Unterschiedliche Sorten von
Wein und anderen alkoholischen Getranken kénnen entweder im
Online-Shop oder in Verkaufsladen in Litauen erworben werden. Die
Produktpalette bietet Getranke von starken globalen Herstellern und
Familienbetrieben an.

Vynoteka

Adresse /
Website

Liepkalnio g. 978,
02121 Vilnius
Litauen

www.vynokelias.|t

Kontakt

Frau Renata Magor, Einkaufsleiterin
E-Mail: vynoteka@vynoteka.lt
Tel.: +370 66 585 586

Profil

Vynoteka ist die groBte Kette von Spirituosen- und
Weinfachgeschaften. Sie arbeitet aktuell mit 75 Weinherstellern aus
der ganzen Welt zusammen, die eine breite Produktpalette und
attraktive Preise ermoglichen. Vynoteka bietet (iber 1.500 Weine und
Uber 300 Biersorten an. Zudem wird regelmaRig das Portfolio von
anderweitigen alkoholischen Getranken erweitert. Vynoteka hat

91 Filialen in Litauen und vertreibt Weine sowohl {iber die stationdren
Laden als auch im Online-Shop und bei Bedarf mit
Weinbeschreibungen, Servierinformationen, Wein- und

Essenskombinationen sowie persdnlichen Empfehlungen.

SEITE 56 VON 59



http://www.winemaker.lt/
mailto:info@winemaker.lt
http://www.vynokelias.lt/
mailto:vynoteka@vynoteka.lt

7.9 Weinfachmessen

Taste Vilnius HoReCa

Adresse / Lithuanian Exhibition and Conference Centre LITEXPO
Website Laisvés pr. 5,

04215 Vilnius

Litauen

www.litexpo.lt/en/events/taste-vilnius-2022/

Kontakt Frau Ernesta Bilinskaité, Hauptkoordinatorin der Messe
E-Mail: taste@litexpo.lt
Tel.: +370 52 451 800

Profil Die Taste Vilnius HoReCa ist eine Ausstellung fir Ausstattung,

Lebensmittel und Getranke, die alle zwei Jahre in der litauischen
Hauptstadt Vilnius stattfindet. Im Fokus stehen Losungen,
Innovationen und Neuigkeiten aus der Lebensmittel- und Getranke-
sowie aus der Verpackungs- und Ausstattungsindustrie, die auf das
Gastgewerbe spezialisiert bzw. ausgerichtet sind. Die letzte
Ausstellung fand vom 3. bis 5. November 2022 statt. Die nachste
Taste Vilnius HoReCa soll vom 9. bis 12. November 2024 stattfinden.

Vyno dienos 2023

Adresse / Lithuanian Exhibition and Conference Centre LITEXPO
Website Laisvés pr. 5,

04215 Vilnius

Litauen

www.vynodienos.lt

Kontakt Frau Ernesta Bilinskaité, Hauptkoordinatorin der Messe
E-Mail: ernesta@vynodienos.|t
Tel.: +370 64 445 753

Profil Vyno dienos ist die grofte Weinfachmesse in den baltischen Staaten.

Es ist eine zweitagige Veranstaltung, die jahrlich im Mai stattfindet
und Uber 4.000 Besucher zahlt. Die Fachmesse wurde im Jahr 2005
zum ersten Mal organisiert. Etwa 35 % der Aussteller sind lokale
Handler und Hersteller. Die restlichen 65 % kommen aus der ganzen
Welt und stellen ihre Weine vor. Die letzte Messe fand vom

5.—6. Mai 2023 statt.
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7.10 Wesentliche Weinhersteller

JSC ,,Boslita” ir Ko

Adresse / Europos pr. 40,
Website 46368 Kaunas
Litauen
www.boslita.lt/en/
Kontakt Herr Vaidas Sileika, Qualitatssystem Manager
E-Mail: boslita@boslita.lt
Tel.: +370 37 390 281
Profil JSC ,,Boslita” ir Ko wurde 1997 in Kaunas gegriindet und ist eines der

ersten Privatunternehmen in Litauen, das eine staatliche Lizenz fiir
die Herstellung von alkoholischen Produkten erhielt. Es ist das einzige
Unternehmen in Litauen, das das exklusive Recht hat, die italienische
Marke ,, Bosca” zu verwenden. Bis 2022 wurden mehr als

25 Mio. Flaschen Wein produziert und verkauft. Der
Produktionszyklus und die Qualitdt werden vom
Familienunternehmen Bosca in Italien gepriift. Es liefert auch die
notwendigen Rohstoffe nach Litauen.

Produkte: Alkoholische Getranke (Schaumweine und Weine)

SP Lietunge (Gintaro sino)

Adresse / Juodalaukii k. 12,
Website 32103 Zarasai district
Litauen
https://gintarosino.eu/susisiekite/
Kontakt Herr Justinas Vaitkus, Verkaufsleiter
E-Mail: info@gintarosino.eu
Tel.: +370 61 445 235
Profil SP Lietunge ist ein litauischer Weinhersteller, der in Litauen Gber

zahlreiche Verkaufsstellen verfiigt, u. a. Sky Bars, Restaurants,
Fachhandel, usw. Mit modernen Anlagen stellt das Unternehmen
nach europdischen Weinbautraditionen und unter sorgfaltiger
Auswahl von Friichten und Beeren Weine und Desserts nach feinem
nordischen Geschmack her.

Produkte: Alkoholische Getranke (Schaumweine und Weine — trocken
& halbsiif}, Desserts)
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UAB ltaliana LT

Adresse / Juozapavicius avenue 82,
Website 45214 Kaunas
Litauen
www.italianalt.lt/t-en
Kontakt Herr Povilas Pozerskis, Kaufmannischer Leiter
E-Mail: info@italianalt.It
Tel.: +370 37 400 200
Profil UAB Italiana LT ist die erste private Fabrik fir alkoholische Getrdanke

in Litauen. Sie wurde 1995 gegriindet und legt den Fokus auf

innovative und traditionelle Produkte. UAB ltaliana LT ist einer der

groRten Hersteller von Schaumwein im Baltikum. Die Produkte des

Unternehmens werden in verschiedene Lander der EU, nach Asien

und Nordamerika exportiert.

Produkte: Alkoholische Getranke (Schaumwein, aromatisierte

Traubenweingetranke, Bitterwein, Obstweine, Wermut)
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