% Bundesministerium
fur Erndhrung

und Landwirtschaft

Der Gefligelmarkt in Irland

Marktanalyse im Rahmen der Exportangebote fiir die Agrar- und
Erndhrungswirtschaft / Marz 2018

agrarexportfoerderung.de







DER GEFLUGELMARKT IN IRLAND - MARKTANALYSE IM RAHMEN DER EXPORTANGEBOTE FUR DIE AGRAR- UND ERNAHRUNGSWIRTSCHAFT / MARZ 2018

Inhalt
TaDEIENVEIZEICNNIS ... et sbe e 5
Verzeichnis der ADDIHAUNGEN ... 6
ADKUIZUNGSVEIZEICANIS. ...ttt sttt sre e e 8
1 ZUSAMMENTASSUNG......veeiieiieitieiti ettt sttt sbe e sbe et e s e nbeebeeneenes 10
2 Gesamtwirtschaftlicher UDerblick .............coooeeveiiieccieeceeccee e, 11
2.1 KUIZINTOIMALION....ccuiiitieii ittt ettt sreene s 11
2.2 POIItISCNES SYSIEIM ...ttt ne s 11
2.3 WITTSCRAMISIAZE ....vevee ettt 12
2.4 AUBENNANGEL ... et 15
2.5  AuBenWIrtsChaftSPOIITIK.........cooiiiiiiei e 17
2.6 Teilhabe an der Wohlstandsentwicklung ..........c.ccoooeiiiiiiiiie e 18
3 (=g o 11 LT | To] o [PPSR 20
I8 R €= To T | -1 [T TSR 20
3.2 BEVOIKEIUNG ...ttt es 21
3.3 Befindlichkeiten, Hoflichkeitsformen und interkulturelle Aspekte..........ccccccooveennee. 22
4 PrOAUKEGIUDPEN ...ttt bt sneene s 24
5 IMAEFKEAATEN ... ettt 26
5.1  Der Fleischmarkt in Irland (Q€SamMLt) ........c.cooueieiieiiieiiiie e 26
5.1.1  PrOAUKLION ..ottt st 27
5.1.2  VEIDraUC ..o e 31
5.1.3  AUBENNANGEL.......ceeiiieeee e 34
5.2  Der Gefligelmarkt in Irland (nach Gefligelarten) ..........ccccooeviiiniiiiniieeeee 39
521 HURNN e 40
5.2.2  PULB .ttt ettt nreeae s 41
0.2.3 BB e e b e 43
D.2.4  GANSE ...t ettt be e e re e nae e 44
525  Andere GeflUgelarten ... 45
5.3  Der Gefligelmarkt in Irland (nach Marktsegmenten) ..........cccocevveriniinienenieseenns 46
5.3.1  Frisches Gefllgel...... ..o 46
5.3.2  Tiefgekihltes GeflUgel ..o 47
5.3.3  Gegarte GefligelprodUKLE ...........cooveiiiiiiieiice e 47
5.34  Wichtige Geflugelproduzenten ... 47
5.4  Importe von Geflugelfleisch und Gefliigelerzeugnissen nach Irland .............cc.cc..... 48
5.5 Distributions- und Vermarktungswege in Irland .............ccccooiviiiiiiiiiinnie e 61
5.5.1  Beschreibung des Distributionssystems in Irland .............ccoociiiiiniiiennns 61
5.5.2  Distributionskanéle in Irland...........ccoooiiiiiiiiiiee e 63
5.5.3  HORECA-SEKION .....oiviiiiiiieitieeee e 68

SEITE 3VON 112



DER GEFLUGELMARKT IN IRLAND - MARKTANALYSE IM RAHMEN DER EXPORTANGEBOTE FUR DIE AGRAR- UND ERNAHRUNGSWIRTSCHAFT / MARZ 2018

5.6  MarktheSONUerNEItEN.......cccuiiiieieie bbb 71
5.6.1 Exportmarktzugange in andere bedeutende Absatzmarkte ..............ccccvenee.. 71
5.6.2  Regionale und saisonale Verbrauchergewohnheiten.............ccccccoeoveiveinennnn 72
5.7 Produktneuheiten und INNOVALIONEN ..........ccoiiiiiiiiiiie s 73
,»R0ast in the Bag“-Verpackung ........ccccooeiiiiriie i 73
PET-FIEISChVEIPACKUNG .....evveiicie sttt 73
5.8  Preisentwicklung GeflugelfleiSCh ..........cccouviieiieii i 74
5.9  Auswirkungen des Austrittes GroRbritanniens aus der Européischen Union
auf den Fleischmarkt in Irland ... 76
5.10 Madgliche besondere Anforderungen des Marktes oder der Behérden ....................... 78
5.10.1 Marketing-Standards ............cccveveiiieiesiieseeie e 79
5.10.2 Registrierung von Schlachthdusern und Produzenten...........c..cccoeevevvvinennnn 82
5.10.3 Vorgeschriebene DoOKUMENTAtioN.........cccccveiveieiieie e 83
5.10.4  KONTIOIEN....ciiiiiieitieee bbb 83
5.11 Nationale Herkunftskennzeichen fur irische Nahrungsmittel............c.ccccooeviveininenee. 84
5.11.1 Verwendung von QAS-Kennzeichen durch Mitglieder des QAS............... 88
5.11.2 Verwendung von QAS-Kennzeichen durch Einzelhandler..............c........... 88
5.11.3  L0QO-SPezifiKatiONEN .........ccciviieiieiie et 89
6 AT O I AN g F- 1 - S 91
7 Umfassendes AdresSMaterial ... s 94
7.1 Inl&ndiSChe ProdUZENTEN .......cviiiieieicc b 94
A 0] 010 £ (=T (TSP OPRPTOPRRRPPR 96
7.3 EINZEINANAIET ... bbb 99
7.4 Unternehmen aus dem Bereich HORECA ........ccovvveviieiiiinicccee e 101
7.5  Verbande und OrganiSatioNEN..........cceiiveiieiieiieeseeeseese e e e e ee e e ae e e see e 105
8 LIteratUrVErZEICNNIS .....ccviiiiei et 106

SEITE 4 VON 112



DER GEFLUGELMARKT IN IRLAND - MARKTANALYSE IM RAHMEN DER EXPORTANGEBOTE FUR DIE AGRAR- UND ERNAHRUNGSWIRTSCHAFT / MARZ 2018

Tabellenverzeichnis

Tabelle 1: BasiSAAteN IrIaN.........ccooiiiiiiiiicce e 11

Tabelle 2: Vergleich des Global Competitiveness Index von Irland, Deutschland und dem
Vereinigten KONIGreICh .......oc.viiiiii e 15

Tabelle 3: Grofte StAALE IMANGS. ......cccvveiieiiece e 21

Tabelle 4. Wichtigste Produzenten von Fleisch (alle Fleischsorten) in Irland ...............cccocoene. 31

Tabelle 5: Exportwert nach Fleischart, 2015/2016, in Mio. EUR............cccccoiiiiiiie i, 34

Tabelle 6: Versorgungsbilanz frisches und gekhltes Gefllgel in Irland, 2015, in Tsd. Tonnen. 46

Tabelle 7: Grol3e Geflligelproduzenten in Irland ... 48
Tabelle 8: Einfuhrstatistik von Gefllgelfleisch und geniel3baren Schlachtnebenerzeugnissen

nach CN-Codes, 2014 UNd 2016..........ccoieiiiiieeiie et 49
Tabelle 9: Import von verarbeiteten Gefligelprodukten nach CN-Codes, 2014 — 2016,

T 10T =T o OSSP 52
Tabelle 10: Import von Gefllgelfleisch nach Irland, 2016 ..........cccoooiiiiiniiiiiiee e 57
Tabelle 11: Top 10 der umsatzstarksten Import-Produkte im Bereich unverarbeitetes

Geflugelfleisch und genieRbare Schlachtnebenerzeugnisse,
2016, Wert in TSA. EUR ......ooiii ettt 59

Tabelle 12: Top 10 Importprodukte der verarbeiteten Fleischerzeugnisse, 2016, in Tonnen....... 61
Tabelle 13: Bedeutende Geflugel- und Fleischimporteure in Irland.............ccoooiiiiiiiniicee 63
Tabelle 14: Irische LebensmitteldistriDUtOren..........cooovviiiiiiic i 66
Tabelle 15: Vergleich der finf groten Einzelhandelsketten............cccoovvviiiiiniiiie e 67
Tabelle 16: Bedeutende Schnellrestaurants in Irland.............cccooeiiiiiin e 69
Tabelle 17: Bedeutende Restaurant- und PUb-Ketten ... 70
Tabelle 18: Bedeutende iriSChe HOtEIKEIEN.........c.eoiuiiiiicciecee e 71
Tabelle 19: Kilogrammpreise fir ganze, konventionell produzierte Hihner, September 2017 ... 76
Tabelle 20: Definition von ,,Fleisch* nach der EU-Richtlinie 2001/101/EC..........cccooovivivivenienne 78
Tabelle 21: Einzuhaltende Besatzungsdichten bei Freilandhaltung..........ccccocooiiiiiiininen 80
Tabelle 22: Zusammenfassung der Logo-Verwendung je nach Produkttyp ........ccccceeviriinienne 88
Tabelle 23: Starken und Schwaéchen der deutschen Geflligelproduzenten ..........ccccceevieieeiene 91
Tabelle 24: Chancen und Risiken auf dem irischen Gefllgelmarkt.............cccooveiiiiiiiiniienenn 92

SEITE 5 VON 112



DER GEFLUGELMARKT

IN IRLAND — MARKTANALYSE IM RAHMEN DER EXPORTANGEBOTE FUR DIE AGRAR- UND ERNAHRUNGSWIRTSCHAFT / MARZ 2018

Verzeichnis der Abbildungen

Abbildung 1: Wachstum des realen Bruttoinlandsproduktes (BIP) zum Vorjahr Irland und
Deutschland, 2007 — 2017 .......oouiiieeeiesieeeeie et et 13

Abbildung 2: Anteil der Wirtschaftssektoren an der Bruttowertschopfung.........cccoceveviieiieniene 14
Abbildung 3: Irlands Warenexporte (alle Branchen), 2015 ..o 16
Abbildung 4: Arbeitslosenrate in unterschiedlichen Lander, 2007 — 2016, in Prozent ................ 19
Abbildung 5: Lage Irlands in EUIOPA........ccooiiiiiiiieieee e 20
Abbildung 6: Verwaltungsgliederung Irlands ............cooiiiiiiniineseceee e 22
Abbildung 7: Verkaufte Menge an frischem Fleisch nach Fleischart, 2015, in Tsd. Tonnen....... 26
Abbildung 8: Anteil der Fleischsorten am Umsatz des irischen Einzelhandels, 2015.................. 26
Abbildung 9: Produktion von Rindfleisch, 2013 — 2016, in Tsd. Tonnen Schlachtgewicht ........ 27
Abbildung 10: Schweinefleischproduktion, 2013 — 2016, in Tsd. Tonnen Schlachtgewicht....... 27
Abbildung 11: Geflugelproduktion, 2013 — 2016, in Mi0. TIEreN.......ccceeviiiereiieiiereee e 28
Abbildung 12: Schaffleischproduktion, 2013 — 2016, in Tsd. Tonnen Schlachtgewicht ............. 29
Abbildung 13: Einzelhandelsverkdufe von Rindfleisch nach Produktart, 2015 ............cccccoveenee, 32
Abbildung 14: Aufschlisselung des SchweinefleisChumsatzes...........cccocvveiveic i, 33
Abbildung 15: Zielmérkte fur den irischen Rindfleisch-Export, 2015 — 2016,

IN Prozent des EXPOITWEITES ........ccuiiiiierrieeiesiee ettt 35
Abbildung 16: Verteilung der irischen Schweinefleisch-Exporte, 2015 — 2016, in Prozent des

EXPOIIWEITS ...t 36
Abbildung 17: Verteilung der irischen Schaffleischexporte, 2015 — 2016, in Prozent des

EXPOIIWEITES ...t 37
Abbildung 18: Irischer AuBenhandel mit Geflugelfleisch, 2013 — 2016, in Tsd. Tonnen............ 38
Abbildung 19: Verteilung der irischen Gefliigelexporte, 2015 — 2016,

IN Prozent des EXPOITWEITS ........coiiiiiiieiieeiesiee sttt 38

Abbildung 20:

Abbildung 21:

Abbildung 22:
Abbildung 23:
Abbildung 24:
Abbildung 25:
Abbildung 26:
Abbildung 27:
Abbildung 28:
Abbildung 29:
Abbildung 30:

Verbrauch von Gefluigelfleisch in verschiedenen EU-Landern, 2013 — 2015, in kg
PO KOPT .t b ettt nre s 39
Produktion von Hahnchenfleisch, 2011 — 2016,

in Tsd. Tonnen SchlachtgeWiCht...........ccooviiiiiiii 40

AuBenhandel mit unverarbeitetem Hahnchenfleisch, 2012 — 2016, in Tonnen....41
Produktion von Putenfleisch, 2011 — 2016, in Tsd. Tonnen Schlachtgewicht .....42
AuBenhandel mit unverarbeitetem Putenfleisch, 2012 — 2016, in Tonnen........... 42
Entenfleischproduktion, 2011 — 2016, in Tsd. Tonnen Schlachtgewicht.............. 43
AuBenhandel mit unverarbeitetem Entenfleisch, 2012 — 2016, in Tonnen .......... 44
AuBenhandel mit unverarbeitetem Génsefleisch, 2012 - 2016, in Tonnen........... 45
AuBenhandel mit unverarbeitetem Perlhiihnerfleisch, 2012 — 2016, in Tonnen ..45
Herkunft des nach Irland importierten Gefllgelfleisches, 2015...........ccccceoveeneee. 53
Distributionssystem in Irland ...........cocooeiieiiieie e 62

SEITE 6 VON 112



DER GEFLUGELMARKT IN IRLAND - MARKTANALYSE IM RAHMEN DER EXPORTANGEBOTE FUR DIE AGRAR- UND ERNAHRUNGSWIRTSCHAFT / MARZ 2018

Abbildung 31:
Abbildung 32:

Abbildung 33:

Abbildung 34:
Abbildung 35:
Abbildung 36:
Abbildung 37:
Abbildung 38:
Abbildung 39:

Marktanteile der Einzelhandelsketten in Irland, April 2017........ccccovvveviviiennenn, 66
Preisentwicklung von Hahnchenfleisch in ausgewéhlten EU-L&ndern,

2012 — 2016, IN EUR ..ot 75
Preis pro 100 kg Hahnchenfleisch in ausgewéhlter EU-Staaten,

AUGUSE 2017, IN EUR......ooiiiee et 76
270 (0 I8 =TT U o T o 1 SOOI 84
=10 (0 [ =TT U o T o 1SS 85
10 (0 [ =TT U o T o SRS 85
Bord Bia LOQOS 4 DIS B .....ccvveieciieiiec ettt 87
=10 (0 I8 =TT U o T o N SO SS 87
Schattierungen der QAS-LOJOS ........coiueiuiiierieieeieseesie e se e see e eee s 90

SEITE 7 VON 112


file://is.min/daten/daten/Org/A4/UA42/R424/OrgEinheit/Exportf%C3%B6rderung/Exportprojekte/2017/Studien/13%20-%20Irland%20Gefl%C3%BCgelfleisch/Marktanalyse_Gefl%C3%BCgel_Irland_final.docx#_Toc509316952
file://is.min/daten/daten/Org/A4/UA42/R424/OrgEinheit/Exportf%C3%B6rderung/Exportprojekte/2017/Studien/13%20-%20Irland%20Gefl%C3%BCgelfleisch/Marktanalyse_Gefl%C3%BCgel_Irland_final.docx#_Toc509316953
file://is.min/daten/daten/Org/A4/UA42/R424/OrgEinheit/Exportf%C3%B6rderung/Exportprojekte/2017/Studien/13%20-%20Irland%20Gefl%C3%BCgelfleisch/Marktanalyse_Gefl%C3%BCgel_Irland_final.docx#_Toc509316954
file://is.min/daten/daten/Org/A4/UA42/R424/OrgEinheit/Exportf%C3%B6rderung/Exportprojekte/2017/Studien/13%20-%20Irland%20Gefl%C3%BCgelfleisch/Marktanalyse_Gefl%C3%BCgel_Irland_final.docx#_Toc509316955
file://is.min/daten/daten/Org/A4/UA42/R424/OrgEinheit/Exportf%C3%B6rderung/Exportprojekte/2017/Studien/13%20-%20Irland%20Gefl%C3%BCgelfleisch/Marktanalyse_Gefl%C3%BCgel_Irland_final.docx#_Toc509316956

DER GEFLUGELMARKT IN IRLAND - MARKTANALYSE IM RAHMEN DER EXPORTANGEBOTE FUR DIE AGRAR- UND ERNAHRUNGSWIRTSCHAFT / MARZ 2018

Abkurzungsverzeichnis

AVEC

BIP
BMEL
Brexit
bspw.
CSO
DAFM

D

EU
EUR
FDII
GBP
GHT
GTAI
HoReCa
IFA
IKT
IMF
k. A.
kg
Mio.
Mrd.
Ltd.
Plc.
OECD
OMD
0. 0.
PET
PP
QAS
Tsd.
UN
UNCTAD
UK
USA

Association of Poultry Processors and Poultry Trade in the EU countries —
Verband der Geflligelverarbeiter und -handler in den EU-Léandern
Bruttoinlandsprodukt

Bundesministerium fir Erndhrung und Landwirtschaft

British Exit — Austritt GroRbritanniens aus der Européischen Union
beispielsweise

Central Statistics Office — Irisches Statistikamt

Department of Agriculture, Food and the Marine — Abteilung flr Land-
wirtschaft, Erndhrung und Meereswirtschaft

Deutschland

Europdische Union

Euro

Food and Drink Industry Ireland

Britisches Pfund Sterling

Gewichtshundertteile

Germany Trade and Invest

Hotel, Restaurant, Café

Irish Farmer Association — Irischer Bauernverband

Informations- und Kommunikationstechnologien

International Monetary Fund - Internationaler Wahrungsfond
keine Angabe

Kilogramm

Millionen

Milliarden

Limited

Public limited company

Organisation for Economic Co-operation and Development
Organisation Mondiale des Douanes - Weltzollorganisation

ohne Ortsangabe

Polyethylenterephthalat

Polypropylen

Quality Assurance Scheme

Tausend

United Nations — Vereinte Nationen

United Nations Conference on Trade and Development

United Kingdom - Vereinigtes Konigreich

United States of America — Vereinigte Staaten von Amerika

SEITE 8 VON 112



DER GEFLUGELMARKT IN IRLAND - MARKTANALYSE IM RAHMEN DER EXPORTANGEBOTE FUR DIE AGRAR- UND ERNAHRUNGSWIRTSCHAFT / MARZ 2018

WTO = World Trade Organization — Welthandelsorganisation

SEITE 9 VON 112



DER GEFLUGELMARKT IN IRLAND - MARKTANALYSE IM RAHMEN DER EXPORTANGEBOTE FUR DIE AGRAR- UND ERNAHRUNGSWIRTSCHAFT / MARZ 2018

1 Zusammenfassung

Die vorliegende Marktstudie betrachtet den irischen Gefliigelmarkt mit Hinblick auf Export-
chancen fur deutsche Unternehmen der Agrarwirtschaft. Als Basis dieser Studie dienten statisti-
sche Daten vom Central Statistics Office (CSO) und Eurostat, von Branchenverbanden und Ex-
perteninterviews. Dabei erwies sich die Datenerhebung des irischen Statistikamtes als ltcken-
haft, sodass fir bestimmte Aussagen mit groRter Sorgfalt Schatzungen vorgenommen werden
mussten. Auflerdem wurden neun Store Checks (Besichtigung von lokalen Supermarkten) in
Dublin, Kilkenny und Carlow durchgefiihrt. Die ausgewé&hlten Einzelh&ndler spiegeln dabei ver-
schiedene Preissegmente bis hin zum Discounter wieder. Ebenso wurden die Store Checks in
unterschiedlich grof3en Stadten durchgefiihrt (gemessen an der Einwohnerzahl).

Mit 4,7 Mio. Einwohnern gehort Irland zu einem kleinen Absatzmarkt innerhalb Europas. Die
irische Produktion von Schweinefleisch und Rindfleisch ist stark exportorientiert. Die Geflugel-
fleischproduktion konzentriert sich hingegen verstarkt auf den heimischen Markt. Der Selbstver-
sorgungsgrad liegt bei etwa 84 %. Damit sind irische Konsumenten von Importen abhé&ngig, ob-
wohl die irische Geflugelproduktion ihren Output steigert. Hemmend fur die heimische Produk-
tion sind die Konsumpréferenzen der Kunden: Hoherwertige Geflugelteile wie Brust werden
bevorzugt, sodass Produzenten externe Absatzmarkte fur die anfallenden qualitativ gleichwerti-
gen Teilstlicke finden missen. Dies geschieht zumeist tiber Exporte ins United Kingdom (UK),
die auf internationale Mérkte verkauft werden. Die Erzeugerpreise flr Gefllgelfleisch sind seit
2015 stark gesunken. Dies ist auf tGberdurchschnittlich erfolgreiche Ernten von Sommer- und
Wintergetreide zurtickzuftihren, die den Futtermittelpreis gedruckt haben.

Gefllgelfleisch wird von irischen Konsumenten flr sein ausgewogenes Verhéltnis von N&hrstof-
fen und seinen glnstigeren Preis geschatzt. So ist in Irland der dritthtchste Pro-Kopf-Konsum
von Geflugelfleisch in der Europdischen Union (EU) vorzufinden. Zudem pflegen Iren eine Kul-
tur des Ausgehens und speisen oft in Restaurants. Dies geschieht aus Geselligkeit und nicht aus
Bequemlichkeit, da gleichzeitig viele Iren gern mit frischen Zutaten selbst kochen. Bei frischem
Fleisch wird ebenfalls viel Wert auf die Herkunft gelegt. Regionale Produkte werden bevorzugt
und finden vor allem im Einzelhandel grof’en Anklang. So sind irische Familienunternehmen
Hauptakteure am Markt und bedienen oftmals alle Herstellungsschritte in einem Unternehmen.

Aufgrund der engen Handelsbeziehungen mit dem Vereinigten Konigreich ist fur die irische Ge-
fltigelindustrie der British Exit (Brexit) mit groBen Unsicherheiten in Bezug auf die wirtschaftli-
chen Auswirkungen verbunden. Das Vereinigte Konigreich ist das Zielland vieler Exporte und
ein Transitland fur irische Gefllgelteile auf dem Weg zu internationalen Mérkten. Im Falle eines
harten Brexit konnte diese strategische Partnerschaft betroffen sein.
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2 Gesamtwirtschaftlicher Uberblick

2.1 Kurzinformation

Flache 70.273 km?

Einwohner 2016: 4,7 Millionen*
Bevdlkerungsdichte 2016: 66,8 Einwohner/km#*
Bevolkerungswachstum 2016: 1,2 %*

Fertilitatsrate 2015: 1,9 Geburten pro Frau
Geburtenrate 2016: 16,5 Geburten/1.000 Einwohner

2016: 0 — 14 Jahre: 21,51 %;
15 — 24 Jahre: 11,8 %;
Altersstruktur 25 — 54 Jahre: 43,52 %;

55 — 64 Jahre: 10,33 %;

65 Jahre und &lter: 12,84 %*

Hochschulabsolventen 2014: Abschlisse insgesamt: 64.955
Geschaftssprachen Englisch, Galisch
agrarisch Milchprodukte, Rindfleisch, Schafe, Weizen, Kartof-
feln, Gerste
Rohstoffe: ) . : : . .
Dolomit, Kalkstein, Gips, Baryt, Silber, Zink, Blei,
mineralisch Kupfer, Torf

Mitglied in internationalen Wirt- | Australia Group, EU, IWF, OECD, Pariser Club, UN,
schaftszusammenschlissen und UNCTAD, Weltbank-Gruppe, WTO, OMD
-abkommen

Tabelle 1: Basisdaten Irland

Quelle: GTAI (Germany Trade and Invest), Wirtschaftsdaten kompakt Irland, Berlin, 2017.

* Schétzungen

2.2  Politisches System

Irland zeichnet sich durch eine parlamentarische Demokratie aus. Aller sieben Jahre wird das
Staatsoberhaupt, der Prasident, gewahlt (seit Nov. 2011: Michael D. Higgins).! Seine Aufgaben
umfassen vorwiegend reprasentative Funktionen und die Ernennung von Richtern und Mitglie-
dern der Regierung.?

Das Parlament der irischen Regierung besteht aus zwei Kammern. Eine der beiden Kammern ist
das Unterhaus, Dail Eireann. Es besteht aus derzeit 158 Sitzen, die in 43 Wahlkreisen alle

1Auswéirtiges Amt, Innenpolitik, Berlin, 2017.
2 Citizens Information Board, Functions of the President, Dublin, 2016.
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fiinf Jahre gewahlt werden. Jeder Wéhler muss bei der Wahl seine Praferenzen von jedem Kan-
didaten angeben, am Ende zéhlt jedoch nur eine Stimme pro Waéhler, die weiter gereicht werden
kann, wenn der Kandidat bereits genug Stimmen erhalten hat.®> Im Unterhaus wird die Anzahl
der Sitze nach der Einwohneranzahl bemessen (1 Sitz pro 20.000 Einwohner).*

Die zweite Kammer, der Senat (Seanad Eireann), besteht aus insgesamt 60 Sitzen. Diese werden
durch ein Wahlgremium bestimmt und aus flnf gesellschaftlichen Gruppen gewahlt (z. B.
Landwirtschaft, Industrie und Handel etc.), weitere sechs werden aus dem Hochschulbereich
gewahlt.® Der Senat kann Vorschlage zur Verbesserung von Gesetzen geben und hat die Macht
die Gesetze abzulehnen.®

Durch die GberméaRigen Haushaltsdefizite der vergangenen Jahre, auch im Zuge der Wirtschafts-
krise, konzentriert sich die irische Politik auf eine Konsolidierung der 6ffentlichen Haushalte und
einen Abbau der Haushaltsdefizite. Einige von den Malinahmen zur Starkung der Wirtschaft
umfassen Reformen im 6ffentlichen und im Bildungssektor. Um den positiven Kurs der vergan-
genen Jahre beizubehalten, sind Investitionen und Steuerentlastungen geplant. Weitere Schwer-
punkte werden in der Wohnungsnot und den damit einhergehenden berhdhten Mietpreisen, so-
wie dem Gesundheitssystem gesehen.’

2.3  Wirtschaftslage

Die irische Wirtschaft wurde in den letzten Jahren sehr durch die Finanz- und Wirtschaftskrise
gepréagt. Nach einem steil wachsenden Pro-Kopf-Einkommen und dem starken Rickgang der
Arbeitslosigkeit in den Jahren vor 2008, folgte in den darauffolgenden Jahren ein tiefer Ein-
bruch. Die Auswirkungen der Krise wurden noch weiter durch den tberdimensionierten Bau-
und Bankensektor verstarkt.® Zwar war der Einbruch des Bruttoinlandsprodukts (BIP) in
Deutschland im Jahr 2009 mit 5,2 %° starker als in Irland, jedoch erholte sich die irische Wirt-
schaft mehrere Jahre nicht. Auch wenn 2010 ein Anstieg von 2 % gemessen wurde, brach das
BIP im darauffolgenden Jahr wieder ein. Erst ab 2013 konnte die Volkswirtschaft ein Wachstum
tiber mehrere Jahre verzeichnen.®® Wahrend sich zudem das BIP der deutschen Wirtschaft bei
einer konstanten Wachstumsrate von rund 1,7 %™ eingepegelt hat, konnten die Iren 2015 ein
Wachstum von (iber 25 % erreichen. Dieser starke Anstieg lasst sich auf die damaligen Expan-

3 Auswartiges Amt, Innenpolitik, Berlin, 2017.

“ Citizens Information Board, Dail Eireann, Dublin, 2016.

5 Auswartiges Amt, Innenpolitik, Berlin, 2017.

© Citizens Information Board, Functions of the Seanad, Dublin, 2016.

7Auswéirtiges Amt, Innenpolitik, Berlin, 2017.

8 Auswartiges Amt, AuRenpolitik, Berlin, 2017.

9 Statista, Entwicklung des realen Bruttoinlandsprodukts in Deutschland von 2007 bis 2016 und Prognose bis 2018, Hamburg, 2017.
0 gtatista, Irland: Wachstum des realen Bruttoinlandsprodukts (BIP) von 2007 bis 2017, Hamburg, 2017.

U Statista, Entwicklung des realen Bruttoinlandsprodukts in Deutschland von 2007 bis 2016 und Prognose bis 2018, Hamburg, 2017.
12 Statista, Irland: Wachstum des realen Bruttoinlandsprodukts (BIP) von 2007 bis 2017, Hamburg, 2017.
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sionen irischer Firmen und die Verbuchung von Geschéftsaktivitaten internationaler Konzerne in
Irland aus Steuergriinden zuriickftihren.*®
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0
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Abbildung 1: Wachstum des realen Bruttoinlandsproduktes (BIP) zum Vorjahr Irland und Deutschland, 2007 — 2017

Quelle: Statista, Deutschland: Entwicklung des realen Bruttoinlandsprodukts in Deutschland von 2007 bis 2016 und Prog-
nose bis 2018, Hamburg, 2017; Statista, Irland: Wachstum des realen Bruttoinlandsprodukts (BIP) von 2007 bis
2017, Hamburg, 2017.

Mit dem Wachstum der Wirtschaft konnte auch ein Wachstum in den Steuereinnahmen ver-
zeichnet werden und damit ein Abbau der Staatsschulden. In den Jahren vor der Wirtschaftskrise
konnte die Staatsverschuldung von 95 % im Jahr 1990 auf 25 % des BIPs, im Jahr 2007, gesenkt
werden.** Irland konnte seine Schulden im Jahr 2009 bis auf 61,69 % des BIPs abbauen. Im Zu-
ge der Wirtschaftskrise erreichte diese Zahl 2012 ihren Hohepunkt bei 119,55 %. Im Jahr 2016
konnte Irland seine Staatsverschuldung bereits auf rund 80 % des BIP abbauen.*®

Die politische Situation im Nachbarland UK in Bezug auf den EU-Austritt (Brexit) ist ein erheb-
licher Unsicherheitsfaktor mit groBem Einfluss auf die wirtschaftliche Entwicklung Irlands.
Trotz des langfristigen Trends, sich vom Vereinigten Konigreich wirtschaftlich zu I6sen, sind die
Verflechtungen der beiden Lander noch grof3. Der britische Wirtschaftspartner wird fir die iri-
sche Volkswirtschaft schneller an Bedeutung verlieren, was die irische Wirtschaftskraft schma-
lern kann.*® Vor allem der zweitgroBte Industriesektor Irlands, die Agrar- und Nahrungsmittel-
produktion, kann durch den Austritt des Vereinigten Konigreichs aus der EU beeintréchtigt wer-
den. Erhebliche Risiken stellen in diesem Fall die nichttarifaren Handelshemmnisse und mogli-
che Zolltarife dar.’

3 GTAI, Wirtschaftsstruktur und -chancen - Irland, Berlin, 2016.

¥ Auswartiges Amt, AuBenpolitik, Berlin, 2017.

!5 Statista, Irland: Staatsverschuldung von 2007 bis 2017 in Relation zum Bruttoinlandsprodukt, Hamburg, 2017.
8 GTAI, Wirtschaftsstruktur und -chancen — Irland, Dublin, 2016.

T GTAI, Nahrungsmittelindustrie: Brexit erschwert Belieferung des wichtigsten Exportmarktes, Berlin, 2017.
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In Irland betrug der Anteil der verarbeitenden Industrie im Jahr 2014 nur rund 19 %. Im Ver-
gleich zu vielen anderen Europdischen Staaten tragt dieser Sektor noch relativ viel zur Gesamt-
wirtschaft bei, jedoch ist hier eine ricklaufige Bedeutung zu erkennen. Die Konzentration liegt
auf der Pharma-, Chemie-, Informatik-, Nahrungsmittel- und Getrankeindustrie. Fahrzeuge und
Maschinen werden fast ausschlieRlich importiert. Mit insgesamt 73 % an der Bruttowertschop-
fung des Landes beteiligt ist der Dienstleistungssektor, welcher sein Hauptaugenmerk auf das
Finanzwesen und der Informations- und Kommunikationstechnologie (IKT) legt. Der zukunfts-
trachtige Sektor der Informations- und Kommunikationstechnologie l&sst vor allem bei Ldsun-
gen fiir die Cybersicherheit und der Verwaltung von Daten ein groRes Wachstumspotenzial zu.*®
Die Agrar- und Erndhrungswirtschaft ist ein wichtiger Teil der irischen Wirtschaft und entsprach
7,2 % der Bruttowertschopfung im Jahr 2015. Der Sektor ist der grofite Arbeitgeber mit insge-
samt 165.700 Beschaftigten (Stand: 2015).%

Landwirtschaft
7%

Industrie
20%

Dienstleistungen
73%

Abbildung 2: Anteil der Wirtschaftssektoren an der Bruttowertschopfung

Quelle: GTAI, Wirtschaftsstruktur und -chancen — Irland, Dublin, 2016.

Die starke Offenheit Irlands und die Ausrichtung auf internationale Investoren sind u. a. ein
Grund fir die zukinftig weiterhin starke Fokussierung der VVolkswirtschaft auf den Dienstleis-
tungssektor. Diese Entwicklung bringt jedoch auch sehr grol3e regionale Unterschiede mit sich.
Die Ballung der Investoren in Stadten wie Dublin oder Cork hat zu Fachkrafte- und Immobi-
lienmangel mit entsprechenden Preissteigerungen in diesen Regionen gefuhrt. Wahrend die
Wirtschaftsleistung pro Kopf im Jahr 2013 in Dublin mit 56,9 % uber dem Landesschnitt lag,
sind die landlichen Regionen sehr diinn besiedelt und kénnen sich nur wenig am BIP beteiligen.
Durch den anstehenden Brexit konnte sich diese Situation noch weiter verscharfen, denn die
landlichen Nahrungsmittelerzeuger sind auf den Export mit UK angewiesen.?

'8 GTAI, Wirtschaftsstruktur und -chancen — Irland, Dublin, 2016.
9 Department of Agriculture, Food and the Marine, Fact Sheet on Irish Agriculture 2016, o. O., 2016.
2 GTAI, Wirtschaftsstruktur und -chancen — Irland, Dublin, 2016.
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Beim internationalen Ldanderranking des Global Competitiveness Reports 2017/18 unter
137 Landern schneidet Irland (Gesamtrang: 24) im Vergleich zu Deutschland (Gesamtrang: 5)
und Grol3britannien (Gesamtrang: 8) zwar insgesamt schlechter ab, erhélt aber in einigen Berei-
chen bessere Bewertungen. Als Beispiele hierfiir sind die Effizienz der Gltermarkte und das
politische System zu nennen. Auch die héhere Bildung und Ausbildung wird vom World Eco-
nomic Forum besser als in GroRbritannien und Deutschland gewertet.**

Kriterien Irland UK Deutschland
Gesamtrang 24 8 5
Institutionen? 19 12 21
Infrastruktur 31 11 10
Makrookonomisches Umfeld 24 68 12
Gesundheit und Grundschule 16 17 13
Hohere Bildung und Ausbildung 10 20 15
Effizienz der Giitermarkte®® 8 10 11
Effizienz des Arbeitsmarktes 21 6 14
Entwicklung des Finanzmarktes®* 69 13 12
Technologische Reife 18 8
Marktgrofe 45 5
Qualitat des Geschéaftsumfeldes 19 5
Innovation 19 12 5

Tabelle 2: Vergleich des Global Competitiveness Index von Irland, Deutschland und dem Vereinigten Konigreich

Quelle: World Economic Forum, The Global Competitiveness Report 2017 — 2018, Cologny, 2017.
2.4 Aulenhandel

Irische Exporte sind im internationalen Wettbewerbsumfeld gut aufgestellt. Die gunstigen Rah-
menbedingungen in Irland umfassen eine ausgebaute Infrastruktur, ein leistungsstarkes Bil-
dungswesen, Englisch als Amtssprache, den EU-Binnenmarktzugang und ein unternehmens-
freundliches Steuersystem. Trotz der heftigen Kritik in der EU will Irland am Unternehmens-
steuersatz von 12,5 % festhalten.?

Die Exportquote der irischen Wirtschaft lag 2016 bei 119,9 % des BIP.? Fiir die Exportiiber-
schisse sind vor allem auslandische Unternehmen aus den Bereichen Chemie/Pharmazie, Elekt-

2L World Economic Forum, The Global Competitiveness Report 2016-2017, Genf, 2016.

2 pewertet u. a. Eigentumsrechte, Unabhéngigkeit der Justiz, Intensitét der Auditierung.

2 hewertet u. a bendtigte Zeit fiir die Unternehmensgriindung, Wettbewerbsintensitat, Besteuerung, Zollvorschriften.
2 pewertet u. a Beschrankungen der Kapitalstrome.

% Auswartiges Amt, AuRenpolitik, Berlin 2017.

% The World Bank, Exports of goods and services (% of GDP), Washington, 2017.
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ronik, Software und Dienstleistungen verantwortlich. Doch auch heimische Unternehmen im
Agrar- und Nahrungsmittelsektor produzieren exportorientiert.*’

Im Jahr 2015 machten Nahrungsmittel und Getranke zusammen ca. 12,3 % der Exporte aus.
Deutschland liegt auf Platz 3 mit einem Anteil von 9,3 % der irischen Importe und auf Platz 4
mit einem Anteil von 6,6 % der irischen Exporte und ist damit ein sehr bedeutender Handels-
partner Irlands. Die deutschen Exporte nach Irland erreichten 2016 einen Wert von etwa
5,8 Mrd. EUR (Platz 36 der Ziellander) und die Importe aus Irland betrugen 11,9 Mrd. EUR
(Platz 21 der Herkunftslander).?®

Neben dem wichtigen Handelspartner Deutschland sind vor allem das Vereinigte Konigreich mit
einem Anteil von 31,6 %, die USA mit 15 % und Frankreich mit 10,7 % fur die Warenimporte in
Irland verantwortlich. Im Jahr 2015 wurde Irland von Seiten Frankreichs insbesondere mit Luft-
fahrzeugen beliefert und durch das Vereinigte Kénigreich mit Energie und Nahrungsmitteln. Als
Abnehmer irischer Waren zahlen die USA mit 23,9 % der Exporte, das Vereinigte Konigreich
mit 13,7 % und Belgien mit 13 % zu den wichtigsten Handelspartnern.*

Irlands Exporte konzentrieren sich vor allem auf chemische Erzeugnisse mit ca. 58 % im Jahr
2015. Weitere grolRe Produktgruppen sind Nahrungsmittel, Mess-, Regel- und Priftechnik sowie
und Biromaschinen wie in Abbildung 3 zu erkennen.*

Sonstiges
25%

chemische
Erzeugnisse
58%

Biiromaschinen
[PROZENTSATZ]

L

Mess-, Regel- und
Priftechnik
5%

Nahrungsmittel und
lebende Tiere
9%

Abbildung 3: Irlands Warenexporte (alle Branchen), 2015
Quelle: GTAI, Wirtschaftsstruktur und -chancen — Irland, Berlin, 2016.
Die Nahrungsmittel- und Getrankeproduktion stemmt den zweitgroten irischen Industriesektor.
Im sekundéren Sektor erreichte dieser Industriezweig 17,7 % aller Nettoverkaufserlose. Der
Brexit stellt die exportorientierte Produktion jedoch vor eine Herausforderung, denn das Verei-

nigte Konigreich ist flr irische Nahrungsmittelanbieter der wichtigste Auslandsmarkt. Nach der

2" Auswartiges Amt, Wirtschaft, Berlin 2017.

2 gtatistisches Bundesamt, Foreign trade, Wiesbaden, 2016.

2 GTAI, Wirtschaftsstruktur und -chancen — Irland, Dublin, 2016.
% GTAI, Wirtschaftsstruktur und -chancen — Irland, Dublin, 2016.
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Brexit-Ankulndigung wurde der irische Export durch die Abwertung des britischen Pfund Ster-
ling (GBP) gedampft. Das GBP verlor im Vergleich zum Euro (EUR) stark an Wert. Noch im
Jahr 2015 lag der Umtauschkurs bei 1 EUR zwischen 0,71 und 0,74 GBP. Anfang September
2017 waren es bereits mehr als 0,88 GBP. Des Weiteren befurchten Exporteure mégliche Han-
delshemmnisse nach dem britischen Austritt aus der EU.*

2.5  Aulenwirtschaftspolitik

Nicht nur aus wirtschaftlicher Sicht ist Irlands Mitgliedschaft in der Européischen Union vorteil-
haft. Der Konflikt mit dem Vereinigten Konigreich um Nordirland konnte seit dem Beitritt zur
EU auch friedlich beigelegt werden. Obwohl Irland stark auf seiner Unabhéangigkeit vom Verei-
nigten Konigreich beharrt, ist das UK sein wichtigster Partner innerhalb der EU. Auch deshalb
wurde das Brexit-Votum mit Unruhe vernommen. Viele hochrangige Regierungsvertreter spra-
chen sich im Vorfeld fur einen Verbleib des Vereinigten Konigreiches in der EU aus. Aus-
schlaggebend dafiir waren neben wirtschaftlichen auch politische Gesichtspunkte.

Aulerdem ist Irland ein starker Verfechter von EU-Erweiterungen. Es unterstiitzte die Aufnahme
der Beitrittsverhandlungen mit der Tiirkei sowie mit den westlichen Balkanlandern.*

Die Pflege guter Beziehungen zu den USA ist fur Irland besonders wichtig. Die USA sind der
zweitwichtigste Handelspartner und der wichtigste Investitionspartner Irlands. Neben den wirt-
schaftlichen Verflechtungen gibt es auch ein enges politisches Verhaltnis. Immerhin geben
40 Mio. US-Amerikaner eine irische Abstammung an. Traditionell besucht der irische Premier-
minister den US-Prasidenten am irischen Nationalfeiertag, dem St. Patrick‘s Day am 17. Marz.>

31 GTAI, Nahrungsmittelindustrie: Brexit erschwert Belieferung des wichtigsten Exportmarktes, Berlin, 2017.
32 Auswartiges Amt, AuRenpolitik, Berlin, 2017.
33 Auswartiges Amt, AuRenpolitik, Berlin, 2017.
3 Auswartiges Amt, AuRenpolitik, Berlin, 2017.
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2.6  Teilhabe an der Wohlstandsentwicklung

Die Wohlstandsentwicklung wird maRgeblich von der Entwicklung der Lohne und Gehalter be-
einflusst. Das durchschnittliche Brutto-Wocheneinkommen belief sich zwischen 2015 und 2016
auf 1.099,70 EUR. Seit den Jahren 2009 und 2010 konnte so ein Anstieg von 7,1 % verzeichnet
werden. Im gleichen Zeitraum nahmen die Ausgaben fir die Sozialversicherung und die Ein-
kommenssteuer um 33,4 % von 141,04 EUR auf 188,14 EUR zu. Damit lag das durchschnittli-
che verfuigbare Einkommen wéchentlich zwischen 2015 und 2016 bei 911,55 EUR.* Die stadti-
schen Regionen Irlands weisen dabei ein tendenziell héheres Pro-Kopf-Einkommen aus als die
landlichen Regionen. Dieses betrug in den irischen Stadten durchschnittlich 44.353 EUR jahr-
lich, wahrend die Einkinfte auf dem Land bei durchschnittlich 37.345 EUR im Jahr 2014 la-

gen.%

Ein Grund fir die vergleichsweise hohen Einkommen ist das sehr hohe Preisniveau Irlands. Die-
ses lag 2015 insgesamt 22 % (ber dem Mittelwert der EU (= 100). Deutschland hingegen lag mit
einem Wert von 100 weit unter dem Preisniveau Irlands. Dieses Niveau macht Irland mit Déne-
mark (136) und UK (133) zu den teuersten Landern der EU.*’ Die durchschnittlichen wéchentli-
chen Ausgaben irischer Haushalte zwischen 2015 und 2016 betrugen 837,47 EUR.®

Mit einer starken Mittelschicht hat sich der Abstand zwischen den hdchsten und den niedrigsten
Einkommenshaushalten zwischen 2010 und 2015 verkleinert. Haushalte mit dem niedrigsten
verfugbaren Einkommen konnten in dieser Zeit ein Wachstum von 4,5 % auf 197,40 EUR erzie-
len. Die Einkinfte der oberen Schicht mussten hingegen zwischen 2010 und 2015 einen Riick-
gang von 2,6 % auf 2.229,05 EUR wéchentlich hinnehmen.*®

Ein weiterer Faktor der Wohlstandsentwicklung ist die Zahl der Arbeitslosen. In den Jahren
2009/2010 konnte in Irland noch eine Arbeitslosenquote von 25 — 26 % verzeichnet werden. Mit
den Jahren ging diese bis 2015/2016 auf durchschnittlich ca. 8 % zurlck. Aktuell konnte fir Juni
2017 sogar eine Rate von 6,3 % verzeichnet werden. Betroffen von der Arbeitslosigkeit ist vor
allem die jungere Generation (Personen im Alter zwischen 15 und 24 Jahren). Diese verzeichne-
te im Juni 2015 eine Arbeitslosenquote von 20,3 %, wohingegen die Quote der Personen zwi-
schen 25 und 74 Jahren bei 8,3 % lag.*°

% €S0, Household Budget Survey 2015 — 2016, Cork, 2016.

3 GTAI, Kaufkraft und Konsumverhalten — Irland, Berlin, 2016.

37 Eurostat, Comparative price levels, 2005 — 2015 (final consumption by private households including indirect taxes, EU-28 = 100), Luxemburg, 2017.
3 €S0, Household Budget Survey 2015 — 2016 — Household Expenditure, Cork, 2016.

% €S0, Household Budget Survey 2015 — 2016, Cork, 2016.

4 €S0, Monthly Unemployment, Cork, 2017.
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Abbildung 4: Arbeitslosenrate in unterschiedlichen Lander, 2007 — 2016, in Prozent

Quelle: Eurostat, Unemployment — annual average, Luxemburg, 2017.

Im internationalen Vergleich liegt die Arbeitslosenrate in Irland etwas unter dem EU-
Durchschnitt (2016: 8,5 %). Die Arbeitslosenrate in Spanien gehért momentan europaweit zu
den hochsten (2016: 19,6 %), auch Italien verfligt tber eine hohe Arbeitslosigkeit (2016:
11,7 %).4

“ Eurostat, Unemployment — annual average, Luxemburg, 2017.
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3 Land/Region
3.1 Geografie

Das Land Irland liegt auf einer Insel im Atlantischen Ozean nordwestlich vom Konti-
nent Europa. Im Osten des Landes grenzt die Irische See an, welche Irland von GroR3britannien
trennt. Etwa flnf Sechstel der Fldche werden dem Land zugeschrieben. Der Rest der Insel gehort
zu dem Staat Nordirland, welcher zum Vereinigten Kénigreich gehért.*> Mit einer Flache von
70.282 km2 ist Irland in etwa so groR wie das Bundesland Bayern.*®

Abbildung 5: Lage Irlands in Europa

Quelle: Wikimedia Commons, Lage Irlands innerhalb der Europdischen Union, San Francisco, o. J.

Ein Grofteil der Landschaft Irlands besteht aus dem Tiefland, welches von Gebirgsformationen
begrenzt ist. Der zentrale flache Teil der Insel ist durch zahlreiche Seen und Moore gekenn-
zeichnet. Der grofite See Irlands, der Lough Corrib, befindet sich im Westen des Landes und
erstreckt sich auf einer Flache von 181 km2. Als langster Fluss Irlands durchflie3t der Shannon
das Land vom Norden und flieRt in den Atlantik im Suden. Sudlich der Hauptstadt Dublin befin-
det sich eine Gebirgsformation namens Wicklow Mountains, welche sich entlang der 6stlichen
Kiste Richtung Slden erstreckt. Die Ausléufer des kaledonischen Gebirges im Norden gehort
nur zum Teil der Republik. VVor allem im Westen des Landes ist die Kuste der Insel durch eine
Vielzahl von Buchten gekennzeichnet. Das Klima des Landes ist durch milde Winter und khle

“2 | ander-Lexikon, Irland, Riemerling.
* Auswartiges Amt, Irland, Berlin, 2017.
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Sommer gekennzeichnet, welches durch die Westwinde vom Atlantischen Ozean und durch Ein-
flilsse des Golfstroms gepragt ist.**

3.2  Bevdlkerung

Im Jahr 2016 betrug die Anzahl der Bevolkerung Irlands rund 4,75 Mio. Menschen. In
denJahren vor der Wirtschaftskrise konnten Wachstumsraten, im Hinblick auf
die Einwohnerzahl, bis zu 8,1 % verzeichnet werden. Seit 2008 ist vor allem bei den Einwande-
rungen ein negativer Trend zu konstatieren.*® Im Jahr 2015 wuchs die Zahl der Einwohner nur
um 0,85 %. Im Vergleich mit anderen Européischen Staaten bekommen die Iren, mit einer Ferti-
litdtsrate von 1,94 Kindern pro Frau, die zweitmeisten Kinder in Europa. Aus diesem Grund sind
die Einwohner des Landes vergleichsweise jung. Mit einem Altersdurchschnitt von 36,9 Jahren
und einem Anteil der Bevoélkerungsgruppe der unter 15j&hrigen mit 22,1 % ist Irland das jlngste
Land der EU.*®

Die Verwaltungsgliederung Irlands sieht eine Unterteilung des Landes in die Provinzen Leinster,
Munster, Connacht und Ulster vor, wobei das am diinnsten besiedelte Gebiet die Region Ulster
im Nordwesten des Landes ist.

Nr. Name Provinz Einwohnerzahl 2016
1 | Dublin Leinster 553.165
2 | Cork Munster 125.622
3 | Galway Connacht 79.504
4 | Limerick Munster 58.319
5 | Waterford Munster 48.369
6 | Dundalk Leinster 32.288
7 | Drogheda Leinster 29.471
8 | Navan Leinster 28.399
9 | Bray Leinster 27.760

Tabelle 3: Grofte Stadte Irlands

Quelle: Citypolation.de, Irland: Inkorporierte Stadte, Oldenburg, 2017.

 Lander-Lexikon, Irland, Riemerling.
% Auswartiges Amt, Irland, Berlin, 2017.
“ Statista, Statistiken zu Irland, Hamburg, 2016.
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Die groRten Stédte Irlands sind die Hauptstadt Dublin (2016: 553.165 Einwohner), Cork
(2016: 125.622 Einwohner) und Galway (2016: 79.504 Einwohner).*” Mit Ausnahme der GroR-
stddte Dublin und Cork (tuber 100.000 Einwohner) zéhlen die meisten irischen Stadte zu mittle-
ren und kleinen Stadten. Allerdings wéachst auch in Irland der Verstadterungsgrad und der Zuzug
in die Vorstadte.*®
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Abbildung 6: Verwaltungsgliederung Irlands

Quelle: Wikimedia Commons, Ireland, administrative divisions, San Francisco, 0. J.
3.3  Befindlichkeiten, Hoflichkeitsformen und interkulturelle Aspekte

In Irland besteht die BegriiBung aus einem formlichen Handedruck mit direktem Augenkontakt.
Zudem wird erwartet, dass jeder im Raum begriiRt wird, also neben den Frauen auch Kinder.*°

Die Familie ist ein integraler Bestandteil der irischen Kultur. Viele Unternehmen sind familien-
gefiihrt und Beziehungen tragen viel zum geschéftlichen Erfolg bei. Am Nachmittag sind die
lokalen Pubs voll mit Menschen, die sich auf eine Tasse Tee treffen oder das traditionelle irische
Guinness-Bier genielRen. Nicht untblich ist es, sich in einen Pub zu einem geschéftlichen Treffen
zu verabreden oder Angelegenheiten gar bei einer Partie Golf zu besprechen. Trotz der sozialen
Natur von Geschaftsessen werden die Ehepartner nicht zu diesen mitgenommen. Geschenke sind
eher uniblich flr eine Geschéaftsbeziehung. Bei Einladungen jedoch in das Haus eines Ge-
schaftspartners, sollte ein Blumenstrauf3, eine Flasche Wein oder etwas Kése flr den Gastgeber
mitgebracht werden.>®

47 Citypolation.de, Irland: Inkorporierte Stadte, Oldenburg, 2017.
8 Cs0, Population Distribution, Cork, 2017.

“ eDiplomat, Ireland, 2017.

0 eDiplomat, Ireland, 2017.
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Die irische Geschéftskultur ist im Allgemeinen eher konservativ und zuriickhaltend. Und doch
sind Iren flr ihren Sinn fir Humor bekannt. Witze und scherzhafte Bemerkungen sind Bestand-
teil normaler Konversationen und kénnen auch in geschéftlichen Treffen helfen, eine Beziehung
aufzubauen. Irische Geschéftsleute sind auflerdem oftmals freundlicher als ihre europdischen
Kollegen. Der Aufbau stabiler Beziehungen ist in der irischen Geschaftswelt essentiell; einer
informellen Unterhaltung vor Geschaftsterminen sollte sich nicht verschlossen werden. Als
Thema eignen sich die irische Kultur und Sport. Politik und Religion sollten dagegen gemieden
werden. Sobald jedoch die Verhandlungen beginnen, liegt der Fokus auf dem Geschéft und die
Kommunikation sollte direkt und zielgerichtet sein. Eine gute Vorbereitung sowie auf Fakten
und empirische Befunde basierende Argumentationen sind grundlegende Voraussetzungen fiir
erfolgreiche Gesprache. Unnétiges Gerede wirkt hingegen unprofessionell.>

Iren sind als Verhandlungspartner mit einer Vorliebe flir systematisches Vorgehen und einem
grolRziigigen Zeitgefiihl bekannt. Damit kann sich die Entscheidungsfindung zu einem zahen
Prozess entwickeln.* Zudem werden die irischen Geschéftspartner vielleicht nicht piinktlich zu
einem Treffen erscheinen. \Von auswartigen Partnern wird jedoch Piinktlichkeit erwartet.>®

Irisch ist zwar die erste und offizielle Sprache Irlands, jedoch wird sie nicht mehr flachende-
ckend gesprochen. In Englisch kann sich hingegen fast tUberall verstandigt werden. Eine Aus-
nahme konnten die Gaeltacht-Regionen sein. Doch auch dort sprechen die meisten Menschen
flieBend Englisch.>

Obwohl Manner immer noch die hoheren Positionen der Geschaftswelt dominieren, werden
Frauen gleichbehandelt. Immer mehr Frauen begleiten auflerdem Fihrungspositionen im ge-
schaftlichen und politischen Sektor.>

° Expat Arrivals, Doing Business in Ireland, 2017.
52 Expat Arrivals, Doing Business in Ireland, 2017.
%3 eDiplomat, Ireland, 2017.

5 Expat Arrivals, Doing Business in Ireland, 2017.
%5 Expat Arrivals, Doing Business in Ireland, 2017.
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4 Produktgruppen

Geflugelfleisch wird in Irland am haufigsten gegessen und deckt 37 % des gesamten Fleischkon-
sums ab. Innerhalb der letzten Jahre konnte ein zunehmender Bedarf, sowohl an frischem als
auch gefrorenem Geflugelfleisch, beobachtet werden. Im Jahr 2015 konnten so Waren im Wert
von 275 Mio. EUR verkauft werden, was ein Wachstum von 10 % gegeniiber dem Vorjahr dar-
stellt.”®

Allgemein teilt sich der Gefligelmarkt in Fleisch (Hahnchen, Pute, Truthahn, Ente, vereinzelt
andere Gefllgelarten wie Fasane oder Wachteln) und Eier auf. Dabei sind in Irland die folgenden
Produktgruppen im Bereich Fleisch auf dem Markt vertreten:

- Ganze rohe Tiere, z. B. Truthahn, Suppenhuhn

- Ausgewahlte rohe Fleischstiicke, z. B. Brustfilet, Keule/Schenkel, Spielie

- Vorgekochte Produkte, z. B. Nuggets, paniertes Fleisch, Filet

- Verarbeitete Produkte, z. B. Pastete, Wurst.

Diese Produkte werden sowohl frisch, d. h. unverpackt oder verpackt und gekdihlt, als auch ge-
froren tber GroB3- und Einzelhandel sowie Metzger verkauft. In Irland sind zudem alle Verarbei-
tungsstufen, wie Aufzucht, Schlachtung, Verarbeitung und Verpackung, vorzufinden und werden
oftmals von einem Unternehmen durchgefihrt, bevor die Waren zum Weiterverkauf an Grof3-
und Einzelhandel gehen.

Im Rahmen der Marktstudie wurden Store Checks in verschiedenen Einzelhandelsketten in Ir-
land durchgefiihrt. Die Kette Tesco repréasentiert das obere Preissegment der Akteure im Einzel-
handel, Dunnes Stores und SuperValu stehen flr ein mittleres Preisniveau, die Discounter Aldi
und Lidl bilden das untere Preissegment ab. Insgesamt konnten die folgenden Waren identifiziert
werden:

% Bord Bia, Poultry and Egg Conference Analyses Growth Opportunities, o. O., 2016.
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Frisches Geflugelfleisch, verpackt, gekiihlt gelagert:
Hahnchen:
e Ganzes Hahnchen (klein, medium, groR), Freilandhahnchen, Maispoularde, gefulltes gan-
zes Hahnchen
o Hahnchenfilet, Hahnchenbrustfilet, Minifilet
e Geschnittenes Hahnchenfilet
e Hahnchenfliigel und -schenkel
e Héahnchennuggets, Hahnchen Dippers, Goujons.

e Putenbruststeaks

e Putenhackfleisch

e Puten Burger

e Ganze Pute bzw. Truthahn.

e Entenbrustfilet
e Ganze Ente
e Entenkeule.

Gefrorenes Geflugelfleisch:
e Héahnchenfilet, Hahnchenbrustfilet, Minifilet
e Hahnchenflugel und -beine
e Hahnchennuggets, Hahnchen Dippers, Goujons
e Paniertes Hahnchenfleisch
e Ganzer Truthahn
e Hahnchen Burger.

Basierend auf den durchgefiihrten Store Checks wurde festgestellt, das frisches Fleisch zum
uberwiegenden Teil irischen Ursprungs ist und nur vereinzelt Produkte aus Italien im Sortiment
zu finden sind. Dies hat sich in allen untersuchten Einzelhandelsketten widergespiegelt. Bei ge-
frorenen Produkten wurden ebenso Waren aus Brasilien, China, den Niederlanden und zum
grofiten Anteil aus dem Vereinigten Konigreich verkauft.

Alles in allem bieten die untersuchten Einzelhandelsketten ein mittleres bis grof3es Sortiment an
Hahnchenprodukten an, wovon der Groliteil in Form frischer Produkte verkauft wird. Pute und
Ente werden in einem geringeren Male angeboten, wobei die groRte Produktanzahl bei Tesco
und den Discountern Lidl und Aldi anzutreffen war.
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5 Marktdaten

5.1  Der Fleischmarkt in Irland (gesamt)

Da keine verlasslichen Daten fir die Mérkte von gefrorenem und gegartem Fleisch vorliegen,
wird im Folgenden zundachst der Markt fur frisches Fleisch néher untersucht. Das frische Fleisch
ist die bedeutendste Produktkategorie, die in etwa 90 % des Konsums ausmacht.®’ Die GréRe des
irischen Marktes fir frisches Fleisch wird auf etwa 1,3 Mrd. EUR geschétzt. Die im Einzelhan-
del am starksten verkaufte Fleischart ist das Schweinefleisch mit 42 % Anteil am Umsatz und
106 Tsd. Tonnen an Verk&ufen.
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Abbildung 7: Verkaufte Menge an frischem Fleisch nach Fleischart, 2015, in Tsd. Tonnen
Quelle: Bord Bia, Meat & livestock review and outlook 2015/2016, o. O., 2016.
Rind und Gefllgel halten einen Anteil von 28 % und 25 % am verkauften Frischfleisch. Bei der

Betrachtung des Umsatzanteils werden die hoheren Preise fiir Rindfleisch deutlich: Rindfleisch
steht flr 33 % des Umsatzes, wéhrend das Geflligelfleisch lediglich 18 % abdeckt.

Lamm
7%

Gefliigel
18%
Schwein
42%

Rind
33%

Abbildung 8: Anteil der Fleischsorten am Umsatz des irischen Einzelhandels, 2015

Quelle: Bord Bia, Meat & livestock review and outlook 2015/2016, o. O., 2016.

" Experteninterview mit Peter Duggan, Abt. Fleisch, Bord Bia — Irish Food Board, 2017.
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5.1.1 Produktion

Rindfleisch

Irland weist eine sehr ausgepragte, exportorientierte Rindfleischproduktion auf. Im Jahr 2013
betrug diese 518 Tsd. Tonnen Schlachtgewicht. Zum né&chsten Jahr nahm sie um 12 %
auf 583 Tsd. Tonnen zu. Nach einer leichten Korrektur lag die Produktion im Jahr 2016 schliel3-
lich wieder auf dem Niveau des Jahres 2014.
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Abbildung 9: Produktion von Rindfleisch, 2013 — 2016, in Tsd. Tonnen Schlachtgewicht

Quelle: Bord Bia, Meat & livestock review and outlook 2015/2016, o. O., 2016.

Schweinefleisch

Die Nettoerzeugung erreichte im Jahr 2016 rund 290 Tsd. Tonnen. Dies entspricht einem An-
stieg von 14 Tsd. Tonnen im Vergleich zum Vorjahr. Seit 2013 ist die Schweinefleischprodukti-
on zudem um 21 % gestiegen.>®
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Abbildung 10: Schweinefleischproduktion, 2013 — 2016, in Tsd. Tonnen Schlachtgewicht

Quelle: Bord Bia, Meat & livestock review and outlook 2015/2016, o. O., 2016.

8 Bord Bia, Meat & livestock review and outlook 2015/2016, o. O., 2016.
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Geflugelfleisch

Ein wichtiger Bestandteil des Agrarsektors ist der Gefliigelmarkt, der sich in Gefligelfleisch und
Eier aufteilt. Laut dem irischen Lebensmittelverband Irish Food Board (Bord Bia) handelt es sich
dabei mittlerweile um den dynamischsten Sektor der Landwirtschaft.>® Dies hangt auch damit
zusammen, dass ahnlich wie im Vereinigten Konigreich, wahrend der Wirtschaftskrise verstéarkt
dafiir geworben wurde, die irische Wirtschaft durch den Kauf lokaler Lebensmittel zu unterstiit-
zen, was sich positiv auf die heimische Produktion auswirkt.

Die Gesamtzahl der in Irland verarbeiteten Tiere erhohte sich im Jahr 2015 um fast 5 % und be-
trug rund 80 Mio. verarbeitete Tiere. MengenmalRig entspricht dies mehr als 123 Tsd. Tonnen
Gefllgelfleisch im Jahr 2015, was einem Anstieg von 7 Tsd. Tonnen oder fast 6 % gegenuber
dem Vorjahresniveau entspricht. Im Allgemeinen machen Hahnchen tiber 80 % der Produktion
aus, gefolgt von Puten und Enten. Die stabile Konsumnachfrage und ein gewisser Riickgang der
Futtermittelpreise haben dazu beigetragen, dass sich der Geflugelsektor im Jahr 2015 positiv
entwickelt hatte. Zu erkennen ist dies an der Geflugelproduktion in der EU, die im Jahr 2015 um
knapp 3 % gestiegen ist, wobei sie 13,8 Mio. Tonnen erreichte. Diese positive Entwicklung spie-
gelte ebenfalls der irische Markt wider: Im Jahr 2016 betrug die Gefliigelproduktion in Irland bis
Ende Juli 2016 etwa 51 Mio. Tiere. Dies sind etwa 11 % mehr als im entsprechenden Vorjahres-
zeitraum.
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Abbildung 11: Gefliigelproduktion, 2013 — 2016, in Mio. Tieren®

Quelle: Bord Bia, Meat & livestock review and outlook 2015/2016, o. O., 2016.

% Bord Bia, Poultry and Egg Conference Analyses Growth Opportunities, 0. O., 2016.
& Der Wert fiir 2016 bezieht sich auf den Zeitraum von Januar 2016 bis Juli 2016.
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Schaffleisch

Fur das Jahr 2015 betrug die Nettoproduktion rund 58.400 Tonnen Schlachtgewicht, welche im
Vergleich zum Vorjahr um 1 % hoher lag. Angetrieben wurde diese Entwicklung durch héheren
Durchsatz und Schlachtkérpergewichte.
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Abbildung 12: Schaffleischproduktion, 2013 — 2016, in Tsd. Tonnen Schlachtgewicht
Quelle: Bord Bia, Meat & livestock review and outlook 2015/2016, o. O., 2016.
Die wichtigsten Produzenten von Fleisch (alle Fleischsorten)

In der nachfolgenden Tabelle sind die wichtigsten Fleischproduzenten (alle Fleischsorten) in
Irland aufgefihrt:

Firma Mitarbeiter; Umsatz Beschreibung

Kepak Group ist einer der fihrenden Le-
bensmittel-Verarbeiter in Europa. Das
Unternehmen ist in drei strategische Ge-
) ) schaftseinheiten unterteilt, die Kepak
2.000 Mitarbeiter; .
Kepak i Meat Division (KMD), Kepak Conve-
850,0 Mio. EUR Umsatz . .
nience Foods (KCF) und Agra Trading.
Kepak Group verarbeitet tiber 300.000
Rinder, 1,5 Mio. L&mmer und
25.000 Tonnen Konsumgditer pro Jahr.

Die Arrow-Gruppe ist in der Fleischver-
) ) arbeitung und im Fleischhandel tétig. Die
1.675 Mitarbeiter; ) ) )
Arrow-Group i Gruppe produziert auch eine Reihe von
497,2 Mio. EUR Umsatz . . )
Fertiggerichten und Getranken und ver-
treibt Tierfutter.
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Firma Mitarbeiter; Umsatz Beschreibung

Foyle Food Group ist ein Familienunter-
nehmen spezialisiert auf Schlachtung und
Entbeinung von Rindfleisch. Die Gruppe
betreibt 9 Anlagen in ganz Irland und
Foyle Food 1.000 Mitarbeiter; Grolbritannien und liefert Rindfleisch an
Group 353,0 Mio. EUR Umsatz fuhrende Einzelh&ndler, Hersteller, Nah-
rungsmitteldienstleister und Metzger in
ganz Europa und darlber hinaus. Die
Gruppe kann 300.000 Rinder pro Jahr
verarbeiten.

Liffey Meats ist ein Rindfleisch-
Verarbeiter und Fleisch-Exporteur. Das
) ) Unternehmen exportiert Rindfleisch nach

_ 400 Mitarbeiter; o :

Liffey Meats ) GroRbritannien und Europa. Es hat eine
200,0 Mio. EUR Umsatz . .

Reihe von vorgepackten Produkten, wie
Hamburger, Steaks, gewdirfeltes Rind-
fleisch und verpacktes frisches Fleisch.

Irish Country Meats ist Irlands grofiter
Schaffleisch-Verarbeiter. Das Unterneh-
men ist der Spezialist fur Schaffleischver-
Irish Country | 375 Mitarbeiter; arbeitung von Slaney Foods, einer Toch-
Meats 155,0 Mio. EUR Umsatz tergesellschaft der Linden Food Group —
ein kombiniertes Geschaft, das in Rind-
und Lammverarbeitung auf der Insel Ir-
land einen bedeutenden Umfang darstellt.

Hersteller von Rindfleisch- und Lamm-
fleischprodukten, mit einer integrierten
Produktion in einer Fabrik.

Kildare Chil- | 350 Mitarbeiter;
ling Co. 140,0 Mio. EUR Umsatz

Verarbeitung und Verpackung von rotem
) ) und gepokeltem Fleisch. Gehort zur Hil-
. 355 Mitarbeiter; )
Hilton Foods ) ton Food Group, dem gréfiten Ver-
112,7 Mio. EUR Umsatz . .
packungsunternehmen fir rotes Fleisch
in Europa.
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Firma Mitarbeiter; Umsatz Beschreibung

Food-Bridge ist ein weltweit tatiges Nah-
rungsmittelunternehmen. Es beschéftigt
sich mit der Einfuhr, Ausfuhr, Verteilung
) ) und dem Grof3handel von Fleisch und
) 13 Mitarbeiter; . . )
Food-Bridge i Fleischprodukten, die in den Bereichen
94,5 Mio. EUR Umsatz . ) .
Fertigung, Gastronomie, Grof3- und Ein-
zelhandel weltweit tatig sind. Es bietet
frische und gefrorene Rind-, Schweine-,
Lamm- und Gefligelprodukte.

Die Fleischverarbeitungsfirma liefert
. . Rind-, Lamm- und Schweinekoteletts fiir
387 Mitarbeiter; . . -
Tender Meats ) den Einzelhandel, einschlieBlich Angus-
90,0 Mio. EUR Umsatz . . .. . .
Rindfleisch, Bio-Rindfleisch und Bio-
Lammfleisch.

Das Unternehmen liefert eine ganze
Auswahl an Schweinefleisch und Speck
von Schlachtkorpern bis hin zu Voll-
McCarren 237 Mitarbeiter; fleischprodukten. Etwa 90 % des verar-
Meats 50,7 Mio. EUR Umsatz beiteten Fleisches werden innerhalb von
20 km von der Grafschaft Cavan bezogen.
Im Jahr 2013 kaufte Kepak eine Mehr-
heitsbeteiligung an McCarren.

Tabelle 4: Wichtigste Produzenten von Fleisch (alle Fleischsorten) in Irland

Quelle: The Irish Times, Top 1000, 0. O., 2017.

5.1.2 Verbrauch

Die Konsummuster im Bereich Fleisch und Fleischwaren in Irland befinden sich in einem Wan-
del. So sind bspw. immer mehr Konsumenten an der Herkunft ihres Fleisches interessiert. Die
Konsumenten bevorzugen Fleisch, bei dem die Herkunft transparent offengelegt wird. Ein zu-
nehmendes Interesse besteht auch an proteinreichen fleisch-basierten Snacks.®* Auch der An-
spruch an Naturlichkeit und einer ethischen Landwirtschaft spielen eine zunehmende Rolle in
der Entwicklung neuer Produkte.

© Bord Bia, Export Performance and Prospects 2017, 0. O., 2017.
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Rindfleisch

Irland ist nach wie vor mit einem Selbstversorgungsgrad von tber 600 % autark in der Rindflei-
scherzeugung. Nach einem Anstieg des gesamten Rindfleischverbrauchs in Irland im Jahr 2014,
wurde im Jahr 2015 ein Riickgang von rund 1 % im Rindfleischverbrauch erzielt.®

Insgesamt wurden im Jahr 2015 Gber 87.000 Tonnen Rindfleisch in Irland verbraucht, was etwa
einem Pro-Kopf-Verbrauch von 18,8 kg entspricht. Dieser leichte Riickgang war vor allem auf
die Umstellung auf billigere Proteinquellen wie Gefllgel und sich &ndernde Konsumtrends zu-
rickzufiihren. Die jlingsten Verbrauchszahlen zeigen einen konstant bleibenden Rindfleischver-
brauch fur das Gesamtjahr 2016.%®

Fertiggerichte
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22%

Kochfleisch

12%
Hackfleisch

L

Abbildung 13: Einzelhandelsverkaufe von Rindfleisch nach Produktart, 2015

Haxe
14%

Burgers
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Quelle: AgriLand, Retail beef sales on the slide in Ireland’s biggest market, 0. O., 2016.

Schweinefleisch

Im Jahr 2015 gab es einen Riickgang der Schweinefleischverkéufe in Irland, was vor allem auf
einen Rickgang der absoluten K&ufe und das Kaufvolumen pro Kéufer von Schweinekoteletts
und Haxen zurlckzufihren war. Diese Produktgruppen verzeichneten die gréRten Riickgange.
Der Einzelhandelsumsatz von Speck sank um weniger als 2 %. Im Gegensatz dazu nahm der
Umsatz von Wirsten um 2 % zu. Der Umsatz mit Aufschnitten ist mit 5 % am starksten gewach-
sen.

Der Bacon-Umsatz umfasst 38 % der gesamten Schweinefleischverkdufe und wird durch den
Verkauf von Speckgelenken und gerdsteten Speckscheiben dominiert. Frisches Schweinefleisch
macht etwa 23 % des Umsatzes aus und setzt sich vor allem aus Schweinekoteletts, Ragout und
Hackfleisch zusammen. Wiirste machen 19 % aus, wahrend Aufschnitte 20 % des Umsatzes in
diesem Sektor ausmachen. Mit einem Selbstversorgungsgrad von knapp unter 200 % im Jahr

%2 Bord Bia, Meat & livestock review and outlook 2015/2016, 0. O., 2016.
% Bord Bia, Meat & livestock review and outlook 2015/2016, o. O., 2016.
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2016 ist Irland autark beziiglich der Schweinefleischproduktion. Der Pro-Kopf-Konsum von
Schweinefleisch lag mit 30,9 kg knapp unter dem Konsum von Gefliigelfleisch.®

Wiirste

19% Frischfleisch

23%

Aufschnitt
20%

Speck
38%

Abbildung 14: Aufschlisselung des Schweinefleischumsatzes

Quelle: bereitgestellt durch Kantar World panel 52.

Schaffleisch

Der Lammverbrauch auf dem irischen Markt verzeichnete im Jahr 2015 einen Rickgang um 2 %
auf schatzungsweise 15.600 Tonnen, was einem jahrlichen Pro-Kopf-Konsum von rund 3,4 kg
entspricht. Auf der Einzelhandelsstufe wurde dies durch ein reduziertes Volumen pro Einkauf
und Umstellung auf billigere Fleischarten verstarkt.®®

Geflugelfleisch

Der Verkauf von frischem und gekihltem Gefligel in Irland stieg um 5% auf fast
60.000 Tonnen Produktgewicht. Diese Zunahme wird dem Huhn zugeschrieben, wobei die VVo-
lumina pro Einkauf um 8 % gestiegen und die durchschnittlichen Kilo-Preise pro Einkauf gesun-
ken sind. Das bedeutet, dass Konsumenten mehr und dafiir giinstigeres Geflligel konsumieren.
Der Selbstversorgungsgrad bei Geflugelfleisch lag im Jahr 2015 bei 84 %. Er lag dabei um einen
Prozentpunkt unter dem Wert des Vorjahres.®®

Der Pro-Kopf-Konsum von Gefligelfleisch gehort mit 31 kg im Jahr 2016 zu den héchsten in
der EU. Im Vergleich zum Vorjahr sank der Pro-Kopf-Konsum zwar um 0,7 %, wies aber bis
2015 ein stetes Wachstum auf. Der EU-Durchschnitt des Pro-Kopf-Konsums lag bei 22,7 kg.®’

5% Bord Bia, Meat & livestock review and outlook 2015/2016, 0. O., 2016.
% Bord Bia, Meat & livestock review and outlook 2015/2016, o. O., 2016.
% herechnet nach AVEC, Annual Report 2017, Briissel, 2017.

" AVEC, Annual Report 2017, Briissel, 2017.
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5.1.3 AuBenhandel

Der Handel mit Fleisch betragt 33 % der gesamten Nahrungs- und Getranke-Exporte. Irisches
Fleisch und lebendes Vieh wird in 84 Zielmarkte exportiert. Der Wert der Fleisch-Exporte wird
fiir das Jahr 2016 mit 3,66 Mrd. EUR beziffert und liegt damit um 2 % unter dem Vorjahresni-
veau. Bei einer Importmenge von 282 Tsd. Tonnen und einem Export von 908 Tsd. Tonnen ist
ein klarer Exportiiberschuss von 626 Tsd. Tonnen im gesamten Fleischsektor zu verzeichnen.®®

2015 2016 Anderung
Schwein 590 615 +4 %
Rind 2.410 2.380 -1%
Geflugel 320 275 -14 %
Lamm 230 240 +4 %

Tabelle 5: Exportwert nach Fleischart, 2015/2016, in Mio. EUR

Quelle: Bord Bia, Export Performance and Prospects 2017, 0. O., 2017.

Rindfleisch

Die Rindfleischeinfuhren nahmen im Jahr 2015 um Uber 10 % zu und erreichten etwa
33 Tsd. Tonnen. Dies ist auf einen leichten Riickgang der einheimischen Produktion zuriickzu-
fuhren. Die Mehrheit der Importe kommt aus dem Vereinigten Konigreich.®®

Die Exporte im Jahr 2016 betrugen 2,38 Mrd. EUR bzw. 540 Tsd. Tonnen. Dies entspricht einer
Abnahme um 1 % im Vergleich zum Vorjahr.” Irland ist nach wie vor ein Nettoexporteur von
Rindfleisch und belegt weltweit sogar Platz 5 der Exporteure. 90 % der Inlandsproduktion wer-
den exportiert. Vor 20 Jahren dominierte gefrorenes Fleisch den Export. Mittlerweile wird dieses
jedoch von frischem und gekihltem Fleisch abgelost. 50 % der Exporte, also etwa
270 Tsd. Tonnen waren fur das Vereinigte Kénigreich bestimmt. Doch auch der Export auf
den europaischen Kontinent nahm im Jahr 2016 um 9 % auf 240 Tsd. Tonnen zu. *

% Bord Bia, Export Performance and Prospects 2017, 0. O., 2017.
% Bord Bia, Meat & livestock review and outlook 2015/2016, o. O., 2016.
™ Bord Bia, Export Performance and Prospects 2017, 0. O., 2017.
™ Bord Bia, Export Performance and Prospects 2017, 0. O., 2017.
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Abbildung 15: Zielmarkte fur den irischen Rindfleisch-Export, 2015 — 2016, in Prozent des Exportwertes

Quelle: Bord Bia, Export Performance and Prospects 2017, 0. O., 2017.

Schweinefleisch

Die irische Schweinefleischproduktion ist, ahnlich wie die Rindfleischproduktion sehr stark ex-
portorientiert. Im Jahr 2015 waren mit 229 Tsd. Tonnen etwa 83 % der Produktion fir den Ex-
port bestimmt. Dieser Export wird mit 590 Mio. EUR bewertet. Das Vereinigte Konigreich ist
mit 40 % des Exportes der wichtigste Abnehmer. Der Export ins Vereinigte Konigreich hat sich
im letzten Jahr um 6 % erhoht. Der restliche Export teilt sich zu 36 % auf internationale Markte
und 24 % auf europdische Mérkte auf.

Der Export von Schweinefleisch stieg im Jahr 2016 um 4 % auf 615 Mio. EUR. Ein Anstieg der
inlandischen Produktion um 3 % und hohere Weltmarktpreise fiihrten zu einer Verbesserung des
Marktumfeldes fur irisches Schweinefleisch. Die Summe der Exporte von irischem Schweine-
fleisch auf internationale Markte wuchs um 20 % und wurde getrieben von einer hoheren Nach-
frage aus Asien, insbesondere aus China. China ist nach wie vor der zweitgrofite Markt fur iri-
sches Schweinefleisch mit Einfuhren von tiber 65 Tsd. Tonnen im Jahr 2016."

Der Gesamtimport von Schweinefleisch wird auf knapp 100 Tsd. Tonnen geschatzt. Im Jahr
2015 gab es eine Verringerung der Schweinefleischeinfuhren um 6 %, wobei die Mehrheit dieser
Einfuhren aus dem Vereinigten Konigreich und Kontinentaleuropa stammten.

2 Bord Bia, Export Performance and Prospects 2017, 0. O., 2017.
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Abbildung 16: Verteilung der irischen Schweinefleisch-Exporte, 2015 — 2016, in Prozent des Exportwerts

Quelle: Bord Bia, Export Performance and Prospects 2017, 0. O., 2017.

Schaffleisch

Die Produktion betrug im Jahr 2015 rund 58.000 Tonnen und zeigte damit ein Wachstum von
1 % gegeniiber dem Vorjahr. Etwa 90 % der Produktion stammen aus konventionellen Anlagen
und 10 % aus lokalen Schlachthéfen. Die Exporte stiegen im Jahr 2015 um rund 3 % auf
230 Mio. EUR. Im Jahr 2014 nahmen sie nochmals um 4 % auf 240 Mio. EUR zu.”

Das Vereinigte Konigreich und Frankreich sind weiterhin die Kernmarkte flr irisches Schaf-
fleisch. Sie machen 60 % des gesamten Exportvolumens aus. Die Ausfuhren nach Frankreich
gingen um rund 2 % auf 16.000 Tonnen zuriick und wurden mit 90 Mio. EUR bewertet. Die
Sendungen in Grof3britannien waren von einem anspruchsvollen Wéhrungsumfeld betroffen und
zeigten einen Riickgang von 4 % auf fast 13.000 Tonnen."

Zu den wichtigsten Wachstumsmaérkten gehdren Deutschland, Belgien und Schweden; Irland
liefert fast 30 % der schwedischen Lammimporte. Es gab einen starken Anstieg der Sendungen
in die Schweiz und so machte das Land damit einen der finf grofiten Wachstumsmarkte fur das
irische Lammfleisch aus. Auf die Schweiz folgt Hongkong als der wichtigste nicht-européaische
Exportmarkt.”

Die Einfuhr von Schaffleisch nach Irland stieg im Jahr 2015 um Uber 3 % auf 4.800 Tonnen.
Uber 90 % der Importe kommen aus GroRbritannien. Fir das Jahr 2016 filhrt der gestarkte Euro
zu einem Anstieg der Importe und fur das Gesamtjahr 2016 wurde prognostiziert, dass die Im-
porte rund 5.000 Tonnen erreichen werden. "

3 Bord Bia, Meat & livestock review and outlook 2015/2016, 0. O., 2016.
™ Bord Bia, Meat & livestock review and outlook 2015/2016, o. O., 2016.
S Bord Bia, Meat & livestock review and outlook 2015/2016, 0. O., 2016.
® Bord Bia, Meat & livestock review and outlook 2015/2016, o. O., 2016.
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Abbildung 17: Verteilung der irischen Schaffleischexporte, 2015 — 2016, in Prozent des Exportwertes

Quelle: Bord Bia, Export Performance and Prospects 2017, o. O., 2017.

Geflugel

Die irische Einfuhr von Gefliigel ging im Laufe des Jahres 2016 um (ber 18,3 % zurick und
wird auf etwa 85 Tsd. Tonnen geschétzt. Diese Abnahme ist vor allem auf die reduzierten fri-
schen und gefrorenen Einfuhren aus dem europaischen Markt zuriickzufihren. Bei Geflugel-
fleisch besteht im Gegensatz zu den anderen Fleischarten, deren Produktion exportorientiert aus-
gerichtet ist, ein Handelsdefizit. Der irische Gefliigelkonsum ist deshalb von Importen abhéangig.

Die irischen Gefligelexporte stiegen im Jahr 2015 um 17 % auf 69 Tsd. Tonnen. Etwa 84 %
davon sind fur den britischen Markt bestimmt. Wahrend der Verkauf in die internationalen
Markte in Afrika und Asien im Jahr 2016 expandierte, wird ein grof3er Teil der Produkte, die ins
Vereinigte Konigreich exportiert werden, auch auf internationale Méarkte verkauft.

Im Jahr 2016 erhohte sich die irische Exportmenge um rund 3 % auf schatzungsweise
71 Tsd. Tonnen. Der Wert der Exporte ging hingegen, bedingt durch niedrigere Exportpreise und
unglnstige Wechselkurse in den wichtigsten Exportmarkten, leicht zurtick. Ein hoher Anteil der
Geflugelexporte sind Innereien, die tGber das Vereinigte Kénigreich in internationale Mérkte ver-
kauft werden.
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Abbildung 18: Irischer AuRenhandel mit Geflugelfleisch, 2013 — 2016, in Tsd. Tonnen

Quelle: AVEC, Annual Report 2017, Brissel, 2017.

Die direkten Exporte in die internationalen Markte zeigten einen Rlckgang und sind im Jahr
2016 um rund 6 % auf 20 Mio. EUR gefallen. Internationale Exporte waren vor allem fur Stdaf-
rika bestimmt, wobei ein Teil auch in den Nahen Osten und nach Stidostasien ging.
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Abbildung 19: Verteilung der irischen Gefliigelexporte, 2015 — 2016, in Prozent des Exportwerts

Quelle: Bord Bia, Export Performance and Prospects 2017, o. O., 2017.
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5.2  Der Geflugelmarkt in Irland (nach Gefliigelarten)

Insgesamt sind ca. 6.000 Menschen bei ca. 370 Produktionsunternehmen im Geflugelsektor be-
schaftigt.”” Typischerweise gehen die Waren vom Hersteller iiber den Einzelhandel zum End-
kunden oder werden an GroRhandler, Firmen im Hotel, Restaurant, Café (HoReCa) oder weiter-
verarbeitende Betriebe verkauft.

Die meisten Farmen sind im irischen County Cavan angesiedelt. Der Markt der Gefllgelfleisch-
produktion und -verarbeitung wurde in den vergangenen Jahren konsolidiert, sodass es heutzuta-
ge weniger und dafiir gréBere Unternehmen gibt.”

Irland hat den dritthochsten Verbrauch von Geflugelfleisch in der EU. Nach Angaben
der Association of Poultry Processors and Poultry Trade in the EU countries (AVEC) verbrauch-
ten die Iren im Jahr 2016 mit einem Pro-Kopf-Konsum von 31 kg etwa 0,7 % weniger Gefllgel-
fleisch als 2015. Bis 2015 ist der Pro-Kopf-Konsum in Irland gestiegen und erreichte mit 31 kg
den Héchststand. "

33
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Abbildung 20: Verbrauch von Gefligelfleisch in verschiedenen EU-L&ndern, 2013 — 2015, in kg pro Kopf

Quelle: AVEC, Annual Report 2016, Brissel, 2016.

" Board Bia, Poultry and Egg Conference Analyses Growth Opportunities, Dublin, 2016.
I Experteninterview mit Peter Duggan, Abt. Fleisch, Bord Bia — Irish Food Board, 2017.
" AVEC, Annual Report 2017, Briissel, 2017.
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5.2.1 Huhn

Die jahrliche Produktion von Hahnchenfleisch wird fur das Jahr 2016 auf 89 Mio. geschlachtete
Vogel geschatzt und weist damit eine Zunahme von 10 % gegeniiber dem Vorjahr auf.?® Zudem
geht man von etwa 2 Mio. produzierten Legehennen aus. Hahnchenfleisch macht damit etwa
88 % der Geflugelfleischproduktion aus.
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Abbildung 21: Produktion von Hahnchenfleisch, 2011 — 2016, in Tsd. Tonnen Schlachtgewicht

Quelle: AVEC, Annual Report 2017, Brissel, 2017.

In der Abbildung 20 wird deutlich, dass die Produktion zwischen 2011 und 2014 um 7,2 % zu-
nahm. Danach erfolgte im Jahr 2015 ein Riickgang auf das Niveau von 2011. Jedoch konnte sich
die Produktion im Jahr 2016 wieder um 4,5 % auf 115 Tsd. Tonnen erholen.

Die meisten Produzenten arbeiten konventionell, doch auch Freiland-Betriebe und ¢kologisch
nachhaltige Betriebe sind auf dem Markt etabliert.* Die konventionell gehaltenen Masthiihner
erreichen das Schlachtgewicht im Alter von etwa 6 Wochen. Hihner aus Freilandhaltung werden
mit etwa 8 Wochen geschlachtet. Sie werden im Freien aufgezogen, haben jedoch Schutz bei
schlechtem Wetter oder in der Nacht. Bio-Masthiihner erhalten zudem natirliches Futter und
werden erst im Alter von 12 Wochen geschlachtet.®

An der AuRenhandelsstatistik des Hdhnchenfleisches ist zu erkennen, dass Irland bei der Hahn-
chenfleischversorgung nicht autark ist und die nicht ausreichende heimische Produktion durch
Importe ergénzt. Das importierte Fleisch besteht zum groRten Teil aus ganzen Hihnern und
Hihnerteilen, wie Huhnerbrustfilets. Der Export hingegen konzentriert sich auf qualitativ
gleichwertige Teilstlcke, wie Flugel und Schlachtnebenerzeugnisse.

& Bord Bia, Export Performance and Prospects 2017, 0. O., 2017.
8 Agritours, Poultry Farming in Ireland, o. O., 2017.
82 Agritours, Poultry Farming in Ireland, o. O., 2017.
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Abbildung 22: AuRenhandel mit unverarbeitetem Hahnchenfleisch, 2012 — 2016, in Tonnen

Quelle: bereitgestellt von CSO.

Die Importe von Hahnchenfleisch sind zwischen 2012 und 2015 um 73 % auf etwa
92 Tsd. Tonnen gewachsen.® Dieses dynamische Wachstum ist zum groRen Teil auf eine erhoh-
te Nachfrage von Huhnerbrustfilets und anderen Teilen zurtickzufiihren. Die Abnahme zum Jahr
2016 um 15 % ist auch auf einen Importriickgang in diesen Gruppen zurlickzufiihren. Als mogli-
cher Erklarungsansatz fiir den Importriickgang kann die erhéhte Produktion zusammen mit der
erstmals seit Jahren stagnierenden Nachfrage herangezogen werden.

Es werden keine Daten uber den Konsum von Geflugelfleisch aufgeschliisselt nach Gefliigelar-
ten erhoben. Der Selbstversorgungsgrad kann daher lediglich auf etwa 70 % bis 80 % geschétzt
werden.

5.2.2 Pute

Die Produktion von Puten wird auf etwa 10 Tsd. Tonnen Schlachtgewicht in den Jahren 2015
und 2016 geschatzt. Zuvor zeigte sich seit 2011 ein abnehmender Trend: bis 2014 fand eine Ab-
nahme der Produktion um 30 % statt, danach erfolgte eine Zunahme auf das Niveau von 2011.
Diese Produktion entspricht etwa 4 Mio. Tieren und macht insgesamt 7,6 % der Gefltigelproduk-
tion aus.

8 Berechnung nach Daten des CSO.
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Abbildung 23: Produktion von Putenfleisch, 2011 — 2016, in Tsd. Tonnen Schlachtgewicht

Quelle: AVEC, Annual Report 2017, Briissel, 2017.
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Abbildung 24: AuBenhandel mit unverarbeitetem Putenfleisch, 2012 — 2016, in Tonnen

Quelle: bereitgestellt von CSO.

Irland ist ein Netto-Exporteur von Putenfleisch. Mit etwa 50 % der Menge machen
Schlachtnebenerzeugnisse den Grofdteil der Exporte aus, gefolgt von Unterschenkeln mit 31 %
der Menge. Daraus lasst sich schliel3en, dass Putenteilstiicke, die von inldndischen Konsumenten
nicht nachgefragt werden, ins Ausland exportiert werden. Fir diese Vermutung sprechen auch
die Werte der importierten und exportierten Glter. Der Importwert betrug im Jahr 2016 etwa
45 Mio. EUR, wohingegen der Exportwert bei etwa der doppelten Menge lediglich 24 Mio. EUR

betrug.
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Die Importmengen schwankten seit 2012 um den Ausgangswert von 10,9 Tsd. Tonnen und lagen
im Jahr 2016 nur um 0,5 % darunter. Damit zeigt sich eine dauerhafte Unterproduktion auf dem
Inlandsmarkt.

Ahnlich wie beim Hahnchenfleisch werden keine Daten Uber den Putenfleischkonsum erhoben.
Die Schéatzung fur den Selbstversorgungsgrad liegt zwischen 75 % und 85 %.

5.2.3 Ente

Das Entenfleisch erfreut sich einer steigenden inldndischen Nachfrage. Dementsprechend positiv
entwickelt sich auch die Produktion. Seit 2013 nahm die Produktion um 50 % auf 6 Tsd. Tonnen
im Jahr 2016 zu. Somit macht das Entenfleisch 4,6 % der irischen Geflligelproduktion aus.
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Abbildung 25: Entenfleischproduktion, 2011 — 2016, in Tsd. Tonnen Schlachtgewicht

Quelle: AVEC, Annual Report 2017, Brissel, 2017.

Irisches Entenfleisch findet Abnehmer im Vereinigten Kénigreich und anderen L&ndern Westeu-
ropas, jedoch auch in China, Sudafrika und den Vereinigten Arabischen Emiraten. ®

8 Business Irish, The inspiring Monaghan duck farm now selling to the Chinese, 0. O., 2014.
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Abbildung 26: AuBenhandel mit unverarbeitetem Entenfleisch, 2012 — 2016, in Tonnen

Quelle: bereitgestellt von CSO.

Entenfleisch wird hauptséchlich importiert, wenn auch der Export seit 2014 stark zunimmt. Im
Gegensatz zu anderen Gefligelsorten, bei denen eher Teilstlicke exportiert wurden, werden meist
ganze, gekuhlte Enten aus Irland exportiert.

5.2.4 Ganse

Sowohl die Importe als auch die Exporte von Géansefleisch konzentrieren sich in erster Linie auf
gekunhlte, ganze Ganse. Da fur Irland keine verlasslichen Daten iber Konsum und Produktion
von Gansefleisch zu finden sind, kdnnen keine begriindeten Erklarungsansatze fur die beobach-
teten Entwicklungen aufgestellt werden. Festzustellen ist jedoch ein, wenn auch im Jahr 2016
leicht nach unten korrigierter, Bedarf an Géansefleischimporten.

Der Selbstversorgungsgrad mit Génsefleisch kann lediglich geschétzt werden, da tber dessen

Produktion und Verbrauch keine Daten erhoben werden. Nach den vorliegenden Informationen
kann von einem Selbstversorgungsgrad zwischen 20 % und 40 % ausgegangen werden.
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Abbildung 27: AuBenhandel mit unverarbeitetem Gansefleisch, 2012 - 2016, in Tonnen

Quelle: bereitgestellt von CSO.
5.2.5 Andere Gefligelarten

Der AulRenhandel mit Perlhiihnern ist auf eine vergleichsweise geringe Menge begrenzt und ver-
lauft zudem stark volatil. Uber die irische Perlhuhn-Produktion werden keine Daten erhoben. Es
kann jedoch vermutet werden, dass diese marginaler Natur sind und der Konsum hauptséchlich
durch Importe gedeckt wird.
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Abbildung 28: AuBenhandel mit unverarbeitetem Perlhihnerfleisch, 2012 — 2016, in Tonnen

Quelle: bereitgestellt von CSO.
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5.3  Der Geflugelmarkt in Irland (nach Marktsegmenten)

5.3.1 Frisches Gefliigel

Produktion

Die gesamte Produktionsmenge von Gefligelfleisch im Jahr 2015 betrug 123 Tsd. Tonnen.®®
Allerdings werden keine Daten erhoben, die diese Produktionsmenge in frisches, gefrorenes und
verarbeitetes Fleisch unterteilen. Auf Grundlage von Experteninterviews und begriindeter An-
nahme wird geschatzt, dass die Produktion von frischem Geflugelfleisch in Irland einen Anteil
von etwa 80 % bis 90 % und die Produktion von verarbeitetem Fleisch und gefrorenem Fleisch
jeweils etwa 5 % bis 10 % ausmachen.®® Diese Anteile spiegeln in etwa die Verteilung der ein-
zelnen Segmente beim Verbrauch im gesamten Fleischmarkt wieder. Daraus wiirde sich eine
Produktionsmenge von frischem Geflugelfleisch in Hohe von etwa 104,6 Tsd. Tonnen im Jahr
2015 ergeben.®’

Nachfrage

In Irland stellt frisches Geflugelfleisch im Vergleich zu den anderen Kategorien das wichtigste
Segment dar. Obwohl der Verbrauch von gekiihltem Fleisch nicht offiziell erhoben wird, gehen
Experten von einem Marktanteil von etwa 90 % aus.

Versorgungsbilanz

Die Versorgungsbilanz als Kennzahl der im Inland verfligbaren Menge ergibt sich aus Produkti-
on plus Import minus Export. Schatzungen zufolge wurden im Jahr 2015 in Irland insgesamt
etwa 104,6 Tsd. Tonnen frisches und gekihltes Gefllgelfleisch aller Sorten produziert. Im glei-
chen Jahr wurden insgesamt 29,6 Tsd. Tonnen frisches Gefligelfleisch aus Irland exportiert und
79,9 Tsd. Tonnen nach Irland importiert. Aus den Produktions-, Import- und Exportdaten ergibt
sich eine Versorgungsbilanz fur frisches Geflugel von ca. 154,9 Tsd. Tonnen im Jahr 2015. Im
Folgenden sind die Export- und Importwerte von frischem Geflugel sowie die Versorgungsbilanz
dargestellt.

Produktion 2015% |  Import 2015%° Export 2015%° | Versorgungsbilanz 2015%

104,6 79,9 29,6 154,9

Tabelle 6: Versorgungsbilanz frisches und gekiihltes Gefliigel in Irland, 2015, in Tsd. Tonnen

Quelle: Eigene Berechnung.

% Bord Bia, Meat & livestock review and outlook 2015/2016, o. O., 2016.

8 Experteninterview mit Peter Duggan, Abt. Fleisch, Bord Bia — Irish Food Board, 2017.
87 Eigene Schatzung.

8 Eigene Schatzung.

8 pereitgestellt von CSO.

 hereitgestellt von CSO.

% Versorgungsbilanz = Produktion + Import — Export.
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5.3.2 Tiefgekihltes Geflugel

Es existieren keine offiziellen Daten zur Produktion von tiefgekthltem Gefligel in Irland. Aus-
gehend von einer gesamten Produktionsmenge von Gefllgelfleisch im Jahr 2015 von
123 Tsd. Tonnen®?, kann die Produktion von gefrorenem Gefliigelfleisch in Irland auf etwa einen
Anteil von ca. 5 % bis 10 % an der Gesamtproduktion, also etwa 9,2 Tsd. Tonnen im Jahr 2015,
geschatzt werden. Im Jahr 2016 wurden insgesamt 40,1 Tsd. Tonnen gefrorenes Geflugelfleisch
aus Irland exportiert und 24,2 Tsd. Tonnen nach Irland importiert.*

5.3.3 Gegarte Gefllgelprodukte

Es existieren keine offiziellen Daten zur Produktion von verarbeitetem Gefllgel in Irland. Aus-
gehend von einer gesamten Produktionsmenge von Gefllgelfleisch im Jahr 2015 von
123 Tsd. Tonnen**, kann jedoch geschatzt werden, dass die Produktion von verarbeitetem Gefli-
gel etwa 5 % bis 10 % der Gesamtproduktion, also etwa 10,1 Tsd. Tonnen ausmacht. Im Jahr
2015 wurden insgesamt 27,2 Tsd. Tonnen gegartes Geflugelfleisch aus Irland exportiert und
42,1 Tsd. Tonnen nach Irland importiert.*®

5.3.4 Wichtige Geflligelproduzenten

Unterneh- Mitarbeiter; Beschreibung
men Umsatz

Es ist eines der altesten Familienunternehmen des Landes
und wurde im Jahr 1775 gegriindet, als es in den Dubliner

Manor Farm . - .
Chicken (Car- | 824; | Mérkten han(flelte. Die Flrm.a Carton Bros. verérbelten
ton Bros.)® 7 224 Mio. EUR | knapp tber die Halfte der Tiere des Landes. Die County
Cavan Farm, eine der modernsten in Europa, produziert
600.000 Tiere pro Woche.
Silver Hill Farm ist eine voll integrierte, familiengefthrte
Silver Hill Entenfleischproduktion. Hier werden alle Produktionsschrit-
Farm® 200; k. A te selbst durchgefiihrt, wie z. B. Zucht, Verarbeitung,

Schlachtung und Verpacken.

2 Bord Bia, Meat & livestock review and outlook 2015/2016, o. O., 2016.
% pereitgestellt von CSO.

° Bord Bia, Meat & livestock review and outlook 2015/2016, o. O., 2016.
% bereitgestellt von CSO.

 Manor Farm, About Us, 0. O., 2017.

7 Watt Ag Net, Stable outlook for the poultry Sector, 0. O., 2014.

%8 Silver Hill Farm, Our story, 0. O., 2016.
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Shannon Vale

Foods®

100; k. A.

markte in Irland.

Shannon Vale Foods ist ein irisches Familienunternehmen,
das sich der Herstellung von Qualitatsgefliigel und Fleisch-
produkten widmet. Derzeit werden 120.000 VVégel pro Wo-
che verarbeitet, die als Mehrwertprodukte verarbeitet wer-
den, darunter marinierte, panierte, entbeinte, geftllte und
gekochte Produkte fiir die Versorgung der grolRen Super-

Segmente: frisches, mariniertes und basiertes Huhn, panierte
und gekochte Produkte, Spezialitdtenprodukte.

Western

Brand 100,101

557;
100,7 Mio. EUR

Western Brand wurde 1954 gegrundet und befindet sich an
der Spitze der Geflugel-Technologie in den primaren Pro-
zess- und Weiterverarbeitungsfeldern. Der Hauptfokus liegt
auf panierten Produkten.

Tabelle 7: GroRe Geflligelproduzenten in Irland

Quellen: jeweils einzeln vermerkt.

5.4  Importe von Geflugelfleisch und Geflugelerzeugnissen nach Irland
CN- Gewicht
Code Warengruppe und 2014 2015 2016
Wert!'%?
Huhner ,,Hausgeflugel” unzerteilt, frisch oder | Wert 23.670,6 | 24.422,3| 16.204,1
020711 ggl:)uhlt (ausgenommen Puten und Perlhiih- Menge 6.4060| 6.2852| 50577
020712 Huhner ,,Hausgeflugel“, unzerteilt, gefroren | Wert 3.382,3| 3.712,9| 3.250,2
(ausgenommen Puten und Perlhihner) Menge 1.048,0| 1.024,5 931,2
Teile und genieRbare Schlachtnebenerzeug- | Wert 147.091,7|158.998,7 | 163.922,4
020713 nisse von Hihnern ,,Hausgefligel”, frisch
oder gekuhlt (ausgenommen von Puten und | Menge 43.269,4| 63.372,2| 50.079,4
Perlhiihnern)
Teile und genieRbare Schlachtnebenerzeug- | Wert 59.630,8| 66.752,9| 69.260,7
020714 | nisse von Huhnern ,,Hausgefligel", gefroren
(ausgenommen von Puten und Perlhiihnern) B AR | 22T 22U
020724 Puten ,,Hausgefliigel"”, unzerteilt, frisch oder | Wert 5.9059| 6.137,8| 4.176,1
gekihlt Menge 14649 1502,1| 1.025,1
N . Wert 1.483,6| 1.190,0 710,8
020725 | Puten ,,Hausgefliigel”, unzerteilt, gefroren Menge 603.3 486.1 259.5
Teile und genieRbare Schlachtnebenerzeug- | Wert 26.993,4| 34.653,4| 37.095,3
020726 | nisse von Puten ,,Hausgeflugel", frisch oder Menge 6.6552| 7.926.4| 87801

gekuhlt

9 Shanno Vale Foods, About Shannovale Foods, 0. O., 2017.

100 \Western Brands, Western Brands Poultry Products, 0. O., 2017.
10 \Western Brands, About Us, 0. O., 2017.

102 Gewicht in Tonnen, Wert in Tsd. EUR.
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CN- Gewicht
Code Warengruppe und 2014 2015 2016
Wert!%?
020727 Teile und geniebare Schlachtnebenerzeug- | Wert 3.460,7| 2.689,7| 293238
nisse von Puten ,,Hausgefllgel”, gefroren Menge 1.085,1 821,5 815,6
020741 Enten ,,Hausgefliigel", unzerteilt, frisch oder |Wert 1.253,0 914,3 726,7
gekihlt Menge 201,9 654,1 760,8
i . Wert 821,7| 1.096,4| 1.323,3
020742 | Enten ,,Hausgeflugel", unzerteilt, gefroren Menge 236.5 362.4 532.0
Teile und genieRbare Schlachtnebenerzeug- | Wert 1.248,8| 1.304,9| 1.7549
020744 | nisse von Enten ,,Hausgefliigel", frisch oder
gekuhlt (ausgenommen Fettlebern) B L Lt 2862
020745 Teile und geniebare Schlachtnebenerzeug- | Wert 343,4 421,4 514,0
nisse von Enten ,,Hausgeflugel™, gefroren Menge 126,9 86,5 71,5
020751 Ganse ,,Hausgeflugel”, unzerteilt, frisch oder |Wert 36,9 2,0 12,0
gekihlt Menge 11,4 0,2 1,5
y . . Wert 129,0 185,4 376,5
020752 | Ganse ,,Hausgeflugel™, unzerteilt, gefroren Menge 424 67.9 69.1
020753 Fettlebern von Géansen ,,Hausgefliigel”, frisch | Wert 6,1 13,7 4,3
oder gekdhlt Menge 0,6 1,1 0,4
Teile und geniel3bare Schlachtnebenerzeug- | Wert 23,3 112,3 11,9
020754 | nisse von Génsen ,,Hausgefliigel”, frisch oder
gekunhlt (ausgenommen Fettlebern) B B ihe 1,2
020755 Teile und genielbare Schlachtnebenerzeug- | Wert 24,6 21,9 0,0
nisse von Génsen ,,Hausgeflugel", gefroren Menge 4,4 2,9 0,0
Fleisch und geniel3bare Schlachtnebener- Wert 2439 187,5 8,6
020760 | zeugnisse von Perlhihnern ,,Hausgefltgel”,
frisch, gekihlt oder gefroren B e L e
Tabelle 8: Einfuhrstatistik von Gefllgelfleisch und genielbaren Schlachtnebenerzeugnissen nach CN-Codes,

2014 und 2016

Quelle: bereitgestellt von CSO.

Die Tabelle 9 zeigt die wert- und mengenmaRigen Importe von Geflugelfleisch und genieRRbaren
Schlachtnebenerzeugnissen zwischen den Jahren 2014 und 2016. Die Importe von H&hnchen-
fleisch (CN 020711 bis 020714) zeigten eine ambivalente Dynamik. Der Import der Gruppen
0207211 und 020712 nahm im betrachteten Zeitraum mengenmalig um 21 % bzw. 11 % ab. Zu
diesen Produktgruppen gehéren gerupfte, unzerteilte, entdarmte bzw. ganz ausgenommene Hih-
ner, die entweder frisch oder gekdihlt (020711) oder gefroren sind (020712). Diese zwei Produkt-
gruppen machten 2016 jedoch lediglich 7,7 % des Importwertes von Gefligelfleisch aus. Der
Import der Teile und genielRbaren Schlachtnebenerzeugnisse von Hihnern frisch oder ge-
kihlt (020713) bzw. gefroren (020714) ist hingegen gestiegen. Zu dieser Produktgruppe gehdren
z. B. Huhnerbrustfilets, Huhnerschenkel und Innereien. MengenmaRig nahm die Einfuhr der
020713-Produkte um 16 % auf 50.079,4 Tonnen zu, wéhrend die Einfuhr von 020714-Produkten
um 6 % auf 22.082,2 Tonnen stieg.
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Der Import von Putenfleisch entwickelte sich ahnlich. MengenmaRig sanken die Einfuhren von
ganzen Puten in frischer oder gekihlter Form um 30 % (020724) und um 57 % in gefrorener
Form (020725). Der Import der Teile und genielRbaren Schlachtnebenerzeugnisse in frischer und
gekuhlter Form (020726) nahm hingegen mengenmaRig um 32 % zu, wertmaRig sogar um 37 %.

Die Einfuhren von sonstigem Gefllgel verhalten sich im Vergleich zu den anderen Gefllgelarten
volatil. Steigende Trends werden bei unzerteilten Enten in frischer oder gekihlter (020741) bzw.
gefrorener Form (020742) erkennbar. Dort nahmen im Zeitraum zwischen 2014 und 2016 die
Importe um 227 % bzw. 125 % zu. Bei Génse- und Perlhthnerfleisch (020751 — 020760) sind
Aussagen zu einzelnen Produktgruppen schwer zu treffen, im Allgemeinen ist jedoch ein negati-
ver Trend zu beobachten. Einzig die Einfuhr von gefrorenen, unzerteilten Génsen (020752)
nahm um 63 % zu.

CN-Code

Beschreibung

2014

2015

2016

16022010

Zubereitungen aus Lebern von Gansen oder En-
ten (ausgenommen Wiirste und éhnliche Erzeug-
nisse sowie in Form von fein homogenisierten
Zubereitungen, aufgemacht fur den Einzelverkauf
zur Erndhrung von Kindern oder zum Diétge-
brauch in Behaltnissen mit einem Inhalt von

<= 250 g)

11,4

19,9

10,5

16022090

Zubereitungen aus Lebern (ausgenommen Wiirste
und &hnliche Erzeugnisse, solche in Form von
fein homogenisierten Zubereitungen, aufgemacht
fiir den Einzelverkauf zur Erndhrung von Kindern
oder zum Diétgebrauch in Behaltnissen mit ei-
nem Inhalt von <= 250 g sowie aus Lebern von
Gansen oder Enten)

2.974,6

3.323,4

3.928,9

16023111

Fleisch von Puten ,,Hausgefllgel”, zubereitet
oder haltbar gemacht, ausschlie3lich ungegartes
Fleisch von Puten enthaltend (ausgenommen
Warste und dhnliche Erzeugnisse)

1.517,8

634,7

1.481,4

16023119

Fleisch oder Schlachtnebenerzeugnisse von Puten
»Hausgefllgel"”, zubereitet oder haltbar gemacht,
mit einem Anteil an Fleisch oder Schlachtneben-
erzeugnissen von Geflugel von >= 57 GHT (Ge-
wichtshunderteile) (ausgenommen ausschliel3lich
ungegartes Fleisch von Puten enthaltend, Wiirste
und &hnliche Erzeugnisse, solche in Form von
fein homogenisierten Zubereitungen, aufgemacht
fiir den Einzelverkauf zur Erndhrung von Kindern
oder zum Diétgebrauch in Behaltnissen mit ei-
nem Inhalt von <= 250 g, Zubereitungen aus Le-
bern sowie Extrakte von Fleisch)

2.716,9

2.780,9

2.420,6
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CN-Code

Beschreibung

2014

2015

2016

16023180

Fleisch oder Schlachtnebenerzeugnisse von Puten
»Hausgefllgel"”, zubereitet oder haltbar gemacht,
mit einem Anteil an Fleisch oder Schlachtneben-
erzeugnissen ,,ausgenommen Knochen* von Ge-
fltigel von < 57 GHT (ausgenommen Wrste und
ahnliche Erzeugnisse, solche in Form von fein
homogenisierten Zubereitungen, aufgemacht fur
den Einzelverkauf zur Erndhrung von Kindern
oder zum Diatgebrauch in Behéltnissen mit ei-
nem Inhalt von <= 250 g, Zubereitungen aus Le-
bern sowie Extrakte von Fleisch)

188,6

198,0

146,7

16023211

Fleisch oder Schlachtnebenerzeugnisse von Hih-
nern ,,Hausgeflligel”, zubereitet oder haltbar ge-
macht, mit einem Anteil an Fleisch oder
Schlachtnebenerzeugnissen von Gefliigel von

>= 57 GHT, ungegart (ausgenommen von Puten
und Perlhiihnern, Wurste und &hnliche Erzeug-
nisse sowie Zubereitungen aus Lebern)

1.533,4

2.391,9

2.312,5

16023219

Fleisch oder Schlachtnebenerzeugnisse von Hih-
nern ,,Hausgefliigel"”, zubereitet oder haltbar ge-
macht, mit einem Anteil an Fleisch oder
Schlachtnebenerzeugnissen von Gefliigel von

>= 57 GHT, gegart (ausgenommen von Puten
und Perlhthnern, Wiirste und &hnliche Erzeug-
nisse, solche in Form von fein homogenisierten
Zubereitungen, aufgemacht fur den Einzelverkauf
zur Erndhrung von Kindern oder zum Diétge-
brauch in Behaltnissen mit einem Inhalt von

<= 250 g, Zubereitungen aus Lebern sowie Ex-
trakte von Fleisch)

22.909,6

22.170,3

23.959,8

16023230

Fleisch oder Schlachtnebenerzeugnisse von Hh-
nern ,,Hausgefliigel”, zubereitet oder haltbar ge-
macht, mit einem Anteil an Fleisch oder
Schlachtnebenerzeugnissen von Gefliigel von
>= 25 GHT, jedoch < 57 GHT (ausgenommen
von Puten und Perhiihnern, Warste und ahnliche
Erzeugnisse, solche in Form von fein homogeni-
sierten Zubereitungen, aufgemacht fir den Ein-
zelverkauf zur Ernéhrung von Kindern oder zum
Diatgebrauch in Behaltnissen mit einem Inhalt
von <= 250 g, Zubereitungen aus Lebern sowie
Extrakte von Fleisch)

4.985,6

6.267,2

5.189,6
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CN-Code

Beschreibung

2014

2015

2016

16023290

Fleisch oder Schlachtnebenerzeugnisse von Hih-
nern ,,Hausgefliigel”, zubereitet oder haltbar ge-
macht (ausgenommen mit Anteil an Fleisch oder
Schlachtnebenerzeugnissen von Gefliigel von
>= 25 GHT, Fleisch oder Schlachtnebenerzeug-
nisse von Puten und Perlhthnern, Wiirste und
ahnliche Erzeugnisse, solche in Form von fein
homogenisierten Zubereitungen, aufgemacht fur
den Einzelverkauf zur Erndhrung von Kindern
oder zum Diatgebrauch in Behaltnissen mit ei-
nem Inhalt von <= 250 g, Zubereitungen aus Le-
bern sowie Extrakte und Safte von Fleisch)

1.151,8

1.094,1

739,6

16023921

Fleisch oder Schlachtnebenerzeugnisse von En-
ten, Gansen und Perlhthnern ,,Hausgefligel",
zubereitet oder haltbar gemacht, mit einem Anteil
an Fleisch oder Schlachtnebenerzeugnissen von
Gefllgel von >= 57 GHT, ungegart (ausgenom-
men Wirste und ahnliche Erzeugnisse sowie Zu-
bereitungen aus Lebern)

509,3

1.197,4

858,2

16023929

Fleisch oder Schlachtnebenerzeugnisse von En-
ten, Gansen und Perlhihnern ,,Hausgefligel”,
zubereitet oder haltbar gemacht, mit einem Anteil
an Fleisch oder Schlachtnebenerzeugnissen von
Geflligel von >= 57 GHT, gegart (ausgenommen
Warste und dhnliche Erzeugnisse, solche in Form
von fein homogenisierten Zubereitungen, aufge-
macht fur den Einzelverkauf zur Ernéhrung von
Kindern oder zum Diéatgebrauch in Behaltnissen
mit einem Inhalt von <= 250 g, Zubereitungen
aus Lebern sowie Extrakte von Fleisch)

2.028,0

1.380,2

1.503,2

16023985

Fleisch oder Schlachtnebenerzeugnisse von En-
ten, Gansen und Perlhthnern ,,Hausgefligel",
zubereitet oder haltbar gemacht, mit einem Anteil
an Fleisch oder Schlachtnebenerzeugnissen ,,aus-
genommen Knochen* von Geflugel <57 GHT
(ausgenommen Wiirste und dhnliche Erzeugnisse,
solche in Form von fein homogenisierten Zube-
reitungen, aufgemacht fir den Einzelverkauf zur
Ern&hrung von Kindern oder zum Diétgebrauch
in Behaltnissen mit einem Inhalt von <= 250 g,
Zubereitungen aus Lebern sowie Extrakte von
Fleisch)

751,5

676,0

457,9

Tabelle 9: Import von verarbeiteten Gefliigelprodukten nach CN-Codes, 2014 — 2016, in Tonnen

Quelle: bereitgestellt von Eurostat.

SEITE 52 VON 112



DER GEFLUGELMARKT IN IRLAND - MARKTANALYSE IM RAHMEN DER EXPORTANGEBOTE FUR DIE AGRAR- UND ERNAHRUNGSWIRTSCHAFT / MARZ 2018

Wie die Tabelle 10 zeigt, ist das beliebteste Importprodukt der verarbeiteten Importe gegartes
Héahnchenfleisch mit einem Fleischanteil von mindesten 57 GHT (16023219). Dieses verzeich-
nete eine Importmenge von 23,96 Tsd. Tonnen im Jahr 2016 und ist damit im Verglich zum Jahr
2014 um 4,6 % gewachsen. Ungegarte Hahnchenfleischerzeugnisse mit einem Fleischanteil von
mind. 57 GHT. verzeichneten ein Wachstum von 50,8 % von 1,5 Tsd. Tonnen im Jahr 2014 auf
2,3 Tsd. Tonnen im Jahr 2016. Diese Entwicklung zeigt einen wachsenden Bedarf auf dem
Markt fir Hahnchenfleischprodukte, der durch einheimische Produktion nicht hinreichend ge-
deckt wird.

Der Import von verarbeitetem Putenfleisch ist zwischen 2014 und 2016 um insgesamt 12,2 %
gesunken. Bei den einzelnen Produktgruppen bedeutete das eine Abnahme um 10,9 % bei Er-
zeugnissen mit einem Fleischgehalt von mindestens 57 GHT und 22,2 % bei den Produkten mit
maximal 57 GHT. Die erste Gruppe (16023119) ist dabei die bedeutendere, mit einer Import-
menge von 2,4 Tsd. Tonnen Importmenge im Jahr 2016.

Der Import von zwei Nischenproduktgruppen nahm im betrachteten Zeitraum zu. Die importierte
Menge von ungegarten Fleischerzeugnissen aus Enten, Gansen und Perlhiihnern mit einem Min-
destfleischgehalt von 57 GHT ist um 68,5 % auf eine Menge von 858,2 Tonnen im Jahr 2016
gewachsen. Im Jahr 2015 lag der Import mit 1,197 Tsd. Tonnen noch dartiber.

Um 32,1 % nahm die Importmenge von Zubereitungen aus Gefligel-Lebern (16022090; keine
Enten oder Ganselebern) zu. Im Jahr 2014 betrug der Import 2,97 Tsd. Tonnen, zwei Jahre spé-

ter waren es 3,93 Tsd. Tonnen.

Einfuhrstatistik nach Herkunftslandern

Andere
10%

Vereinigtes Konigreich
38%

Polen
5%
Deutschland
9%

Niederlande
38%
Abbildung 29: Herkunft des nach Irland importierten Gefllgelfleisches, 2015

Quelle: bereitgestellt von CSO.
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Der Grofiteil der Importe in den irischen Geflugelmarkt stammte im Jahr 2015 aus dem Verei-
nigten Konigreich und den Niederlanden. Diese machen mit 116 bzw. 115 Mio. EUR jeweils
etwa 38 % des gesamten Importwertes aus. Weiter folgt als das drittwichtigste Herkunftsland fir
Gefllgelprodukte Deutschland mit etwa 9 % bzw. 27,4 Mio. EUR. Polnisches Geflugel spielt mit
etwa 5 % eine eher untergeordnete Rolle, genauso wie Geflugel aus Drittlandern wie Thailand
und Brasilien. Thailand und Brasilien liefern jeweils etwa 2,2 % des Importwertes. Dies sollte
jedoch nicht Uber die Tatsache hinwegtduschen, dass das Vereinigte Konigreich ein wichtiger
Umschlagplatz fur den Handel mit Drittstaaten ist, sodass ein nicht genau zu beziffernder Teil
der Importe aus GrofRbritannien urspriinglich aus diesen Landern stammt.

Die nachfolgende Tabelle stellt die von Deutschland nach Irland exportierten Produkte und den
Anteil Deutschlands am gesamten Import dieser Produkte dar.

Ll Gewicht
CN-Code Beschreibung Anteile in Tsd. .
in Tonnen
EUR
Huhner ,,Hausgeflugel”, gerupft, D 16,86 24,44
entdarmt, mit Kopf und Stander, Welt 1.436,39 688,80
02071110 | genannt ,,Huhner 83 v. H.", frisch
oder gekuhlt (ausgenommen Puten | Anteil D 1,2% 3,5%
und Perlhihner)
il Gewicht
CN-Code | Beschreibung Anteile inTsd. | .
in Tonnen
EUR
Huhner ,,Hausgeflugel”, gerupft, D 2,35 1,40
ausgenommen, ohne Kopf und Welt 3.769,25 780,59
Stander, mit Hals, Herz, Leber und
AU Muskelmagen, genannt ,,Huhner 70 )
v. H.", frisch oder gekiihlt (ausge- |Anteil D 0,1% 0.2%
nommen Puten und Perlhiihner)
Huhner ,,Hausgeflugel”, gerupft, D 359,17 138,41
ausgenommen, ohne Kopf und Welt 10.998,49 3.588,31
Stander, ohne Hals, Herz, Leber und
Muskelmagen, genannt ,,Huhner 65
v. H.", frisch oder gekuhlt sowie
JADEEED andere Angebotsfo%men von Hih- i
nern, unzerteilt, frisch oder gekihlt | ANnteil D 3,3% 3,9%
(ausgenommen sog. ,,Hihner 83
v. H." und ,,Hihner 70 v. H." sowie
Puten und Perlhiihner)
Hihner ,,Hausgefllgel”, gerupft, D 8,62 1,44
ausgenommen, ohne Kopf und Welt 944,93 351,12
Stander, mit Hals, Herz, Leber und
AV Muskelmagen, genannt ,,Huhner 70 i
v. H.", gefroren (ausgenommen Anteil D 0,9% 0,4%
Puten und Perlhiihner)
02071310 | Teile von Hihnern ,,Hausgeflugel”, [D 6313,31 1539,59
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Wert

CN-Code Beschreibung Anteile in Tsd. .GeW'Cht
EUR in Tonnen
entbeint, frisch oder gekuhlt (ausge- | Welt 118.808,96 | 33.684,04
nommen TeflevonPutenund | snigi o s3%| 4%
Halften oder Viertel von Hilhnern | D 288,74 94,16
02071320 »Hausgefliigel", frisch oder gekuhlt |wwelt 1.308,92 414,90
(ausgenommen von Puten und i
PethUhnern) Anteil D 22,1% 22,7%
Flugel, ganz, auch ohne Fliigelspit-
02071330| ZeM Von Huhnern ,,Hausgefltigel™ D 417,92 | 19533
frisch oder gekuhlt (ausgenommen
von Puten und Perlhiihnern)
Flugel, ganz, auch ohne Flugelspit- | Welt 2.185,31 878,67
zen, von Huhnern ,,Hausgefligel”, | Anteil D 19,1% 22,2%
frisch oder gekiihlt (ausgenommen
02071330 | von Puten und Perlhiihnern)
02071350 Brusteﬂund Teile davon,"une'rlltbe.mt, D 1.101.44 242,90
von Hihnern ,,Hausgeflugel”, frisch
oder gekihlt (ausgenommen von
Puten und Perlhiihnern)
Briste und Teile davon, unentbeint, | Welt 32.245,43 8.834,07
von Hihnern ,,Hausgeflugel™, frisch | Anteil D 3,4% 2,7%
oder gekuhlt (ausgenommen von
02071350 | Puten und Perlhiihnern)
02071360 Schenkel unq Teile davon, une:nt- b 14,61 370
beint, von Hihnern ,,Hausgefligel”,
frisch oder gekuhlt (ausgenommen
von Puten und Perlhiihnern)
Schenkel und Teile davon, unent- | Welt 6.915,76 940,20
beint, von Huhnern ,,Hausgeflugel”, | Anteil D 0,2% 0,4%
frisch oder gekiihlt (ausgenommen
von Puten und Perlhihnern)
Teile von Hihnern ,,Hausgefligel”,
unentbeint, frisch oder gekihlt
02071360 (ausgs:nommen V.Ol’l P“uten und
Perlhiihnern sowie Halften oder
02071370 ,. .
Viertel, ganze Fliigel, auch ohne D 7,25 1,44

Fliigelspitzen, Rucken, Halse, RU-
cken mit Hélsen, Sterze oder Fli-
gelspitzen, Bruste oder Schenkel
und Teile davon)
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CN-Code

Beschreibung

Anteile

Wert
in Tsd.
EUR

Gewicht
in Tonnen

02071370
02071410

Teile von Huhnern ,,Hausgefliigel”,
unentbeint, frisch oder gekuhlt
(ausgenommen von Puten und
Perlhiihnern sowie Halften oder
Viertel, ganze Fliigel, auch ohne
Fliigelspitzen, Rucken, Halse, RU-
cken mit Hélsen, Sterze oder Fli-
gelspitzen, Briste oder Schenkel
und Teile davon)

Teile von Huhnern ,,Hausgefliigel”,
entbeint, gefroren (ausgenommen
von Puten und Perlhihnern)

Welt

1.616,75

800,24

Anteil D

0,4%

0,2%

1.228,01

416,45

02071410
02071430

Teile von Hihnern ,,Hausgefligel”,
entbeint, gefroren (ausgenommen
von Puten und Perlhiihnern)
Flugel, ganz, auch ohne Fligelspit-
zen, von Huhnern ,,Hausgeflgel”,
gefroren (ausgenommen von Puten
und Perlhthnern)

Welt

46.857,87

15.372,03

Anteil D

2,6%

2,7%

113,33

35,10

02071430
02071450

Fliigel, ganz, auch ohne Flugelspit-
zen, von Huhnern ,,Hausgefligel”,
gefroren (ausgenommen von Puten
und Perlhlhnern)

Briste und Teile davon, unentbeint,
von Hihnern ,,Hausgeflugel™, gefro-
ren (ausgenommen von Puten und
Perlhihnern)

Welt

1.594,28

479,38

Anteil D

7,1%

7,3%

2.856,86

789,48

02071450

Briste und Teile davon, unentbeint,
von Hihnern ,,Hausgeflugel”, gefro-
ren (ausgenommen von Puten und
Perlhiihnern)

Welt

18.670,18

5.531,03

Anteil D

15,3%

14,3%
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Wert

CN-Code Beschreibung in Tsd. .GeW'Cht
in Tonnen
EUR
Teile von Hihnern ,,Hausgefliigel”, |D 107,70 32,70
unentbeint, gefroren (ausgenommen |\Welt 1.531,15 349,75
von Puten und Perlhiihnern sowie
02071470 Hélften oder Yierte!, ganze_FIUgeI,
auch ohne Fligelspitzen, Rucken, )
Halse, Riicken mit Halsen, Sterze | Anteil D 7,0% 9,3%
oder Flugelspitzen, Briste oder
Schenkel und Teile davon)
Puten ,,Hausgeflugel”, gerupft, aus- |D 207,00 41,40
genommen, ohne Kopf und Stander, |\Welt 3.817,63 906,66
02072410 | mit Hals, Herz, Leber und Muskel-
magen, genannt ,,Puten 80 v. H.", Anteil D 5,4% 4,6%
frisch oder gekuhlt
i . D 4630,38 1150,39
02072610 | ' eHle von Puten , Hausgeflugel®, gy p 12.29429| 3.19571
entbeint, frisch oder gekdhlt -
Anteil D 37,7% 36,0%
Briste und Teile davon, unentbeint, | D 777151 1.581,97
02072650 | von Puten ,,Hausgefligel", frisch Welt 19.432,50| 4.339,20
oder gekuhlt Anteil D 40,0% 36,5%
Unterschenkel und Teile davon, D 122,72 39,59
02072660 | unentbeint, von Puten ,,Hausgefli- | Welt 189,12 70,72
gel™, frisch oder gekuhlt Anteil D 64,9% 56,0%
Schenkel und Teile davon, unent- D 2.402,84 582,91
02072670 be;int, von Pute_n ,Hausgefllgel", Welt 4.696,57 1.085,75
frisch oder gekiihlt (ausgenommen i
UnterSChenkel) Anteil D 51,2% 53,7%
. . D 125,60 62,89
02072710 | Tetle von Puten , Hausgeflugel®, Iy 1752,89] 501,83
entbeint, gefroren -
Anteil D 7,2% 12,5%
Enten ,,Hausgeflugel”, unzerteilt, D 140,56 78,42
gerupft, ausgenommen, ohne Kopf | \elt 551,50 217,05
und Paddeln, ohne Hals, Herz, Le-
UAVRASY ber und Muskelmagen, ,,Enten 63 i
v. H." gefroren; andere Angebots- | Anteil D 25,5% 36,1%
formen
Ganse ,,Hausgefllgel”, unzerteilt, D 344,40 64,34
gerupft, ausgenommen, ohne Kopf | \elt 376,53 69,08
02075290 | und Paddeln, auch ohne Herz und
Muskelmagen, ,,Ganse 75 v. H.", Anteil D 91,5% 93,1%

gefroren; andere Angebotsformen

Tabelle 10: Import von Geflugelfleisch nach Irland, 2016

Quelle: bereitgestellt vom CSO.
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Deutschland ist im bedeutendsten Geflugelfleischsegment, dem Hahnchenfleisch, vergleichswei-
se schwach vertreten. Lediglich bei den Produktgruppen 02071320, 02071330 und 02071450
kann Deutschland mehr als 10 % der Importmenge beanspruchen. Bei gekihlten Hélften oder
Vierteln von Huhnern liefert Deutschland mit 94 Tonnen 23 % der importierten Menge.

Stark profiliert sind im Vereinigten Konigreich deutsche Unternehmen beim Export von unent-
beinten Puten-Teilen. In der Produktgruppe 02072660 und 02072670 stammen (ber die Halfte
(56 % bzw. 54 %) des Importes aus Deutschland.

Ein Nischenprodukt, Ganse 75 v. H. (02075290), stammt beinahe vollstandig aus Deutsch-
land: 93 % der 69 Tonnen werden von hier exportiert.

Top 10 umsatzstarkste Produkte

Uber die Halfte des Importmarktes fiir frisches und gefrorenes Gefliigelfleisch wird von zwei
Produkten dominiert. Das umsatzstérkste Importprodukt im Jahr 2016 waren frische oder ge-
kiihlte entbeinte Teile von Huihnern (02071310). Der Importwert dieser Produkte betrug
118,8 Mio. EUR. Zusammen mit den gefrorenen Teilen von Huihnern (02071410;
46,8 Mio. EUR) bedeckten sie 55 % des Importwertes von Geflligelfleisch. Auch Platz drei wird
von einem Huhnerprodukt belegt. Huhnerbrustfilets und Teile davon bedecken mit einem Im-
portwert von 32,2 Mio. EUR etwa 11 % des Imports. Insgesamt machten die Importe von Pro-
dukten aus Hahnchenfleisch einen Anteil von 78 % mit einem Wert von 234,5 Mio. EUR aus.

Anteil am

CN-Code Warengruppe Wert in Tsd. EUR
Import

Teile von Hihnern ,,Hausgeflugel”, entbeint,
02071310 | frisch oder gekihlt (ausgenommen Teile von 118.809 39 %
Puten und Perlhiihnern)

Teile von Hihnern ,,Hausgeflugel”, entbeint,
02071410 | gefroren (ausgenommen von Puten und 46.858 16 %
Perlhiihnern)

Briste und Teile davon, unentbeint, von Hih-
02071350 | nern ,,Hausgefligel™, frisch oder gekihlt (aus- 32.245 11 %
genommen von Puten und Perlhihnern)

Bruste und Teile davon, unentbeint, von Puten
02072650 ) . . 19.432 6 %
»,Hausgefllgel", frisch oder gekhlt
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CN-Code

Warengruppe

Wert in Tsd. EUR

Anteil am
Import

02071450

Bruste und Teile davon, unentbeint, von Huh-
nern ,,Hausgefligel™, gefroren (ausgenommen
von Puten und Perlhiihnern)

18.670

6 %

02072610

Teile von Puten ,,Hausgefliigel”, entbeint,
frisch oder gekuhlt

12.294

4%

02071190

Huhner ,,Hausgeflugel", gerupft, ausgenom-
men, ohne Kopf und Sténder, ohne Hals, Herz,
Leber und Muskelmagen, genannt ,,Hthner 65
v. H.", frisch oder gekihlt sowie andere Ange-
botsformen von Hihnern, unzerteilt, frisch oder
gekihlt (ausgenommen sog. ,,Huhner 83 v. H."
und ,,Hihner 70 v. H." sowie Puten und
Perlhiihner)

10.998

4%

02071360

Schenkel und Teile davon, unentbeint, von
Huhnern ,,Hausgefligel™, frisch oder gekuhlt
(ausgenommen von Puten und Perlhiihnern)

6.916

2%

02072670

Schenkel und Teile davon, unentbeint, von Pu-
ten ,,Hausgeflugel”, frisch oder gekuhlt (ausge-
nommen Unterschenkel)

4.697

2%

02072410

Puten ,,Hausgefliigel”, gerupft, ausgenom-
men, ohne Kopf und Stander, mit Hals,
Herz, Leber und Muskelmagen, genannt
»Puten 80 v. H.", frisch oder gekuhlt

3.818

1%

Tabelle 11: Top 10 der umsatzstarksten Import-Produkte im Bereich unverarbeitetes Geflugelfleisch und genie
bare Schlachtnebenerzeugnisse, 2016, Wert in Tsd. EUR

Quelle: bereitgestellt vom CSO.

Top 10 Importprodukte der Fleischerzeugnisse
Bei einer mengenmaéRigen Betrachtung von Importen von Gefliigelfleischerzeugnissen konnten
vor allem die Waren mit einem GHT groRer als 57 an Hahnchenfleisch den ersten Platz einneh-
men. Hier konnten im Jahr 2016 Mengen von 23.959,8 Tonnen importiert werden. Folgend, mit
einem weitaus geringeren Anteil von 12,1 %, konnten die Huhn-Erzeugnisse mit einem GHT
zwischen 25 und 57 festgestellt werden, von welchen 5.189,6 Tonnen nach Irland importiert
wurden. Auch hier liegt der Grofiteil der Warenimporte bei den Erzeugnissen aus Hahnchen-
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fleisch. Im Jahr 2016 konnten 32.201,5 Tonnen der Erzeugnisse nach Irland importiert werden,
was rund 75 % der Gesamtmenge ausmachte. Die restlichen knapp 25 % teilten sich Produkte
aus Putenfleisch oder aus Enten, Gansen und Perlhihnern.

CN-Code

Warengruppe **

Menge

Anteil am
Import

16023219

Fleisch oder Schlachtnebenerzeugnisse von Hiihnern,
zubereitet oder haltbar gemacht, mit einem Anteil an
Fleisch oder Schlachtnebenerzeugnissen von Gefli-
gel von >=57 GHT, gegart

23.959,8

55,7 %

16023230

Fleisch oder Schlachtnebenerzeugnisse von Hiihnern,
zubereitet oder haltbar gemacht, mit einem Anteil an
Fleisch oder Schlachtnebenerzeugnissen von Gefl-
gel von >= 25 GHT, jedoch <57 GHT

5.189,6

12,1 %

16022090

Zubereitungen aus Lebern (ausgenommen Lebern
von Génsen oder Enten)

3.928,9

9,1%

16023119

Fleisch oder Schlachtnebenerzeugnisse von Puten,
zubereitet oder haltbar gemacht, mit einem Anteil an
Fleisch oder Schlachtnebenerzeugnissen von Gefli-
gel von >=57 GHT

2.420,6

5,6 %

16023211

Fleisch oder Schlachtnebenerzeugnisse von Hiihnern,
zubereitet oder haltbar gemacht, mit einem Anteil an
Fleisch oder Schlachtnebenerzeugnissen von Gefli-
gel von >=57 GHT, ungegart

2.312,5

5,4 %

16023929

Fleisch oder Schlachtnebenerzeugnisse von Enten,
Gansen und Perlhiihnern, zubereitet oder haltbar ge-
macht, mit einem Anteil an Fleisch oder
Schlachtnebenerzeugnissen von Gefligel von >= 57
GHT, gegart

1.503,2

3,5%

16023111

Fleisch von Puten, zubereitet oder haltbar gemacht,
ausschlieBlich ungegartes Fleisch von Puten enthal-
tend

1.481,4

3,4 %

16023921

Fleisch oder Schlachtnebenerzeugnisse von Enten,
Gansen und Perlhiihnern, zubereitet oder haltbar ge-
macht, mit einem Anteil an Fleisch oder
Schlachtnebenerzeugnissen von Gefligel von >= 57
GHT, ungegart

858,2

2,0 %

1% Die hier angegebenen Beschreibungen wurden aus Griinden der Ubersicht gekiirzt. Die genauen Beschreibungen werden am Anfang dieses Kapitels erlautert.
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Anteil am

CN-Code Warengruppe % Menge
grupp g Import

Fleisch oder Schlachtnebenerzeugnisse von Hiihnern,
16023290 _ 739,6 1,7 %
zubereitet oder haltbar gemacht

Fleisch oder Schlachtnebenerzeugnisse von Enten,

Gansen und Perlhiihnern, zubereitet oder haltbar ge-
16023985 . : . 457,9 1,1%
macht, mit einem Anteil an Fleisch oder

Schlachtnebenerzeugnissen von Gefliigel <57 GHT

Tabelle 12: Top 10 Importprodukte der verarbeiteten Fleischerzeugnisse, 2016, in Tonnen

Quelle: bereitgestellt von Eurostat.

5.5  Distributions- und Vermarktungswege in Irland

5.5.1 Beschreibung des Distributionssystems in Irland

Es gibt verschiedene Mdglichkeiten, um Gefligelfleischprodukte in Irland zu vertreiben. Zum
einen kann man sich als Unternehmen direkt an den Einzelhandel oder andere Abnehmer, wie
z. B. Restaurantketten und Hotels, wenden. Zum anderen kann der Kontakt zu irischen Distribu-
toren gesucht werden, die eng mit den anséssigen Handlern/Abnehmern zusammenarbeiten oder
selbst Cash & Carry-Mérkte besitzen. Einige Unternehmen legen dabei groRen Wert auf Mar-
kenprodukte, die teilweise in den Restaurants und Hotels als solche auch beworben werden.
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Der Transport der Lebensmittel innerhalb des Landes wird dabei vorwiegend Uber Transporter
und LKW auf dem Landweg organisiert. Werden Produkte von Ubersee importiert, geschieht
dies meist Uber die Wasserwege.

Distributionssystem mit Importeur Direktversorgungssystem (ohne Importeur)

Export
Geflugelindustrie

Export
Geflugelindustrie

v

Irischer I
Importeur
i _J
Grofthandel
GrofRhandel J

Irisches HoReCa-
Unternehmen

Irischer Irisches Irischer

. HoReCa- Einzelhandel
Einzelhandel Ulitericlime

Abbildung 30: Distributionssystem in Irland

Quelle: eigene Darstellung nach Branchenkenntnissen von Bord Bia.

Ein grolRer Abnehmer des Geflugelmarktes bleibt dabei der irische Einzelhandel. Der Verkauf
von frischem und gefrorenem Gefligelfleisch konnte im Jahr 2016 ein Wachstum von 9 % ver-
zeichnen. Huhn wurde dabei o6fter und in grélReren Mengen als im Vorjahr gekauft, bei einem

niedrigeren Kilopreis.**
Als mogliche Vertriebsformen fiir Fleischprodukte in Irland kdnnen genannt werden:

e Supermérkte

e Traditioneller Lebensmitteleinzelhandel (Fleischer, Metzger)

e Convenience Stores (Gemischtwarenladen)

e Bauernmaérkte/Wochenmarkte (v. a. fiir heimische Fleischprodukte)
e Discounter'®

Wichtige Abnehmer sind vor allem Supermarkte, da diese eine Vielzahl an Produkten in einer
angenehmen und sicheren Umgebung anbieten. Hierbei sind der Vertrieb von frischen und saiso-

104 Bord Bia, Export - Performance and Prospects 2016 -2017, Dublin, 2017.
1% Board Bia, Guide to Distribution for Food and Drink Producers in Ireland, Dublin, 2008, S. 14.
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nalen Lebensmitteln aus der ganzen Welt sowie die Méglichkeit des Einkédufers, alle gewiinschte
Produkte an einem Ort zu kaufen, die ausschlaggebenden Vorteile. Ebenfalls nimmt die Nach-
frage nach Bauernmaérkten zu. Nicht nur die Authentizitat und Lokalitat spricht fir den Konsu-
menten, sondern auch das Einkaufsgefihl: Es entsteht ein direkter Kontakt mit einem Produzen-
ten bzw. Bauern, der eine sehr frische und lokal produzierte Ware ohne einen Intermediar ver-
kauft. Dies geht einher mit der wachsenden Beliebtheit von lokal produzierten sowie von nicht-
industriell gefertigten Lebensmitteln.*®® Neben dem Einzelhandel, welcher 2016 fiir 93,11 % des
Warenwertes der verkauften Fleischerzeugnissen verantwortlich war, spielt der Online-Handel
eine immer groBer werdende Rolle.® Auch wenn erst 13 % der Gesamtbevodlkerung in Irland
sich Lebensmittel im Internet bestellt, ist dies ein zukunftstrachtiger Absatzweg flr die dinn
besiedelten landlichen Regionen Irlands. 42 % dieser Abnehmer bestellen sogar monatlich oder
ofter Nahrungsmittel im Internet.*®® In den Jahren zwischen 2011 und 2016 konnte ein Wachs-

tum fur diesen Absatzweg von 2,5 % festgestellt werden.
5.5.2 Distributionskandle in Irland

Wie im vorherigen Kapitel unter den Distributionswegen beschrieben, kann die Wareneinfuhr
von Geflugelprodukten in Irland tber Importeure gehandhabt werden. In der folgenden Tabelle
sind dabei einige der bedeutendsten Akteure im irischen Markt aufgefhrt.

Unternehmen Aktivitat

Import, Export, Distribution und GroBhandel von Fleisch und

B 109
Food-Bridge Ltd. Fleischprodukten

Geflligel Export, Import und Handel in das Vereinigte Kénig-
reich und Irland

Kiihne + Heitz'*

Import und Export von Fleisch und Gefliigel auf den britischen
und irischen Markt

Two Counties Foods*!

Import und Export von Geflugel-, Rind-, Schweine- und Schaf-

112
DR WEEl Sl fleisch u. a. auf den britischen und irischen Markt

Tabelle 13: Bedeutende Gefliigel- und Fleischimporteure in Irland

Quelle: jeweils gesondert angegeben.

1% Cogentoa, Article, Irish local and artisan food: Multiples make space!, Abindgon, 2017.

7 pereitgestellt von EURomonitor International.

1%8 Bord Bia — The Thinking House, PERIscope 2017 — Multi Country Consumers and their Food June 2017, Dublin 2017.
108 Foodbridge, Homepage, o. O., 2017.

10 Kghne + Heitz, Poultry, 0. O., 2017.

11 Two Counties Foods, Suppliers, 0. O., 2017.

112 Dawn Meats Group, About Us, 0. O., 2017.
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Distributoren haben eine grofle Bedeutung in Irland, da sie nicht nur Ansprechpartner fiir die
Supermarkte sind, sondern auch Hotels, Restaurants und weitere Abnehmer aus dem Gastrono-
miebereich bedienen. Eine Auswahl von Distributoren fur Gefliigelprodukte in Irland sind der
nachfolgenden Tabelle zu entnehmen.

GroRRhandel

Beschreibung

Artisan Foods Ltd.

Handel mit: Fleisch, Wild, Gefliigel, Schalentiere, saisonale Friichte
und Gemuise, Pilze, frische Steinpilze, schwarze und weil3e Triffel
Hauptabnehmer: Hotels und Restaurants

Firmenpolitik: gute Balance zwischen Qualitat und wettbewerbsfa-
higen Preisen

Asia Market

Handel mit: getrockneten, gefrorenen, frischen und ethnischen Le-
bensmitteln

Hauptabnehmer: Restaurant, Catering, Einzelhandel

Der Asia Market beliefert Irland und Nordirland.

BWG Foodservice

Handel mit: Gber 20.000 Produkten (getrocknete, gekihlte, gefrore-
ne Waren, sowie Getranke, Einwegprodukte und Putzmittel)
Hauptabnehmer: Betriebe aus dem Bereich Gastronomie (Restau-
rants, Hotels, Krankenh&user, Schulen, Kasernen, Cateringunter-
nehmen, Reiseunternehmen)

Chancen: Fertiggerichte, Hahnchenprodukte, gefrorene Produkte
Besonderheit: zahlreiche Kihl- und Lagerhduser tber Irland ver-
teilt, Unterstiitzung durch 22 Cash & Carry-Mérkte

Catering Suppliers

Handel mit: Gber 500 Produkten, darunter Kartoffelprodukte, Eis-
creme, Gemiuse, Fleischprodukte, Gefliigel, Kése, Saucen, Fischpro-
dukte, Pizzateig und -zutaten, Desserts, etc.

Hauptabnehmer: Hotels, Fast-Food-Restaurants, Restaurants, Ca-
fés, Fast-Food-Geschéfte, Feinkostgeschafte

Besonderheit: Bemihung um lokale Produzenten und Lieferanten,
jedoch keine Langzeitvertrage mit vorhandenen Partnern.
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GroRRhandel

Beschreibung

Corrib Food Products

Handel mit: Kartoffelprodukten, frischen und gefrorenen Gefliigel-
produkten, Friichten, Gemdse, frischen und gefrorenen Fleischpro-
dukten, Fisch, gefrorenes Brot, Gewurze, Pizza, Fingerfood, Cate-
ring Verbrauchsmaterialien

Hauptabnehmer: Hotels, Restaurants, Bars, Cafés, Kantinen, Im-
bissbuden

Besonderheit: nicht auf lokale Produzenten und Lieferanten fokus-
siert, arbeitet bereits mit européischen Lieferanten zusammen,
Hauptkriterien sind Qualitat und Preis der Waren

Ireland Food Limited

Handel mit: Saucen, Geflligelprodukten, Meeresfriichtesuppen
Hauptabnehmer: Hotels, Restaurants, Feinkostladen, B&Bs, Cafés,
Einzelhandel

Besonderheiten: Fokus liegt auf eigener Marke und Partnerschaften

Musgrave Wholesale
Partners

Handel mit: Gber 6.000 Produkten; haltbare, gekuhlte, gefrorene
Produkte (frisches Fleisch und Geflgel), sowie Likore und Non-
Food-Produkte

Hauptabnehmer: Catering Unternehmen, Krankenhduser, Hotels,
Pubs, Fast-Food-Restaurants; eigene Cash & Carry-Kette (Musgrave
MarketPlace)

Besonderheit: Préaferenz gegentber irischen Produzenten und Liefe-
ranten

Plassey Foods

Handel mit: Fleisch (inkl. Halal), Gefliigel, Meeresfriichten, Milch-
produkten (jeweils gefroren und frisch), getrockneten Lebensmitteln,
Olen, Saucen, Kartoffeln, Eier, Gemiise, glutenfreien Backwaren,
USW.

Hauptabnehmer: Event-Caterer, Hotels, Restaurants, Take-away
Restaurants, Einzelhandel

Besonderheit: wenn mdéglich werden lokale Produkte verwendet,
Ausnahme sind dabei qualitativ hochwertigere Lebensmittel
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GroBhandel Beschreibung

Handel mit: haltbaren, gekuhlten und gefrorenen Produkten, darun-
ter vor allem Kése, Schinken, Gefllgel

Hauptabnehmer: kleine Hotels, Einzelh&ndler, Supermarkte, Res-
taurants, Cafés und Pubs

Besonderheit: kleiner Betrieb mit 7 LKW, achtet auf gute Qualitat
zu angemessenen Preisen

Surdival Foods

Tabelle 14: Irische Lebensmitteldistributoren

Quelle: Bord Bia, Irish Foodservice Market Directory, Dublin, 2015.

Die funf grofiten Einzelhéndler Irlands teilen sich zu fast 90 % den Markt. Neben irischen Un-
ternehmen wie SuperValu und Dunnes sind auch die britische Supermarktkette Tesco mit 21,6 %
und die deutschen Supermarktketten Lidl und Aldi mit jeweils etwa 11 % vertreten (siehe Abbil-
dung 31). Die deutschen Anbieter machen den irischen Unternehmen dabei langsam Konkurrenz.
Im Vergleich zum Jahr 2010, wo Lidl einen Marktanteil von 5,6 % vorweisen konnte und Aldi
von 3,2 %, ist ein groRes Wachstum der Anbieter in den vergangenen Jahren zu erkennen.'*® Das
Wachstum der deutschen Supermarktketten halt an, so konnte im Jahr 2017 ein Wachstum von
3,3 % fir Aldi und 2,4 % far Lidl im Verkauf von Waren im Vergleich zum Vorjahr festgestellt
werden. ™

Andere NG  11,20%
Lidl I 11,00%
Aldi — 11,30%
Tesco | 21,60%
Dunnes | 22,10%
SuperValu | 22,80%

0% 5% 10% 15% 20% 25%

Abbildung 31: Marktanteile der Einzelhandelsketten in Irland, April 2017

Quelle: Statista, Market share of grocery stores in Ireland for the 12 weeks ending April 23, 2017, Hamburg, 2017.

13 Conor Pope, The Irish Times, Combined Lidl, Aldi market share nears leader Supervalu, Dublin, 2016.
4 David Berry, Kantar Worldpanel, Tesco sees strongest growth in five years, Dublin, 2017.
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Unternehmen Umsatz (2016) Mitarbeiter Filialen in Irland
SuperValu/Musgrave* 2,67 Mrd. EUR 14.500 219
Dunnes Stores*® 17 3,5 Mrd. EUR 14.000 131
Tesco™® 2,5 Mrd. EUR 14.500 149
Lidl**® 12 > 1,0 Mrd. EUR 4,500 190
Aldi*? k. A 3.200 129

Tabelle 15: Vergleich der finf groBten Einzelhandelsketten

Quellen: Eigene Recherche.

Lokale Metzger leiden unter den derzeitigen Konsumtrends. Viele missen ihre Fleischereien
schlieRen. Zum Schwund der kleinen Fleischereien tragt zudem das Aussterben der Bevolkerung
in landlichen Gegenden im Osten der Insel bei. *%

Die irische Geflugelindustrie wird von Einzelhéndlern geschutzt, sodass es fiir jeden auslandi-
schen Produzenten sehr schwer ist, in diesen Markt einzutreten. Zudem ist die regionale Her-
kunft ein entscheidendes Kaufkriterium fur die irischen Konsumenten. Ein Beispiel dafur ist das
schwedische Unternehmen Scandi Standard, welches kiirzlich die irische Manor Farm, einer der
wichtigsten Akteure auf dem irischen Geflugelmarkt, aufgekauft hat, um auf dem Markt Ful’ zu
fassen. Diese Ubernahme zeigt die kritische Bedeutung der Lokalitatsanforderung fir das Enga-
gement auf dem irischen Markt.*?®

Der irische Geflligelmarkt ist zudem sehr flexibel und reagiert stark auf neue Verbrauchertrends.
Fur deutsche Anbieter ist es daher essentiell, lokale Verbrauchergewohnheiten zu beriicksichti-
gen und mit innovativen bzw. neuartigen Produkten an den Markt heranzugehen.

Um einen geeigneten Kooperationspartner zu finden, ist es fur deutsche Exporteure ratsam, iri-
sche Unternehmen intensiv zu recherchieren. Zudem sollten sich die angehenden Distributions-
partner vor dem ersten Kontakt die Firmen personlich anschauen, um eventuell kreative Ideen
fiir neue Produkte in die Gesprache mit einflieRen zu lassen. Auch wenn viele Distributoren und

15 Independent, Business Irish, SuperValue made record sales of €2.67bn in 2016, Dublin, 2017.
16 Dunnes Stores, About Us, Dublin, 2017.

17 Top 100, Dunnes Stores, Dublin, 2017.

118 RTE, Business, Tesco Ireland returns to sales growth in fourth quarter, Dublin, 2016.

% The Irish Times, Business, Lidl’s Irish sales ‘significantly’ greater than €1bn, Dublin, 2016.
1201 jdl, Lidl as an employer, Dublin, 2017.

121 Independent, Business Irish, Aldi ploughs €1.2bn into Irish market since debut, Dublin, 2017.
122 Experteninterview mit Peter Duggan, Abt. Fleisch, Bord Bia — Irish Food Board, 2017.

123 Experteninterview mit Peter Duggan, Abt. Fleisch, Bord Bia — Irish Food Board, 2017.
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Gastronomiegewerbe gerne lokale Produkte verwenden, werden vor allem gefrorene Geflugel-
produkte aufgrund der Kostenfrage von auRerhalb bezogen.

5.5.3 HoReCa-Sektor

Irland beherbergt aufgrund seiner offenen Lebensart, trotz seiner geringen GroRe, eine Vielzahl
von Restaurants und Hotels. Im Jahr 2016 konnten 7.193 Pubs, 2.406 lizensierte Restaurants und
983 lizensierte Hotels festgestellt werden. Allein in Dublin sind dabei 683 Pubs, 119 Hotels und
741 Restaurants zu finden. Zusammen mit den Distributoren und Produzenten von Getranken
beschaftigt dieser Sektor rund 210.000 Mitarbeiter und sorgt fur Investitionen in die irische
Volkswirtschaft von jahrlich 6,4 Mrd. EUR durch Touristen.*?

In der nachfolgenden Tabellen werden die wichtigsten Marktakteure im Segment der System-

gastronomie aufgefihrt.

Schnellrestaurant

Beschreibung

Domino‘s Pizza

48 Restaurants

Ein Franchiseunternehmen dessen Kernangebot aus einem Lieferser-
vice fiir Pizzen und Beilagen besteht. Die Zielgruppe besteht aus Fa-
milien und Personen zwischen 18 — 34 Jahren. Die Firma ist stets auf
der Suche nach Mdglichkeiten zur Verbesserung der Produkte in Hin-
sicht auf gesundheitsrelevante Eigenschaften.

Domino‘s besitzt zwei Distributionszentren in Irland, in welchen auch
der Teig hergestellt wird. Jede Filiale verfligt Gber ein gekinhltes La-
ger, zudem werden gefrorene Zutaten vermieden.

O'Briens Sandwich
Café

72 Restaurants

O'Briens Sandwich Café auch bekannt als O'Briens, ist eine irische
Franchise-Kette fur Sandwiches und Kaffee, die 1988 in Irland ge-
grindet wurde und auch international Franchiserestaurants betreibt.
Die Sandwiches und Wraps kdnnen selbst aus verschiedenen Broten,
Saucen, Kase, Gemiuse und Fleisch zusammengestellt werden.

124 Bord Bia — Irish Food Board, Irish Foodservice Market Directory, Dublin, 2015.
125 Anthony Foley, Dubln City University Business School, Ireland’s Drinks and Hospitality Sector And Your Constituency, Dublin, 2017.
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McDonald‘s

88 Restaurants

Das Kerngeschaft besteht im Verkauf von Burgern, Hahnchenproduk-
ten und Pommes. In Filialen mit einem McCafé ist die Produktpalette
zudem auf Desserts, Kuchen und Backwaren ausgeweitet. McDo-
nald‘s ist bestrebt, seine Lieferanten (ber einen langen Zeitraum zu
behalten, da sie einen sehr hohen Qualitatsstandard haben und ihren
langjéhrigen Partnern vertrauen, diesen einzuhalten. Gekihlte und
tiefgefrorene Lagerungen sind méglich.

Supermac’s

100 Restaurants

Das Angebot reicht von Burgern uber zahlreiche Hd&hnchenprodukte
bis hin zu einem irischen Friihstiicksangebot. Durch die Ubernahme
von Papa John‘s und SuperSubs wurde die Produktpalette zudem um
Sandwiches, Suppen und Pizza erweitert. Frische Fleisch- und Gefli-
gelprodukte werden ausschlie3lich von Produzenten der Insel abge-
nommen. Frische Produkte werden dabei taglich an die Filialen gelie-
fert, wahrend bspw. gefrorene Produkte Uber ein zentrales Lager koor-
diniert werden.

Es befinden sich Lagermdglichkeiten fur gekuhlte und gefrorene Pro-
dukte in den Filialen.

Tabelle 16: Bedeutende Schnellrestaurants in Irland

Quelle: Bord Bia, Irish Foodservice Market Directory, Dublin, 2015.

Unternehmen Beschreibung
Neben zahlreichen Cafés in Einkaufszentren, Museen und Kranken-
hausern steht das Unternehmen fur das Catering von kleinen und
Brambles grolRen Events, wie z. B. fir die britische Botschaft, zur Verfugung.

80 Restaurants/Pubs

Dabei bietet es eine Vielzahl von Gerichten und Getranken an, die
von Scones und Kaffee bis zu einem Drei-Gange-Meni reichen. Zu-
taten werden dabei fast ausschlieBlich aus Irland bezogen, eine Aus-
nahme sind Produkte die in Irland nicht erwerblich sind.
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Unternehmen Beschreibung
Dieses Unternehmen besitzt 11 Bagel-Shops, ein Restaurant, ein
Rohkost-Restaurant und andere Cafés. In den unterschiedlichen Ein-
richtungen werden von Frihstiick bis zum Abendessen und Sonn-
tagsbrunch alles angeboten. Dabei fokussiert sich die Kette auf ge-
Itsa Group

15 Restaurants/Pubs

sundes und schmackhaftes Gourmet-Essen gepaart mit moderner
irischer Kiiche. Itsa ist sehr loyal gegeniber seinen langjahrigen Lie-
feranten, jedoch sind sie immer auf der Suche nach Qualitatsproduk-
ten. Der Grof3teil der Produkte wird an das zentrale Lager der Grup-
pe in Sandyford geliefert. Dabei legen sie grofien Wert auf regionale
Zutaten.

Eddie Rocket‘s

35 Restaurants/Pubs

Die Eddie Rocket‘s Gruppe kann unterschiedliche Restaurantmarken
vorweisen, die alle mit einem unterschiedlichen Essensangebot glan-
zen konnen. Das City Diner ist ein amerikanisches Restaurant, wel-
ches vorwiegend Burger und Hot Dogs verkauft. Der Shake Shop
hingegen ist spezialisiert auf Milchshakes und Frozen Yogurt. Das
City Diner on-Wheels bietet dabei die Cateringvariante des City Di-
ners. Durch ein Angebot fiir jeden Tageszeitpunkt miissen die Zuta-
ten taglich frisch geliefert werden. Die Eddie Rocket‘s Gruppe hat
einen hohen Bedarf an Lieferanten.

Tabelle 17: Bedeutende Restaurant- und Pub-Ketten

Quelle: Bord Bia, Irish Foodservice Market Directory, Dublin, 2015.

Hotelkette

Beschreibung

Dalata Hotel Group Plc.

42 Hotels

Dalata ist Irlands groRRte Hotelkette und verflgt tber viele 4-Sterne
Hotels bis hin zu einem Management Service, das Partnerhotels der
Gruppe verwaltet. Das Essensangebot ist individuell auf die unter-
schiedlichen Gastegruppen abgestimmt. Fleisch wird fast vollstandig
aus Irland bezogen, wobei aufgrund des Preises Hahnchenprodukte
und Fruhstiicksschinken aus dem Ausland bezogen werden.

Choice Hotels Ireland

8 Hotels

Diese Hotelkette bietet eine ganztagliche Nahrungsbetreuung fir
seine Gaste, neben den Mahlzeiten wird Essen in der Bar und dem
Zimmerservice angeboten. Die Kiiche besteht aus irischen, asiati-
schen und amerikanischen Gerichten.
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Hotelkette Beschreibung

Dieses Familienunternehmen bemiiht sich in jedem Hotel um Fami-
lienfreundlichkeit und Geschéftsorientierung. Die Hotels bieten alle

Talbot Hotel Group Mahlzeiten und Catering flr verschiedene Anlasse an. Es gibt eine
Vielzahl von Gerichten, flr die, wenn moglich, lokale und frische

5 Hotels Zutaten verwendet werden. Ausnahmen hier sind vor allem Gefli-
gelprodukte, die aufgrund des Preises aus dem Ausland bezogen
werden.

Tabelle 18: Bedeutende irische Hotelketten

Quelle: Bord Bia, Irish Foodservice Market Directory, Dublin, 2015.

Die Anzahl der Beherbergungsbetriebe in Irland hatte in den Jahren nach der Wirtschaftskrise
einen deutlichen Riickgang zu verzeichnen und erreichte 2011 einen Tiefpunkt mit 7.113 Hotels.
Auch wenn 2012 eine Erholung in Sicht war, brach die Zahl der Betriebe in den darauffolgen-
den Jahren wieder ein. Im Jahr 2014 konnten nur noch 6.574 Unternehmen gezahlt werden.*?

5.6 Marktbesonderheiten

5.6.1 Exportmarktzugange in andere bedeutende Absatzmarkte

Die irischen Gefligel-Exporte sind fur das Jahr 2015 schéatzungsweise um 3% auf
113 Tsd. Tonnen im Wert von 320 Mio. EUR gestiegen. Die irischen Exportmengen verringerten
sich im Jahr 2016 um 10 % auf schatzungsweise 95 Tsd. Tonnen. Fir das Jahr 2016 wird ge-
schatzt, dass der Wert der irischen Geflugelausfuhren um 14 % auf rund 275 Mio. EUR sank,
verursacht durch niedrigere Exportpreise und ungunstige Wechselkurse in unseren wichtigsten
Exportmarkten. %/

Der Wert des Handels mit dem Vereinigten Konigreich erhohte sich um 4 %, angetrieben durch
stérkere Exporte von verarbeitetem Gefllgel, genielRbaren Schlachtnebenerzeugnissen und gefro-
renem Gefligel. Flr das Jahr 2015/2016 wurde der Handel mit 267 Mio. EUR bzw. rund 84 %
des Gesamtexportes bewertet. Hohe Anteile dieser Exporte werden auf internationale Markte fur
Produkte wie HuhnerfuRe und Muskelmagen und andere Schlachtnebenerzeugnisse verkauft.

Der Wert des Exportes ins Vereinigte Konigreich verringerte sich im Jahr 2016 um mehr als
10 % durch geringere Mengen an verarbeitetem Gefliigel, Geflugelkonserven und gefrorenem
Gefllgel, verbunden mit einer deutlichen Senkung der Preise pro kg, die auf die Entwertung des

126 gtatista, Anzahl der Beherbergungsbetriebe in Irland von 2001 bis 2014, Hamburg, 2017.
127 Bord Bia, Export Performance and Prospects 2017, 0. O., 2017.
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GBP zurtckzufthren ist. Der Handel fir das Jahr belief sich auf rund 235 Mio. EUR bzw. 85 %
der Gesamtausfuhren. 2

Abgesehen vom Vereinigten Konigreich, wohin Waren gréf3tenteils zur Umleitung auf internati-
onale Mérkte exportiert werden, ist Frankreich der bedeutendste Zielmarkt fiir irisches Geflugel-
fleisch.'

Die Ausfuhren in andere EU-Markte verlangsamten sich im Laufe des Jahres durch reduzierte
Exporte nach Frankreich und in die Niederlande. Der Handel wurde mit rund 33 Mio. EUR be-
wertet. Der Wert der Exporte in andere europdische Mérkte sank im Jahr 2016 aufgrund der
niedrigeren Preise pro kg auf rund 20 Mio. EUR. Dies entspricht einem Rilckgang von rund
30 % im Vergleich zu 2015.

5.6.2 Regionale und saisonale Verbrauchergewohnheiten

Sowohl Hahnchenfleisch als auch weiRes Fleisch im Allgemeinen gewinnen zunehmend an Po-
pularitat aufgrund ihrer erschwinglichen Preise. Deswegen sind die inlandische Produktion und
Nachfrage in den vergangenen Jahren stark gestiegen. Eine &hnliche Entwicklung kann auch auf
dem Eiermarkt beobachtet werden. Etwa 90 % des verkauften Geflugelfleisches sind frisch. Die-
ser Markt wird auch als sehr innovativ eingeschétzt, da die Konsumenten Unannehmlichkeiten
bei der Fleischzubereitung meiden und fur neuartige Formate wie R&ucheraromen oder Barbe-
cue-Kits zu begeistern sind.

Regionale Trends

Auf dem irischen Markt sind, vermutlich wegen seiner geringen Grof3e, keine regionalen Trends
beobachtbar. Zudem werden durch verstarkten Zuzug der Menschen in wenige grol3e Stadte die
Konsumgewohnheiten homogener. Gerade junge Menschen ziehen Gefllgelfleisch vor, da es
gunstiger und gesunder ist.

Saisonale Trends

Die wichtigste Saisonalitat im Gefligelmarkt betrifft den Truthahnkonsum: Zu Weihnachten und
Ostern kaufen die irischen Konsumenten deutlich mehr Truthahnfleisch als tblicherweise. Doch
auch in den Zeiten zwischen Ostern und Weihnachten wéchst der Bedarf.**

Ein grofer Teil der Truthdhne wird sonntags und montags verbraucht. Damit beweisen die Iren
Vertrauen in Uppige Sonntagsessen, deren Reste noch am Folgetag konsumiert werden. Der
Truthahn wird als gesiinder als andere Gefliigelproteine und rote Fleischproteine wahrgenom-
men.

128 Bord Bia, Meat & livestock review and outlook 2015/2016, 0. O., 2016.
123 Experteninterview mit Peter Duggan, Abt. Fleisch, Bord Bia — Irish Food Board, 2017.
130 Experteninterview mit Peter Duggan, Abt. Fleisch, Bord Bia — Irish Food Board, 2017.
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Ein anderer saisonaler Trend ist der Verkauf von Hiihnerkeulen und -flligeln. Diese Hihnerteile
werden fast ausschliefflich in Sommermonaten wahrend der Grillsaison verkauft und finden sonst
kaum Abnehmer.**!

5.7 Produktneuheiten und Innovationen
,,Roast in the Bag*“-Verpackung

Moy Park filihrte als erster Produzent die innovative ,,Roast in the Bag“-Verpackung auf dem
irischen Markt ein. Dabei wird eine moderne thermogeformte Verpackungstechnologie verwen-
det. Die gedruckte und versiegelte Packung mit einem Hahnchen kann direkt in den Ofen ge-
schoben werden. Die ,,Roast in the Bag*“-Verpackung bedient den wachsenden Markt fir frische
Hihnerprodukte mit einem Mehrwert fiir den Verbraucher. Die Verpackung ist selbstliftend und
das Hahnchen wird beim Kochen von selbst iibergossen. **?

Den Konsumenten wird dabei eine bequeme Alternative geboten, insbesondere, wenn sie nicht
gern rohes Fleisch bertihren oder keine Zeit haben, ein Brathdhnchen von Grund auf selbst vor-
zubereiten. Zudem wird das Hahnchen braun gebraten, ohne dass die Packung gedffnet werden
muss. So bleiben die aromatischen Bestdnde vorhanden, die der Konsument anschlielend wei-
terverwenden kann.

Die Konsumenten begriifRen diese weniger umstandliche Art ihr Hihnchen vorzubereiten und
sind bereit, etwas mehr Geld auszugeben. Tesco berechnet fur ein normales frisches Hahnchen
etwa 2,70 EUR pro kg. Beim bereits gewirzten und befllten ,,Roast in the Bag*“-Hahnchen sind
es etwa 3,34 EUR pro kg.*®

Das Unternehmen Moy Park gewann fur sein ,,Good Kitchen Roast in the Bag Extra Tasty Who-
le Chicken* im Jahr 2016 den britischen Grocer New Product Development Award*3*. Mit dieser
Auszeichnung werden jéhrlich innovative schnelldrehende Produkte ausgezeichnet. Seitdem
wurde das Sortiment um Hihner mit verschiedenen Fillungen erweitert und konnte immer hohe-
re Verkaufszahlen vermerken **

PET-Fleischverpackung™*®

Der Hersteller von Gefliigelschalen Quinn Packaging investierte tiber 3 Mio. EUR in eine Extru-
sionsanlage fir PET-Verpackungen. Damit kann das Unternehmen mit der neusten Technologie

3L Celine Naughton, Irish Independent, How chicken became the cheapest dinner-time option, Dublin, 2015.
%2 Moypark, Innovative ‘Roast in the Bag’” Packaging, 0. O., 2015.

133 Store Checks Irland im September 2017.

'3 The Grocer New Product Awards, 2016 Winners, 0. O., 2016.

135 gcottish Grocer, Chicken bagged for convenience, 0. O., 2017.

136 polyethylenterephthalat, ein thermoplastischer Kunststoff.
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einer recycelten, fur den Lebensmittelkontakt zugelassenen, Plastik-Verpackung in
den europaischen Markt der Fleischverpackung einsteigen.™*’

Fur gewdhnlich ist Polypropylen (PP) das Material der Wahl fur die Geflligelverpackung in wei-
ten Teilen Europas, aber Einschrankungen in Bezug auf seine Umweltzertifikate, die Barriere-
wirkung und die Regalansprache flihrten zu einer erh6hten Nachfrage nach PET-Verpackungen.
Die Veranderung der Konsumlebensstile und das erhéhte Bewusstsein fir Umweltfragen der
Lebensmittel- und Verpackungsabfalle liegen hinter dieser Verschiebung von PP zu PET-
Verpackungen. PET ist seit einiger Zeit eine beliebte Wahl fur Gefliigelverpackungen.

Die Vorzige gegeniiber PP-Verpackungen wurden zuerst von den Packern und Einzelhandlern
erkannt. Jenseits der &sthetischen Vorteile von Klarheit und Glanz einer PET-Verpackung liegen
viel besser Umweltvertréglichkeit und Barrierewirkung vor. Zudem sind PET-Verpackungslinien
effizienter. Die Schalen kdnnen bei niedrigeren Temperaturen versiegelt werden, wodurch der
Energieverbrauch sinkt. AuRerdem lassen sich durch die Wiederverwendbarkeit von PET-
Verpackungen Wirtschaftskreislaufe schaffen, mit denen Ressourcen geschont und Abfélle ver-
mieden werden.

5.8  Preisentwicklung Geflugelfleisch
In den vergangenen Jahren sind die ehemals im EU-Vergleich Gberdurchschnittlich hohen Preise
auf dem irischen Markt auf einen Wert im europaischen Mittelfeld gefallen.™*® Noch 2014 lag
das Preisniveau um 22,3 % Uber dem européischen Durchschnitt und war damit neben Finnland
das hochste in der EU. Ein abnehmender Trend des Preisniveaus zeigt sich hingegen im Consu-
mer Price Index vom August 2017. Dieser lag mit 97,0 im EU-Vergleich deutlich unter dem
deutschen Wert von 103,1.%

In Irland wurden 2016 rund 115 Tsd. Tonnen Hahnchen produziert, rund 10 Tsd. Tonnen Puten-
fleisch und etwa 5,1 Tsd. Tonnen Ente. Das macht das Hahnchenfleisch zu dem wichtigsten Be-
standteil des irischen Geflligelmarktes. Die nachfolgenden Preisangaben uber Hahnchenfleisch
beziehen sich auf sogenannte 65 %-Hahnchen, also gerupfte und ausgenommene Huhner ohne
Kopf und Stander, ohne Hals, Herz, Leber und Muskelmagen.

In den vergangenen Jahren verzeichnete Hahnchenfleisch einen konstanten Preisverfall. Ausge-
nommen dabei ist Deutschland, welches mit einem Preis von ca. 250,00 EUR pro 100 kg im Jahr
2012 bis 265,95 EUR pro 100 kg im Jahr 2016 bereits seit Jahren einen der hochsten Verkaufs-
preise fur Gefliigelprodukte aufweist. Auch wenn es in Polen einen der niedrigsten Preise fir ein

37 Global Meat News, Quinn Packaging invests €3 million in PET sheet extrusion line, 0. O., 2014.
138 GTAI, Kaufkraft und Konsumverhalten — Irland, Berlin, 2016.
1% Eyropdische Kommission, HICP — food, Briissel, 2017.
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Kilogramm Hahnchen gab, lag Irland nach einem starken Preisfall zwischen 2015 und 2016 mit
110,35 EUR pro 100 kg unter dem polnischen Preis. So wurden auch Spanien (159,75 EUR pro
100 kg) und das Vereinigte Konigreich (154,45 EUR pro 100 kg) unterboten.**°
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Abbildung 32: Preisentwicklung von Hahnchenfleisch in ausgewahlten EU-Landern, 2012 — 2016, in EUR

Quelle: European Commission, Weekly price report on broiler carcase in the EU — Week 38, 0. O., 2017.

Ein Grund fir die niedrigen Preise des Hahnchenfleisches nach 2015 war der niedrige Preis fiir
Futtermittel, der am Ende des Jahres 2015 einsetzte. Dieser Preisriickgang war auf Rekordernten
von Sommer- und Wintergetreide zurlckzufihren, aber auch einen allgemeinen Preisverfall in
der Lebensmittelindustrie. Da der Preis flir Hahnchenfleisch vor allem durch die Futterkosten
bestimmt wird, blieben die Bauern trotz der niedrigen Verkaufspreise profitabel.***

Werden die aktuellen Preise in diesen Landern aus August 2017 verglichen, ist zu erkennen, dass
sich diese Aufstellung kaum verandert hat. Wahrend Deutschland mit einem Preis von mittler-
weile 270,42 EUR pro 100 kg weiterhin weit tber dem Durchschnitt der Européischen Union
liegt, kann Irland den sehr niedrigen Preis von 97,81 EUR pro 100 kg vorweisen.

140 Eyropaische Kommission, HICP — food, Briissel, 2017.
141 Celine Naughton, Irish Independent, How chicken became the cheapest dinner-time option, Dublin, 2015.
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Abbildung 33: Preis pro 100 kg H&dhnchenfleisch in ausgewéhlter EU-Staaten, August 2017, in EUR

Quelle: European Commission, Weekly price report on broiler carcase in the EU — Week 38, 0. O., 2017.

Die Preise zwischen dem GroR- und Einzelhandel in Irland im Jahre 2015 unterschieden sich
dabei wesentlich voneinander. Wahrend der Preis pro kg Hahnchenfleisch im Einzelhandel zwi-
schen 2,60 EUR und 3,50 EUR lag'*? kostete ein kg Hahnchenfleisch im GroRhandel etwa
1,80 EUR. Ein Jahr spater ist der Preis auf dem GroRmarkt bereits auf 1,10 EUR gesunken.'*?

Tesco Aldi Lidl SuperValu Dunnes Stores

2,60 EUR 2,59 EUR 2,59 EUR 2,86 EUR 2,73 EUR

Tabelle 19: Kilogrammpreise fur ganze, konventionell produzierte Hihner, September 2017

Quelle: Store Checks Irland im September 2017.

5.9  Auswirkungen des Austrittes GroRRbritanniens aus
der Europaischen Union auf den Fleischmarkt in Irland

Der EU-Austritt des Vereinigten Konigreichs stellt eine der grofiten Herausforderungen fiir den
irischen Agrar- und Lebensmittelmarkt dar, da ca. 50-60 % aller irischen Exporte aus diesem
Sektor ins Nachbarland flie}en und von den giinstigen Handelsbeziehungen im EU-Binnenmarkt
profitieren. Das Verlassen des Binnenmarktes wird mit hoher Wahrscheinlichkeit andere Rah-
menbedingungen fir den Handel zwischen den beiden Landern nach sich ziehen. Aktuell befin-
det sich das Vereinigte Konigreich in den Verhandlungen mit der EU, sodass noch keine direkten
Folgen, abgesehen von der Abwertung der britischen Wéhrung, zu spiren sind. Jedoch erschwert
dies bereits den Handel zwischen den L&ndern.

142 Celine Naughton, Irish Independent, How chicken became the cheapest dinner-time option, Dublin, 2015.
3 European Commission, Weekly price report on broiler carcase in the EU — Week 38, 0. O., 2017.
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Fur die irischen Landwirte und Gefliigelhersteller wiirde ein harter EU-Austritt u. a. einen stéarke-
ren Wettbewerb um den britischen Markt mit Nicht-EU L&ndern wie Brasilien, Thailand oder
China nach sich ziehen, die zwar qualitativ schlechtere, jedoch wesentlich gunstigere Waren an-
bieten kdnnen. Dartiber hinaus fungiert das Vereinigte Konigreich auch als Transitland fiir iri-
sche Importe, d. h. dass ein GroRteil der exportierten Waren vom Nachbarland aus in Drittstaaten
wie China, Taiwan u. a. verschifft wird. Im Falle eines harten Brexits ware nicht nur diese stra-
tegische Partnerschaft zwischen den Landern betroffen, sondern auch eine neue Konkurrenz um
diese asiatischen Mérkte wirde entstehen. Es besteht Grund zur Annahme, dass ohne EU-
Regulierungen mehr Flexibilitat in der britischen Industrie zu erhéhten Investitionen und Effi-
zienzsteigerung fuhrt und dass eine Abwertung des britischen Pfunds die Wettbewerbsfahigkeit
steigert. Zudem gefahrdet der Brexit auch irisch-britische Kooperationen im Bereich der Tier-
gesundheit und nachhaltigen Landwirtschaft.

Die Versorgung der irischen Konsumenten musste ebenso stark umorientiert werden, da das
Vereinigte Konigreich der wichtigste Handelspartner in Bezug auf Geflugelimporte fiir Irland ist,
aber bei einem EU-Austritt hohe Importzdélle auf Lebensmittel anfallen wirden. Im Zuge dessen
kdnnten bspw. deutsche Anbieter auf dem irischen Markt Ful3 fassen.

Mittelfristig zieht der EU-Austritt des Vereinigten Konigreichs die Neuverhandlung von Han-
delsabkommen mit der EU bzw. einzelnen EU-Mitgliedsstaaten wie Irland nach sich. Im Sinne
des Vereinigten Konigreichs wird es sein, die hohen Standards fur Tierschutz und Lebensmittel-
sicherheit auch gegentber Drittstaaten aufrecht zu erhalten. Damit kénnte Irland zumindest vor-
erst seine Marktposition gegenuber anderen Lieferanten wie Brasilien, Thailand oder China ver-
teidigen.

Alles in allem Uben die mdglichen Folgen eines harten EU-Austritts des Vereinigten Konigreichs
jedoch einen enormen Druck auf die irischen Gefliigelproduzenten aus. Aus diesem Grund setzt
sich der Verband IFA (Irish Farmer Association) fur ein umfassendes Freihandelsabkommen
zwischen der EU und dem Vereinigten Konigreich ein, welches u. a. die folgenden Punkte ent-
halten sollte:
e Zollfreier Handel fur landwirtschaftliche Erzeugnisse und Lebensmittel
e Erhaltung gleichwertiger Normen fiir Lebensmittelsicherheit, Tiergesundheit und Um-
welt
e Anwendung eines gemeinsamen Einfuhrzolls in die EU und in das Vereinigte Konig-

reich.**

14 1FA, Government must put farming & food at centre of Brexit battlefield, 0. O., 2017.
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Dieses Vorgehen wirde jedoch eher einem soften Brexit entsprechen, der aus heutiger Sicht
nicht im Interesse der EU ist.

In Anbetracht eines harten Brexits fordert der Verband FDII (Food and Drink Industry Ireland)
eine andere Alternative, um die irische Landwirtschaft und die damit verbundenen Arbeitsplatze
zu schitzen. Der irische Agrar- und Lebensmittelsektor wird unter den européischen Landern am
starksten von einem Austritt betroffen sein und hat gleichzeitig einen sehr hohen Stellenwert
innerhalb der irischen Wertschépfung. Insbesondere in strukturell benachteiligten Regionen im
Westen des Landes ist der Sektor sehr bedeutend. Zum Ausgleich soll eine Ausnahmeregelung
die Unterstlitzung der Branche durch den irischen Staat und die Européische Kommission er-
méglichen, um die Folgen des harten Brexits abzufedern.**

Dabei sollten folgende Malinahmen ergriffen werden:
o Kaurzfristige StabilisierungsmaRnahmen irischer Unternehmen durch die Regierung
¢ Investitionsbeihilfen fir neue Technologien, Expansion und Wettbewerbsfahigkeit
e Diversifizierung: Handelsbezogene MaRRnahmen, einschlieBlich Exportfinanzierung und
Exportkreditgarantien, um die Weiterentwicklung der internationalen Exportmaérkte zu

unterstiitzen. 4

Inwiefern diese Forderungen notwendig werden bzw. ob sie sich tatséchlich in dieser Form um-
setzen lassen, wird sich erst nach dem offiziellen Austritt des Nachbarlandes zeigen.

5.10 Mdgliche besondere Anforderungen des Marktes oder der Behor-
den

Der maximale Gehalt von Fett und Bindegewebe, der vom Begriff ,,Fleisch* beschrieben wird,
ist wie folgt:

Art Fett-Anteil Kollagen-Anteil
Rind und Schaf 25 % 25 %
Eier 30 % 25 %
Geflugel 15 % 15 %

Tabelle 20: Definition von ,,Fleisch* nach der EU-Richtlinie 2001/101/EC

Quelle: Bord Bia, Bord Bia Quality Assurance - Logo Use Policy, 0. O., 0.J.

1% Food and Drink Ireland, Brexit upheaval demands EU state aid exemptions, 0. O., 2017.
146 Food and Drink Ireland, Brexit upheaval demands EU state aid exemptions, 0. O., 2017.
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Zusétzliches Fett oder Bindegewebe (nebst jenem im ,,Fleisch” beinhalteten) darf in Produkten,
die mit Bord Bia Quality Assurance Scheme —Logos (QAS) gekennzeichnet sind, nicht vorlie-
gen. Separatorenfleisch wird nicht als ,,Fleisch* bezeichnet und tragt deswegen nicht die QAS-
Logos.

5.10.1 Marketing-Standards

Eine Gefllgelfleischverpackung darf keine Aussagen uber die Haltung und Fitterung des Geflu-
gels treffen, solange die entsprechenden Regelungen der EU-Vorgaben und nationalen Gesetze
nicht erfullt wurden. Es koénnen ausschlieBlich die folgenden Begriffe benutzt werden, um die
Methode der Haltung und Futterung zu beschreiben:

»Fed with ... % of ...” (Geflttert mit ... % ...)

Bezug auf die folgenden einzelnen Futtermittel-Zutaten kann nur genommen werden, wenn:

e Getreide mindestens 65 % des Gewichts der Futtermischung ausmacht, die wéhrend der
Mastzeit verabreicht wird und dieses Getreide nicht mehr als 15 % Nebenprodukte des Ge-
treides enthalt. Wenn jedoch auf ein bestimmtes Getreide Bezug genommen wird, muss es
mindestens 35 % der Futtermischung ausmachen; im Fall von Mais 50 %.

e Im Fall von Hulsenfriichten oder griinem Gemise machen diese mindestens 5 % des Ge-
wichts der Futtermischung aus, die wéhrend der Mastzeit verfittert werden.

e Im Fall von Milchprodukten machen diese mindestens 5 % des Gewichts der Futtermischung
aus, die wahrend der abschliefenden Stufe verabreicht wird.

Der Begriff ,,Oats-fed goose* (mit Hafer gefutterte Gans) darf jedoch verwendet werden, wenn
die Ganse wéhrend der abschliefenden Stufe von 3 Wochen nicht weniger als 500 g Hafer am
Tag gefuttert wurden.

»Extensive indoor” (Bodenhaltung)
Dieser Begriff darf nur benutzt werden, wenn:

 Die Besatzdichte pro m? folgende Werte nicht tibersteigt:
0 Hennen, Junghdhne, Masthahne: 15 Vdgel aber nicht mehr als 25 kg Lebendgewicht
o Enten, Perlhlhner, Puten: 25 kg Lebendgewicht
0 Ganse: 15 kg Lebendgewicht.

e Das Mindestalter bei der Schlachtung betragt:
0 Hiuhner: 56 Tage
o Puten: 70 Tage
o Ganse: 112 Tage
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Peking-Enten: 49 Tage

Moschus-Enten: 70 Tage weibliche, 84 Tage méannliche
Mulardenten: 65 Tage

Perlhihner: 82 Tage

Junge Génse (Gansekiken): 60 Tage

Junghéhne: 90 Tage

Masthahne: 140 Tage.

O O 0O 0O o 0o o©°

»Free range” (Freilandhaltung)
Es mussen folgende Bedingungen erfullt werden:

Huhn Truthahn Ente
Mindestfreilauf 1 m? pro Tier 1 m? pro Tier 4 m? pro Tier
Max. Besatzungszahl 13 m?pro Tier 13 m?pro Tier 2.500 /ha
Max. Besatzungsdichte 27,5 kg/m? 27,5 kg/m? 25,0 kg/m?

Tabelle 21: Einzuhaltende Besatzungsdichten bei Freilandhaltung

Quelle: Bord Bia, Poultry Products Quality Assurance Scheme, o. O., 2008.

Zudem muss die Futtermischung, die in der Mastzeit verwendet wird, zu mindestens 70 % aus
Getreide bestehen. Der Geflugelstall muss mit einer Auslauféffnung versehen sein, der in der
kombinierten Lange mindestens 4 m* Mindestfreilauf betragen muss.

» 1raditional free range” (Bauerliche Auslaufhaltung)
Dieser Begriff darf benutzt werden, wenn:
 Die Besatzungsdichte im Stall pro m? die folgenden Werte nicht tibersteigt:
0 Hiuhner: 12, aber nicht mehr als insgesamt 25 kg Lebendgewicht; im Fall von
Stallen, die nachts offen bleiben, entspricht die Besatzrate 20 bei insgesamt ma-
ximal 40 kg Lebendgewicht pro m?
0 Masthédhne: 6,25 (bis zum Alter von 91 Tagen: 12) aber nicht mehr als 35 kg Le-
bendgewicht
0 Moschus- und Peking-Huhner: 8 Ménnchen, aber nicht mehr als 35 kg Lebend-
gewicht, 10 Weibchen aber nicht mehr als 25 kg Lebendgewicht
o Mulardenten: 8 aber nicht mehr als 35 kg Lebendgewicht
Perlhiihner: 13 aber nicht mehr als 25 kg Lebendgewicht
Puten: 6,25 (bis zum Alter von 7 Wochen: 10) aber nicht mehr als 35 kg Lebend-
gewicht
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0]

Ganse: bis zum Alter von 6 Wochen 10; danach 5 oder bei Stallhaltung wahrend
der letzten 3 Mastwochen 3, aber nicht mehr als insgesamt 30 kg Lebendgewicht.

e Der gesamte nutzbare Bereich des Gefliigelstalls in jedem Produktionsstandort die Flache
von 1.600 m? nicht tibersteigt
e Jeder Geflugelstall nicht mehr enthélt, als:

0]

0]
0
0]

4.800 Hennen

5.200 Perlhiihner

4.000 weibliche Moschus- oder Peking-Enten oder 3.200 Mulardenten
2.500 Masthéhne, Génse und Puten.

e Der Geflugelstall mit Auslaufléchern ausgestattet ist, die in kombinierter Lange mindes-
tens 4 m pro 100 m? Gebaudeoberflache betragen
e Es gibt ununterbrochenen Tages-Zugang zum Freiluft-Auslauf mindestens ab dem Alter

von
0]
0

6 Wochen im Fall von Hihnern und Masthdhnen
8 Wochen im Fall von Enten, Gansen, Perlhiihnern und Puten

e Der Freiluft-Auslauf eine Flache umfasst, die begrint ist zu mindestens:

0]

O O O

2 m? pro Huhn, Moschus- oder Peking-Ente oder Perlhuhn
3 m? pro Mulardente

4 m? pro Masthahn, ab 92 Tage (2 m? bis zum 91. Tag)

6 m? pro Pute

10 m? pro Gans.

Im Fall von Perlhthnern, kann der Freiluft-Auslauf ersetzt werden durch eine Voliere mit min-
destens der doppelten Oberflache des Hauses und einer Hohe von mindestens 2 m. Sitzstangen
von mind. 10 cm Lénge stehen fir jedes Perlhuhn zur Verfligung (Haus und Voliere).

e Die gemaésteten VOgel gehéren zu einer als langsam wachsend geltenden Ziichtung
e Die Futtermischung in der Mastzeit enthalt mindestens 70 % Getreide
e Das Mindestalter bei der Schlachtung betragt:

O O O 0O o o 0o o o

81 Tage fur Hihner

150 Tage fur Masthahne

49 Tage fir Peking-Huhner

70 Tage fur weibliche Moschus-Hihner

84 Tage fur mannliche Moschus-Hahne

92 Tage fur Mulardenten

94 Tage fur Perlhihner

140 Tage fur Puten und Génse, die im Ganzen zum Braten vermarktet werden
98 Tage fur Puten, die zum Aufschneiden bestimmt sind
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0 126 Tage fur Truthdhne, die zum Aufschneiden bestimmt sind
0 95 Tage fiir Ganse, die zur Produktion von Foie gras und Magret bestimmt sind
0 60 Tage fiir junge Génse (Génsekdiken).
e Die Endmast in Stallhaltung tbersteigt nicht:
0 Hiuhner ab einem Alter von 90 Tagen: 15 Tage,
0 Masthdhne: 4 Wochen,
o Ganse und Mulardenten, die fir die Produktion von Foie gras und Magret be-
stimmt sind: 70 Tage.

»Free range — total freedom” (Bauerliche Freilandhaltung)
e Die Nutzung dieses Begriffes erfordert Ubereinstimmung mit den vorherigen genannten
Kriterien, auBBer, dass die Vogel tagstber ununterbrochenen Zugang zum Auslauf auf ei-
ner unbegrenzten Flache haben.

Im Falle von Restriktionen, inklusive der tierdrztlichen Vorschriften auf Gemeindeebene zum
Schutz der 6ffentlichen Gesundheit und der Tiergesundheit, die den Zugang von Geflugel zum
Freiluft-Auslauf beschranken, kann Gefligel, mit Ausnahme von in Volieren gehaltenen
Perlhithnern, das in Ubereinstimmung mit den Vorgaben fir Freilandhaltung, Béuerliche Aus-
laufhaltung und Béuerliche Freilandhaltung gehalten wurde, weiterhin vermarktet werden, wenn
eine besondere Kennzeichnung zu den Haltungsmethoden wahrend der Restriktionszeit, die 12
Wochen nicht tiberschreiten darf, gemacht wird.

5.10.2 Registrierung von Schlachthdusern und Produzenten

Schlachthduser, die die besonderen Bedingungen der Standards fur Gefliigelfleisch-Labels erfil-
len mochten, missen in Ubereinstimmung mit den europaischen Standards fiir Labels und Mar-
keting von Geflugelfleisch registriert werden. Die Registrierung erfolgt im Ministerium fir
Landwirtschaft und Erndhrung in der Abteilung Fleischpolitik, Sektion Geflligel und Eier.

Bewerbungen um die Registrierung von Schlachthdusern, die die besonderen Bedingungen erftl-
len mochten, missen die Namen und Adressen der Produzenten des Geflugelfleisches enthalten.
Diese Produzenten bewerben sich unter den vorher genannten Terminologien der Marketing-
Standards und erhalten eine Registrierung, wenn ihre Einrichtungen als befriedigend und in je-
der Hinsicht konform mit den Vorschriften angesehen werden. Zusatzlich missen eine gute
Tiergesundheit und eine gute Tierschutzpraxis vorliegen.
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5.10.3 Vorgeschriebene Dokumentation

Schlachthduser, die die besonderen Begriffe verwenden dirfen, missen folgende Aufzeichnun-
gen machen:
e Namen und Adressen der Gefllgelfleischproduzenten
e Anzahl und gesamtes Gewicht (lebend oder Schlachtkdrper) der gelieferten und verarbei-
teten VVogel, inklusive Datum und Details, von wem diese empfangen wurden
e Details des Verkaufs, inklusive Datum, Namen und Adressen der Kdufer.
Registrierte Produzenten missen folgende Aufzeichnungen machen:
e Anzahl der vorliegenden Vogel
e Details des Verkaufs, inklusive Datum, Anzahl der verkauften Vdgel und Namen und
Adressen der Kéufer
e Kaufe von Futtermittel, inklusive Datum, Beschreibung, Quantitét und Verkaufer
e Datum, wann die Vogel zum ersten Mal Zugang zum Auslauf erhielten (nur im Fall von
Auslauf).

Schlachthduser und Produzenten miissen getrennte Aufzeichnungen zu jedem Typ der Haltungs-
art machen.

Falls Anfragen bezlglich der oben beschriebenen verwendeten Futtermittel erhoben werden,
miussen die Hersteller und Lieferanten der Futtermittel Aufzeichnungen zur Zusammensetzung
der gelieferten Futtermittel in Ubereinstimmung mit den Bedingungen machen. Die Aufzeich-
nungen sollen auch das Datum der Lieferung an die registrierten Produzenten und die Beschrei-
bung des Futtermittels ausweisen.

Wo die besonderen Begriffe ,,Béauerliche Auslaufhaltung” und ,,Bauerliche Freilandhaltung”
verwendet werden, muss auch der urspringliche Brutbetrieb der Vogel Aufzeichnungen zu den
Vdgeln und Arten, die als langsam wachsend anerkannt werden, flhren.

Alle zuvor genannten Aufzeichnungen missen mindestens sechs Monate aufbewahrt und in einer
Qualitat gefuhrt werden, dass sie klare Auskunft dartiber erlauben, dass das Gefliigelfleisch, wel-
ches die zuvor genannten Bestimmungen erfullt, in Ubereinstimmung mit den anwendbaren
Rechtsvorschriften und ausschlieBlich mit den behaupteten Haltungsmethoden produziert wurde.

5.10.4 Kontrollen
Registrierte Schlachthduser und Farmen sowie Futtermittel-Hersteller, und (falls zutreffend)

Brutbetriebe, werden regelmalig kontrolliert. Schlachthdusern und Produzenten, die nicht voll-
stdndig die Rechtsvorschriften erfiillen, wird die Registrierung entzogen. Es besteht ein VerstoR
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gegen die Haltung von Marktgefliigel, wenn die zutreffenden Rechtsvorschriften wéhrend der
Haltung des Geflugels nicht eingehalten wurden, bzw. wenn die Einhaltung der Vorschriften
nicht durch vorliegende Aufzeichnungen verifiziert werden kann.**’

5.11 Nationale Herkunftskennzeichen fiir irische Nahrungsmittel**®

»Bord Bia“, das Gremium flr irische Nahrungsmittel, betreibt akkreditierte Qualitatssicherungs-
systeme (QAS im Sinne von Bord Bias Mitgliedschaft sowie Lizenzvereinbarungen) fir folgen-
de Produkte: Rindfleisch, Schweinefleisch, Lamm, Gefligel, Eier, essbare Gartenanbauprodukte
(Obst und Gemise) und nicht genieRbare Gartenpflanzen (Zierpflanzen). Da das Siegel eine
freiwillige Angabe ist, tragt nicht jedes Gefliigelprodukt diese Kennzeichnung. Auch Fertigge-
richte, die zertifiziertes Fleisch enthalten, kdnnen das Siegel tragen. Derzeit sind mehr als 42.000
Landwirte und Uber 150 Lebensmittelverarbeiter und -verpacker Mitglieder der Qualitétssiche-
rungssysteme von Bord Bia (alle Produkte, nicht nur Gefliigelprodukte).**® Im Folgenden wer-
den die wichtigsten sechs Herkunftskennzeichen aus Irland bzw. Nordirland vorgestellt.

Logo 1 — Herkunftskennzeichen Irland

BORD BIA

QUALIT

ASSURAMNCE SCHEME

ORIGIN-IRELAND

R E— ]

A

Abbildung 34: Bord Bia Logo 1

Quelle: Bord Bia, Bord Bia Quality Assurance - Logo Use Policy, 0. O., 0. J.

Dieses Kennzeichen erhalten Tiere, welche in Irland geboren, geziichtet, geschlachtet, verarbei-
tet und verpackt worden sind. Allerdings wurde die Verwendung des Herkunftskennzeichens fiir
Irland erweitert. Somit kdnnen Tiere, die in Irland geboren, geziichtet und geschlachtet wurden,
aber deren Fleisch auBerhalb verarbeitet und verpackt wurde, trotzdem diese Etikettierung tra-
gen. Wenn die Produkte in einem zugelassenen Betrieb aullerhalb von Irland verarbeitetet und
verpackt werden und in Irland zum Verkauf angeboten werden, muss das Etikett angeben, wo
das Produkt verpackt wurde (Stadt und/oder Land, je nach Bord Bias Ermessen). Diese Informa-

7 Department of Agriculture, Fisheries and Food, Guidelines-Commission Regulation (EC) No 543/2008, o. O., 2010.
148 Bord Bia, Bord Bia Quality Assurance - Logo Use Policy, 0. O., 0. J.
3 Bord Bia, Frequently Asked Questions, Dublin, 2017.
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tion muss neben dem Fabrikstempel stehen und sollte in einer Schriftgrofe sein, die fir den Ver-
braucher gut lesbar ist.

Dieses Kennzeichen entspricht exakt den Anforderungen von Logo 1, mit der Ausnahme, dass
sich alle Herkunftsangaben auf Nordirland beziehen.

Logo 2 — Herkunftskennzeichen Nordirland
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Abbildung 35: Bord Bia Logo 2

Quelle: Bord Bia, Bord Bia Quality Assurance - Logo Use Policy, 0. O., 0. J.

Logo 3 - Etikett ,,Produziert & Verarbeitet in Irland und Nordirland*

QUALITY

PRODUCED & PROCESSED
IRELAND &
NORTHERNM IRELAND

Abbildung 4: Bord Bia Logo 3

Quelle: Bord Bia, Bord Bia Quality Assurance - Logo Use Policy, 0. O., 0. J.

Dieses Kennzeichen erhalten Tiere mit einer der folgenden Charakteristika:
e Geboren, geziichtet und geschlachtet in Irland; in Nordirland verarbeitet
e Geboren und gezuchtet in Nordirland; in Irland geschlachtet und verarbeitet
e Geboren, gezichtet und geschlachtet in Irland; durch Hinzufiigen von Wert in Nordirland
weiterverarbeitet
e Geboren, gezichtet und geschlachtet in Nordirland; durch Hinzufligen von Wert in Irland
weiterverarbeitet
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Die beschriebenen Herkunftskennzeichen 1 — 3 unterliegen wichtigen Anforderungen, welche im
Folgenden aufgelistet sind:

Im Allgemeinen dirfen die Logos 1 — 3 nur bei zugelassenen Produkten verwendet wer-
den, bei denen alle Bestandteile erlaubt sind. Dies bedeutet, dass bspw. in einer Tite mit
gemischtem Gemiise das gesamte Gemiise von QAS-Ziichtern stammen muss. Ahnlich
verhdlt es sich mit Fleischangeboten.

Einige Produkte kénnen ebenso eine Mischung aus QAS-zugelassenen Bestandteilen ent-
halten, wie z. B. der ,,Shepherd‘s Pie“, bei dem sowohl das Fleisch als auch die Kartof-
feln von Bord Bia genehmigt worden sind. Fir diese Produkte, sofern das kombinierte
Gewicht der QAS-Bestandteile mind. 90 % des Gesamtgewichtes betragt, ist die Ver-
wendung der Logos 1 — 3 zulassig.

Voraussetzung fur die Genehmigung der Benutzung der Herkunftskennzeichen ist, dass
alle Zutaten, bei denen ein Bord Bia-Qualitatssicherungssystem existiert, von Produzen-
ten bezogen werden mussen, welche Mitglieder des QAS sind.

Die QAS-Logos 1 — 3 missen gut sichtbar auf der Vorderseite der Verpackung platziert
werden.

Logos 4 bis 6 — Fleischgehalt

Die Herkunftskennzeichen 4, 5 und 6 wurden fur den Einsatz auf Packungen entwickelt, bei de-
nen das Gesamtgewicht der QAS-Bestandteile weniger als 90 % betragt und der Fleischgehalt
des QAS-Produkts weniger als 90 % des Gesamtgehalts betrégt.

Die Voraussetzungen fir die Anwendung der Labels 4 — 6 lauten wie folgt:

Wenn der Fleischgehalt des Produktes zwischen 50 % und 90 % des Gesamtgewichts be-
tragt, missen je nach Herkunftsland die Logos 4 — 6 mit der Aufschrift ,,Meat Content
Only* verwendet werden. Diese mussen auf der VVorderseite der Verpackung positioniert
werden.

Wenn der Fleischgehalt weniger als 50 % des Gesamtproduktgewichts betragt, muss
ebenso das Logo ,,Meat Content Only" verwendet werden, nur in diesem Fall muss das
Logo auf der Rickseite der Verpackung neben der Zutatenliste fiir das Produkt platziert
werden. Dies gilt in der Regel fir Fleischprodukte, die einem Mehrwertverfahren unter-
zogen wurden und mehr als eine Fleischart enthalten kénnen. Alle Fleischarten, die in
solchen Produkten verwendet werden, missen unter dem entsprechenden Bord Bia-QAS
hergestellt werden.

Die Herkunftskennzeichen 1 -6 kodnnen nicht auf losen Fleischwaren verwendet werden, d. h.
die Produkte, die das QAS-Logo tragen, mussen vorverpackt und vorbeschriftet sein. Konserven
durfen die Logos nicht tragen.
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BORD BIA
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| MEAT CONTENT ONLY |
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Abbildung 5: Bord Bia Logos 4 bis 6

Quelle: Bord Bia, Bord Bia Quality Assurance - Logo Use Policy, 0. O., 0. J.

Logo 7
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QUALITY

ASSURANCE 5CHEME

CERTIFIED

Abbildung 6: Bord Bia Logo 7

Quelle: Bord Bia, Bord Bia Quality Assurance - Logo Use Policy, 0. O., 0. J.
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Fleisch > 90 % des Gesamtgewichts
Obst und Gemiise > 90 % des Gesamtgewichts 4
Produkt mit gemischtem Fleisch > 90 % des Gesamtge- v
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Logol- | Logo4- | Logo4 -
QAS - Produktart
3 6 6
Alle QAS-Bestandteile < 90 % und Fleischgehalt 50 % — v
90 %
Alle QAS-Bestandteile < 90 % und Fleischgehalt < 50 % v

Tabelle 22: Zusammenfassung der Logo-Verwendung je nach Produkttyp

Quelle: Bord Bia, Bord Bia Quality Assurance - Logo Use Policy, o. O., 0. J.

5.11.1 Verwendung von QAS-Kennzeichen durch Mitglieder des QAS

Auf dem Produkt

Die schriftliche Zustimmung des Bord Bia-Qualitatssicherungsleiters muss vor der Verwendung
des Logos erfolgen. Alle vorgeschlagenen Verwendungen von Logos auf dem Produkt missen in
Entwurfsform  zur  Genehmigung eingereicht werden. Dies muss online Uber
https://gas.bordbia.ie/logoapproval erfolgen. Das Logo muss auf einem Etikett platziert werden,
sodass es fur den Verbraucher vollstandig sichtbar ist. Hierbei ist es nicht erlaubt, das Logo so zu
platzieren, dass der Verpackungsvorgang dazu fuihren kénnte, dass ein Teil davon verdeckt wird.
Bei dem Ersuch nach einer Genehmigung fiir die Logo-Nutzung ist es die Aufgabe des Antrag-
stellers, alle Materialien inkl. Abmessungen von Etikett und Logo eindeutig anzugeben. Ein Ver-
sdumnis flhrt dazu, dass der Antrag abgelehnt wird.

Auf Briefpapier, Katalogen und Broschtiren

Mitglieder des Bord Bia-QAS konnen das Logo fur zertifizierte Mitglieder auf Rechnungen, Pa-
pieren, Visitenkarten etc. und auf Auslieferungsfahrzeugen verwenden. Die schriftliche Zustim-
mung des Bord Bia-Qualitatssicherungsleiters muss vor dem Gebrauch des Logos erfolgen. Alle
vorgeschlagenen Verwendungen von Logos auf Schreibwaren und Fahrzeugen missen in Ent-
wurfsform zur Genehmigung eingereicht werden. Dies kann online, per Post oder per E-Mail
erfolgen. Fir die Verwendung dieses Logos gilt keine MindestgroRe. Dasselbe gilt fur Kataloge
und Broschuren, die bei der Forderung und Vermarktung ihres QAS-Produkts verwendet wer-
den.

5.11.2 Verwendung von QAS-Kennzeichen durch Einzelhandler

Werbung/Werbe-Flyer

Nur wenn alle Produkte, welche beworben und vermarktet werden, Bord Bia-QAS-Produkte
sind, darf das passende Logo verwendet werden. Bei der Vermarktung von QAS-Produkten mit
gemischtem Ursprung (bspw. Herkunft Irland und Nordirland), sollten beide Herkunftskennzei-
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chen verwendet werden. Ist dies nicht erlaubt, so sollte das Logo verwendet werden, welches flr
die Mehrheit des Produktes relevant ist. Flr den Einsatz auf Werbematerial gilt keine Mindest-
oder MaximalgroRe des Logos. Allerdings darf die Integritat des Logos in keiner Weise veréan-
dert werden. Es besteht keine Pflicht, Kopien von Werbemitteln/Werbematerial vor der Nutzung
des Logos an Bord Bia zu senden. Allerdings ist es iblich, dass Kopien in regelmaiigen Abstén-
den (monatlich) zu Referenzzwecken weitergeleitet werden. Dies kann online Uber
https://qas.bordbia.ie/logoapproval erfolgen.

Nutzung des Logos in Geschéaften

Es ist nicht gestattet, die Logos innerhalb des Ladens zu verwenden, auRer der Regalplatz wurde
direkt fur das QAS-Produkt nach vorheriger Absprache mit Bord Bia bestimmt. Sonst ist das
Verwenden der Logos nur direkt auf dem Produkt gestattet.

Fachmessen

Unternehmen, welche Logos auf Handelsstanden verwenden mdéchten, mussen eine schriftliche
Zustimmung von Bord Bia erhalten.

Offentliche Veranstaltungen

Zertifizierte Mitglieder von Bord Bia, die QAS-Produkte auf Standen bei 6ffentlichen Veranstal-
tungen verkaufen mdéchten (z. B. Shows, Bauernmaérkte etc.) missen eine schriftliche Zustim-
mung von Bord Bia erhalten.

5.11.3 Logo-Spezifikationen

Grol3e und Farbe

Die Logos missen in einer Weise verwendet werden, welche die Integritat des Symbols nicht
beeintrachtigt oder den Verbraucher irrefiihrt. Abziige der Logos sind direkt bei Bord Bia erhélt-
lich, wodurch nur diese originalen Muster verwendet werden dirfen. Diese kdnnen im Verhaltnis
skaliert werden, dirfen jedoch nicht in irgendeiner Weise neu gezeichnet, verdndert oder ge-
streckt werden, noch konnen die Farben modifiziert werden.

Logos brauchen Platz

Die Logos sollten immer eindeutig von jedem umgebenden Text, Bildern, Linien oder dem Rand
der Seite abgegrenzt sein, damit diese gut sichtbar fir den Verbraucher sind.

Versionen der Reproduktion

Die QAS-Logos bestehen aus zwei spezifischen Grunschattierungen sowie einer Orangeschattie-
rung bei der Verwendung des Herkunftskennzeichens von Irland. Das Logo von Nordirland ent-
halt neben den zwei Griinschattierungen eine Blauschattierung.
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Dark Green Orange Masterbrand Blue
PMS 3425 C PMS 151 C Green PMS 280 EC
C94 M13 Y83 K44 | CO M64 Y100 KO | PMS 361 C C100 M85 Y5 K22

RO00 G102 BO67 | R255 G121 BOO C80 MO Y100 KO ROO0 G039 B118
HEX #006643 HEX #FF7900 R031 G162 B045 HEX #002776
HEX #1FA22D

Abbildung 7: Schattierungen der QAS-Logos

Quelle: Bord Bia, Bord Bia Quality Assurance - Logo Use Policy, 0. O., 0. J.

Die Logos mussen ausnahmslos in diesen Farben wiedergegeben werden. Die griine Begrenzung
am Rand ist Teil des Logos und darf nicht geloscht oder verdndert werden. Der weil3e Hinter-
grund ist auch ein integraler Bestandteil des Logos und sollte niemals durch eine andere Farbe
ersetzt werden.

Mindestgroile

Logos, welche an der Vorderseite der Verpackung angebracht werden, mussen mindestens
30 mm hoch sein, wenn sie auf einem Etikett mit einer Flache von mehr als 13.200 mm?
(d. h. 132 mm x 100 mm) verwendet werden sollen. Wenn der Bereich des Etiketts kleiner als
13.200 mm?2 ist, muss das Logo mindestens 5 % der Flache einnehmen. Fir die Logos 4 — 6, wel-
che auf der Verpackung neben der Zutatenliste platziert werden, gilt keine MindestgréRe (GroRe
h&ngt von der relativen GroRe der Zutateninformationen ab). Fiir das Logo 7 ist ebenso keine
Mindestgrofie angegeben.
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6 SWOT-Analyse

Die folgende SWOT-Analyse zeigt zusammenfassend die Chancen und Risiken im irischen Ge-
fliigelmarkt und stellt diese den Starken und Schwachen der deutschen Gefliigelproduzenten ent-
gegen. Diese Analyse dient dazu, erste Ansatze und Handlungsempfehlungen fiir die Marktein-

trittsstrategie in den irischen Gefliigelmarkt zu entwickeln.

- Exportfahigkeit der deutschen Gefliigel-
branche und staatliche Forderprogramme
(z. B.: Forderprogramm flr den Export
deutscher Unternehmen der Agrar- und
Ern&hrungswirtschaft)

- Uber EU-Vorgaben hinausgehende Pro-
duktionsstandards - Ruf guter Qualitat

- Breites Sortiment an hochwertigen Pro-
dukten

- Hoher Integrationsgrad der deutschen
Erzeugung fordert die Planbarkeit von
Angebotsmengen

- Wettbewerbsfahigkeit mit Drittstaaten
ist nur gegeben, solange deren Kosten-
vorteile durch EU-Importzélle ausgegli-
chen werden

- Transportkosten schwachen Kostenposi-
tion

Tabelle 23: Starken und Schwéachen der deutschen Geflligelproduzenten

- Geringe Sprachbarriere, da Englisch die
Landessprache ist

- Glnstige Handelsbedingungen durch EU-
Mitgliedschaft

- Maglicher Wettbewerbsnachteil britischer
Exporte nach Irland durch Austritt aus
dem EU-Binnenmarkt kdnnte neue Chan-
cen fur deutsche Anbieter hervorbringen

- Trend des wachsenden BIP-Wachstums

- Sinkende Arbeitslosigkeit festigt inlandi-
schen Konsum und Kaufkraft der Bevol-
kerung

- Starker Wettbewerb mit qualitativ hoch-
wertigen lokalen Erzeugnissen
- VerhaltnisméaRig kleiner Absatzmarkt
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Opportunities Threats

Produktion Produktion

- Selbstversorgungsgrad Irlands bei Gefli- - Deutlich hohere Erzeugerpreise in
gelfleisch liegt unter 100 % —> Importab- Deutschland als in Irland, z. B. Futterprei-
hangigkeit se

- Trend steigender Gefliigelimporte tiber die
letzten Jahre, aktuell werden 48 % des
Marktvolumens von Geflugel importiert

Konsum Konsum

- Positives Image von Gefliigelfleisch: - Bevorzugung lokaler Lebensmittel im
geringer Fettanteil, schnelle Zubereitung, Einzelhandel, da starke Orientierung am
kleine Mengen Herkunftsland der Waren

- Geflugel als beliebteste Fleischsorte, insb. | - Konkurrenz durch Drittlandsware im
hoher Verzehr von frischem Gefligel (ca. Conveniencebereich

90% der Nachfrage)

- Wachstum der Nachfrage von
Putenprodukten unabhéngig von
saisonalen Schwankungen

- Wachsende Beliebtheit von ,,Convenience
Goods* wie Fertigprodukte und
Sandwiches, bei denen nicht so stark auf
die Herkunft des Fleisches geachtet wird

- Deutsche Discounter wie Lidl und Aldi
bauen Marktanteile aus = erleichterter
Markteintritt fur deutsche Produzenten

- Nachhaltige Bio-Produktion riicken
zunehmend in den Kundenfokus

Tabelle 24: Chancen und Risiken auf dem irischen Gefliigelmarkt

Der Selbstversorgungsgrad von ca. 84 % ist ein wichtiger Indikator fir das Marktpotential des
irischen Geflliigelmarktes. Allein die Halfte der irischen Fleischimporte besteht aus Geflugel-
fleisch, welches sich bei den Konsumenten immer groRerer Beliebtheit erfreut und dessen Kon-
sum den von Schweinefleisch mittlerweile bersteigt. Dies ist zum einen auf einen geslinderen
Lebensstil, gunstigere Preise, einfachere Zubereitung und die Verfligbarkeit kleinerer Mengen
zurtickzufuhren. Auch proteinhaltige Snacks mit Gefliigelbestandteilen gewinnen an Bedeutung.

Der irische Gefligelmarkt wird vom Lebensmittelverband Bord Bia als aufgeschlossen und fle-
xibel gegenuiber neuen Konsumtrends beschrieben. So werden nachhaltige Bio-Produkte sowie
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natlrliche Aromen in Verbindung mit innovativen Produktideen, z. B. ,,Roast in the Bag“-
Verpackungen, zu einem interessanten Nischenmarkt flr deutsche Anbieter.

Eine hohe Barriere flr deutsche Hersteller ist jedoch die starke Vernetzung zwischen lokalen
irischen Herstellern und den anséssigen Einzelhandelsketten, welche auch durch die Nachfrage
nach Fleisch irischen Ursprungs getragen wird. Demgegenuber ist es fiir deutsche Hersteller sehr
schwierig, ihre Produkte im Einzelhandel zu platzieren. Ein anderer Kanal, in dem weniger auf
die nationale Produktion Wert gelegt wird, ist die Systemgastronomie. Als groRter Abnehmer flr
z. B. Hahnchenfilets stellt diese eine interessante Kundengruppe fir deutsche Hersteller dar. Un-
ter einem é&hnlichen Gesichtspunkt kommen auch verarbeitende Betriebe, die Convenience
Goods wie z. B. Fertiggerichte oder Sandwiches produzieren, als potentielle Kunden in Frage.

Wie in den oberen Tabellen ersichtlich, Gbersteigen die Chancen eines Markteintritts die mogli-
chen Risiken. Dennoch ist darauf hinzuweisen, dass der irische Gefligelmarkt stark von den po-
litischen und ékonomischen Folgen eines EU-Austritts des Nachbarlandes, dem Vereinigten Ko-
nigreich, beeinflusst ist. In der aktuellen Verhandlungsphase sind dahingehend noch keine direk-
ten Folgen zu spuren, abgesehen von der Abwertung des britischen Pfund. Kiinftig spielen je-
doch mogliche Zolltarife und sonstige Handelshemmnisse eine entscheidende Rolle fiir den iri-
schen Export bzw. auch Import, welche je nach Ausgang der Verhandlungen auch neue Spiel-
raume flr deutsche Anbieter ermdéglichen konnten.
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7 Umfassendes Adressmaterial

7.1

Inlandische Produzenten

Unternehmen

Adresse/Ansprechpartner

Beschreibung

Manor Farm Chicken
(Carton Bros)

Manor Farm Chicken
(Carton Bros)

Bracetown Business Park
19 — 23 Clonee Rd.
Dublin

Ireland

Ansprechpartner:

Tony McKeever (Key Account
Manager)

Tel: +353 (0) 18 014142
E-Mail: info@manorfarm.ie

Manor Farm Chicken ist eines der
altesten Familienunternehmen des
Landes und wurde bereits 1775
gegrundet. Das Unternehmen, mit
Sitz in der Grafschaft Cavan, gilt
als eine der modernsten in Europa
und produziert 600.000 Tiere pro
Woche. Im Sommer 2017 wurde
der irische Marktfiihrer vom
schwedischen Unternehmen Scandi
Standard aufgekauft.

Silver Hill Foods

Silver Hill Foods

Main St., Derrygassan Upper
Emyvale

Ireland

Ansprechpartner:
Barry Cullen (Head of Sales)
Tel: + 353 (0) 86 0217420

+ 353 (0) 86 0428002
E-Mail: bar-
ry@silverhillfoods.com
Jenny Eustace (Business Devel-
opment Manager Ireland)
Tel: + 353 (0) 86 0217420

+ 353 (0) 86 0428002
E-Mail: jen-
ny@silverhillfoods.com

Silver Hill Foods ist ein vollstandig
in Familienbesitz befindliches Un-
ternehmen und widmet sich der
Entenproduktion von der Zucht, der
Eierproduktion, der Briterei und
der Selektion tber die Verarbeitung
und den Transport der Waren.
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Unternehmen

Adresse/Ansprechpartner

Beschreibung

Shannon Vale Foods
Ltd.

Shannon Vale Foods Ltd.
Gullane

Clonakilty

Ireland

Tel: +353 (0) 23 8833608
E-Mail: in-
fo@shannonvalefoods.ie

Shannon Vale Foods ist ein irisches
Familienunternehmen, das sich der
Produktion von Geflugel- und
Fleischprodukten von hoher Quali-
tat widmet. Gegenwaértig werden
120.000 Vo6gel pro Woche verarbei-
tet, wobei die tiberwiegende Mehr-
heit des Geflugels zur Versorgung
der groRRen Einzelhandelsketten in
Irland verkauft wird.

Segmente: Frisches, mariniertes
und gebratenes Huhn, panierte Pro-
dukte, gekochte Produkte, spezielle
Nischenprodukte

Western Brand Poul-
try Products NI Ltd.

Western Brand Poultry Products
NI Ltd.

Seleevheh Lisnaskea
Enniskillen BT92 OFA

Ireland

Ansprechpartner:

Michael Liddle (General Manag-
er)

Tel: +44 (0) 79 39362334

E-Mail: mliddle@westernbrand.ie
Thomas Kirrane (Sales Repre-
sentative)

Tel: +44 (0) 79 39362334

E-Mail: tkirrane@westernbrand.ie

Das Unternehmen betreibt eigene
Zuchtbetriebe, Britereien und ar-
beiten mit festen zertifizierten
Landwirten in ganz Irland zusam-
men. Die Tierhaltung und Quali-
tatsstandards sind von Bord Bia
zertifiziert. Es werden alle Verar-
beitungsstufen und Marktsegmente
bedient.
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7.2

Importeure

Unternehmen

Adresse/Ansprechpartner

Beschreibung

Two Counties Foods
Ltd.

Two Counties Foods Ltd.
2-4 East Market Building
London Central Markets
London EC1A 9PQ
United Kingdom

Ansprechpartner:

Don Smith (Chairman & Manag-
ing Director)

Tel: +44 (0) 20 72361552
E-Mail:
don@twocountiesfoods.co.uk
Steve Harper (Trading Manager)
Tel: +44 (0) 20 72361552
E-Mail: har-
per@twocountiesfoods.co.uk

Import und Export von Fleisch und
Gefligel auf den britischen und
irischen Markt sowie international

Kihne + Heitz UK
Ltd.

Kihne + Heitz UK Ltd.
Carlton House

18 Mere Green Rd.
Sutton Coldfield B75 5BS
United Kingdom

Tel: +31 (0) 78 6321222
E-Mail: sales@knh.nl

Internationaler Export, Import und
Handel von Gefllgel, u. a. im Ver-
einigten Konigreich und Irland

Food-Bridge Ltd.

Food-Bridge Ltd.

Lee House, Riverview Business
Park

Bessboro Rd.

Mahon

Ireland

Ansprechpartner:

Eddie Gleeson (Managing Direc-
tor)

Tel: +353 (0) 21 4515830

E-Mail: egleeson@foodbridge.ie
Flor McCarthy (International
Sales Director)

Tel: + 353 (0) 21 4515830
E-Mail: fmccarthy@foodbridge.ie

Import, Export, Distribution und
GroRhandel von Fleisch und
Fleischprodukten
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Unternehmen

Adresse/Ansprechpartner

Beschreibung

Towers Thompson
(CR Barron Ireland)

Towers Thompson (CR Barron
Ireland)

Unit 3 — 5 Tower House
Amwell Street

Hoddesdon EN11 8UR

United Kingdom

Ansprechpartner:

Julie Burke (Export Trader)
Tel: +44 (0) 19 92473632
E-Mail: julie@towers-

thompson.co.uk

Internationale Lebensmittelgruppe,
die sich auf Sourcing, Export und
Transport von gekuhltem, frischem,
gefrorenem, gekochtem Fleisch und
Geflligel spezialisiert hat.

H. Smith Food Group
Plc.

H. Smith Food Group Plc
24 Easter Industrial Park
Ferry Ln

Rainham RM13 9BP
United Kingdom

Ansprechpartner:

Chris Smith (Managing Director)
Tel: +44 (0) 17 08878888
E-Mail: chris@hsmithplc.com

Unabhéngige Grofl3héndler von
Tiefkihlkost fur GroR3- und Einzel-
handel sowie HoReCa-Sektor

Invicta Foods Ltd.

Invicta Foods Ltd.
100 Upper Pemberton
Ashford TN25 4AZ
United Kingdom

Ansprechpartner:

Colin Norton (Managing Direc-
tor)

Tel: +44 (0) 12 33667250
E-Mail: k. A.

Import und Export von Fleisch und
Gefliigel auf den britischen und
irischen Markt
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Unternehmen

Adresse/Ansprechpartner

Beschreibung

Forrester Sales Ltd.

Forrester Sales Ltd.
Mill Lane

Frodsham WAG6 8HY
United Kingdom

Ansprechpartner:

Heidi Dilliway-Nickson (Com-
mercial Director)

Tel: +44 (0) 1928 788101
Mail:
hdn@forresterschicken.co.uk
Angus Dilliway-Parry (Operations
Director)

Tel: +44 (0) 19 28788101
E-Mail:
adp@forresterschicken.co.uk

Import und Export von Geflugel
auf den britischen und irischen
Markt

Ailsa Trade Ltd.

Alisa Trade Ltd.

8 Queensbridge
Northampton NN4 7PF
United Kingdom

Tel: +44 (0) 16 04635423
E-Mail: sales@ailsatrade.com

Import und Export von Rind- und
Schaffleisch auf den britischen und
irischen Markt
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7.3

Einzelhandler

Unternehmen

Adresse/Ansprechpartner

Beschreibung

SuperValu/Musgrave
Group

SuperValu/Musgrave Group
Head Office Tramore Road
Ballyphehane

Ireland

Ansprechpartner:

Anthony Buttimer (fresh meat
fish and poultry consultant)

Tel: k. A.

E-Mail:
anthony.buttimer@supervalu.com

SuperValu ist Teil der Musgrave
Group, Irlands groRtem Lebensmit-
telgrof3héndler. Mit 223 Geschaften
in ganz Irland ist SuperValu seit
uber 30 Jahren in Irland aktiv und
verfiigt Uber das grofite Netz von
Supermarkten.

Dunnes Stores

Dunnes Stores

46 — 50 South Great George’s
Street

Dublin 2, D02 FN76

Ireland

Ansprechpartner:

Patrick Farrell (Food Buying De-
partment)

Tel: +353 (0) 18 90253185
E-Mail: pat-
rick.farrell@dunnesstores.com

Dunnes Stores ist eine familienge-
fuhrte irische Einzelhandelskette,
die vor allem Nahrungsmittel, Klei-
dung und Haushaltswaren verkauft.
Der Lebensmittelhandel erfolgt nur
in irischen Geschéften und in eini-
gen Geschaften in Nordirland. Al-
lerdings enthalten einige Laden

z. B. in Spanien nur Textilien, wéh-
rend einige (seltener) nur einen Su-
permarkt enthalten.

Tesco Ireland Ltd.

Tesco Ireland Ltd.
Gresham House
Marine Road

Dun Laoghaire
Ireland

Ansprechpartner:

Dominic Gallagher (Buying
Manager - Fresh Fish & Poultry)
Tel: +353 (0) 18 50744844
E-Mail: domi-
nic.gallagher@tesco.ie

Tesco Irland ist der irische Arm der
britischen Supermarktgruppe Tesco
und kontrollierte ca. 22 % des Le-
bensmittelmarktes im Jahr 2016.
Aktuell gibt es 142 Supermérkte in
Irland.
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Unternehmen

Adresse/Ansprechpartner

Beschreibung

Lidl Ireland

Lidl Ireland

Great Connell Road
Newbridge

Ireland

Ansprechpartner:

John Paul Scally (Managing Di-
rector)

Tel: +353 (0) 45 440400

Mail: k. A.

Ray Harnett (Sales Operations
Manager)

Tel: +353 (0) 45 440400
E-Mail: ray.harnett@lidl.ie

Deutscher Discounter mit 150 Su-
permarkten in Irland.

Aldi Ireland

Aldi Ireland
Newbridge Road
Naas W91 VE40
Ireland

Ansprechpartner:

Elaine Maguire (Buying Director)
Tel: +353 (0) 45 846300

E-Mail: k. A.

Deutscher Discounter mit 129 Su-
permarkten in Irland, der seit 1999
auf dem Markt aktiv ist.

BWG Foods: Eu-
rospar Ireland

BWG Foods: Eurospar Ireland
BWG House

Greenhills Road

Dublin 24

Ireland

Ansprechpartner:

Ricky O'Brien (Commercial
Manager Foodservice)

Tel: +353 (0) 14 090300
E-Mail: info@eurospar.ie

SPAR ist seit tiber 50 Jahren in Ir-
land téatig und gehort zu den grofiten
Einzelhandelskonzernen des Lan-
des. Die Gruppe, die zum flhrenden
GroB3- und Einzelhandelsunterneh-
men BWG Foods UC gehort, um-
fasst das Konzept SPAR fir den
Einkauf in der Nachbarschaft und
SPAR Express fiir den Einkauf in
der Stadt.
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7.4 Unternehmen aus dem Bereich HoReCa

Unternehmen Adresse/Ansprechpartner

Beschreibung

Fast-Food-Restaurants, Pubs

1 Thornbury

MKG6 4BB

Domino’s Pizza Tel: + 44 (0) 19 08580000

Domino’s Pizza
West Ashland, Milton Keynes

United Kingdom

Ein Franchiseunternehmen dessen
Kernangebot aus einem Lieferservice
fur Pizzas und Beilagen besteht. Die
Zielgruppe besteht aus Familien und
Personen zwischen 18 — 34 Jahren.
Die Firma ist stets auf der Suche
nach Moglichkeiten zur Verbesse-
rung der Produkte in Hinsicht auf
gesundheitsrelevante Eigenschaften.
Besitzt zwei Distributionszentren in
Irland. Jede Filiale verfiigt tber ein
gekuhltes Lager, zudem werden ge-
frorene Zutaten gemieden.

Ireland

Dublin 14
Ireland
McDonald’s Restau-

rants of Ireland Tel: + 353 (0) 15 138100

McDonald’s Restaurants of

7 Richview Office Park,
Clonskeagh Rd.

Es ist ein sehr bekanntes Fast-Food-
Restaurant, welches sein Kernge-
schaft im Verkauf von Burgern,
Hé&hnchenprodukten und Pommes
hat. In Filialen mit einem McCafé ist
die Produktpalette zudem auf Des-
serts, Kuchen und Backwaren aus-
geweitet. McDonald‘s ist bestrebt,
seine Lieferanten Uber einen langen
Zeitraum zu behalten, da sie einen
sehr hohen Qualitatsstandard haben
und ihren langjahrigen Partnern ver-
trauen, diesen einzuhalten. Gekihlte
und tiefgefrorene Lagerungen sind
maoglich.

Supermac’s,
Head Office,

Supermac’s
P Ireland

Ballybrit Business Park,
Ballybrit, Galway

Tel: + 353 (0) 91 774100
E-Mail: info@supermacs.ie

Das erste Supermac’s 6ffnete seine
Tiren im Jahr 1978. Seitdem sind
Supermac’s Restaurants ein fester
Bestandteil in irischen Stadten. Heute
ist dies der groRte einheimische Fast-
Food-Betreiber auf einem stetigen
Expansionskurs.
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Unternehmen

Adresse/Ansprechpartner

Beschreibung

O' Briens Sandwich
Cafés

O' Briens Sandwich Cafés
11 Rathgar Road
Rathmines, Dublin 6
Ireland

Tel: + 353 (0) 14 967162
E-Mail: info@ailgroup.ie

Franchise Restaurant, das 1988 ge-
grindet wurde. Wird mittlerweile
von der auf Franchising spezialisier-
ten AIL Group gefuhrt.

Milano Restaurants

Milano Restaurants
Hunton House,
Oxford Road
Uxbridge UB8 1LX
United Kingdom

Tel: + 353 (0) 18 00855156
E-Mail: customerser-
vices@milano.ie

1995 erdffnete die erste Milano Piz-
zeria in Dublin. Heute werden etwa
14 Pizza-Restaurants in ganz Irland
betrieben.

Brambles

Brambles
k. A.

Tel: + 353 (0) 14 685000
E-Mail: custo-
mercare@brambles.ie

Cafes in Einkaufszentren, Museen
und Krankenhdusern; Catering von
kleinen und grol3en Events, wie z. B.
fur die britische Botschaft; Zutaten
werden dabei fast ausschlieBlich aus
Irland bezogen, mit Ausnahme von
im Inland nicht produzierten Waren.

Itsa Bagel Ltd.

Itsa Bagel Ltd.

Unit 56a

Blackthorn Rd

Sandyford Industrial Estate
Dublin 18

Ireland

Tel: + 353 (0) 12 935994

11 Bagel-Shops, ein Restaurant, ein
Rohkost-Restaurant und Cafés. In
den unterschiedlichen Einrichtungen
werden von Fruhstuck bis zum
Abendessen und Sonntagsbrunch
alles angeboten. Dabei fokussiert
sich die Kette auf gesundes und
schmackhaftes Gourmet-Essen ge-
paart mit moderner irischer Kiiche.
Itsa ist sehr loyal gegeniiber seinen
langjéhrigen Lieferanten, jedoch sind
sie immer auf der Suche nach Quali-
tatsprodukten. Der GroRteil der Pro-
dukte wird an das zentrale Lager der
Gruppe in Sandyford geliefert, dabeli
legen sie grolRen Wert auf regionale
Zutaten.
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Unternehmen

Adresse/Ansprechpartner

Beschreibung

Eddie Rocket’s (IRL)
Ltd.

Eddie Rocket’s (IRL) Ltd.
7 South Anne St.

Dublin 2

Ireland

Tel: + 353 (0) 16 797340

Die Eddie Rocket‘s Gruppe kann
unterschiedliche Restaurantmarken
vorweisen, die alle mit einem unter-
schiedlichen Essensangebot glanzen
konnen. Das City Diner ist ein ame-
rikanisches Restaurant, welches vor-
wiegend Burger und Hot Dogs ver-
kauft. Der Shake Shop hingegen ist
hingegen spezialisiert auf Milchs-
hakes und Frozen Yogurt. Das City
Diner on-Wheels bietet dabei die
Cateringvariante des City Diners.
Durch ein Angebot fir jeden Tages-
zeitpunkt miissen die Zutaten taglich
frisch geliefert werden. Die Eddie
Rocket‘s Gruppe hat einen hohen
Bedarf an Lieferanten.

Hotels

Choice Hotels Ireland

Choice Hotels Ireland
Morrisons House
Morrisons Island
Ireland

Tel: + 353 (0) 21 4908200

GroRes Speiseangebot fur die Géste
neben den Mahlzeiten wird Essen in
der Bar und dem Zimmerservice an-
geboten. Die Kiiche besteht aus iri-

schen, amerikanischen und teilweise
auch asiatischen Gerichten

Dalata Hotel Group
Plc.

Dalata Hotel Group Plc.
Burton Court

Burton Hall Drive, Sandyford,
Dublin 18

Ireland

Tel: + 353 (0) 12 069400
E-Mail: in-
fo@dalatahotelgroup.com

Irlands groRte Hotelkette mit vielen
4-Sterne Hotels bis hin zu einem
Management Service, welches Part-
nerhotels der Gruppe verwaltet. Das
Essensangebot ist individuell auf die
unterschiedlichen Gastegruppen ab-
gestimmt. Fleisch wird fast vollstan-
dig aus Irland bezogen, wobei auf-
grund des Preises Hahnchenprodukte
und Frihstucksschinken aus dem
Ausland bezogen werden.
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Unternehmen

Adresse/Ansprechpartner

Beschreibung

Talbot Hotel Group

Talbot Hotel Group
On the Quay
Wexford Y35 FP9P
Ireland

Tel: + 353 (0) 53 9122566

Dieses Familienunternehmen bemiiht
sich in jedem Hotel um Familien-
freundlichkeit und Geschaftsorientie-
rung. Die Hotels bieten alle Mahlzei-
ten und Catering flr verschiedene
Anlasse an. Es gibt eine Vielzahl von
Gerichten, flr die, wenn moglich,
lokale und frische Zutaten verwendet
werden. Ausnahmen hier sind vor
allem Geflligelprodukte, die aufgrund
des Preises aus dem Ausland bezo-
gen werden.

Great National Hotels
and Resorts Ireland

Great National Hotels and
Resorts Ireland

Information Age Park
Galway Road

Ennis V95 YP48
Ireland

Tel: + 353 (0) 86 2415152

Eine der am schnellsten wachsenden
Hotelgruppen in Irland und dem Ver-
einigten Konigreich. Betreibt mehre-
re 3- und 4-Sterne Hotels.

Jurys Inn

Jurys Inn

146 Pembroke Road
Ballsbridge, Dublin 4
Ireland

Tel: + 353 (0) 16 075048

Betreibt 36 Hotels in Irland, dem
Vereinigten Konigreich und im rest-
lichen Europa.
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7.5

Verbande und Organisationen

Unternehmen

Adresse/Ansprechpartner

Beschreibung

Irish Farmers
Association (IFA)

Irish Farmers Association (IFA)
Irish Farm Centre

Bluebell, Dublin 12

Ireland

Ansprechpartner:

Damian McDonald

Tel: + 353 (0) 14 500266
E-Mail: damianmcdonald@ifa.ie

Die irische Landwirtschaftsvereini-
gung (IFA) ist eine nationale Orga-
nisation, die die Interessen aller
Sektoren der Landwirtschaft in Ir-
land vertritt.

Department of Agri-
culture, Food and the
Marine (DAFM)

Department of Agriculture, Food
and the Marine (DAFM)
Agriculture House

Kildare St.

Dublin 2, D02 WK12

Ireland

Ansprechpartner:

Richard Healy

Tel: +353 (0) 16 072000

E-Mail:
richard.healy@agriculture.gov.ie

Die Aufgabe des Ministeriums be-
steht darin, die nachhaltige Entwick-
lung eines wettbewerbsorientierten,
verbraucherorientierten Agrar- und
Erndhrungssektors zu ermdglichen
und die landliche Wirtschaft und
Gesellschaft zu unterstitzen.

Irish Food Board
(Bord Bia)

Irish Food Board (Bord Bia)
Clanwilliam Court

Lower Mount St

Dublin 2, D02 A344

Ireland

Ansprechpartner:

Peter Duggan (Pigmeat & Poul-
try Sector manager)

Tel: +353 (0) 16 685155
E-Mail: pe-
ter.duggan@bordbia.ie

Bei dem Verband handelt es sich um
eine staatliche Agentur mit dem
Ziel, den Verkauf von irischen Le-
bensmitteln sowohl im Ausland als
auch in Irland selbst zu fordern. Der
Verband fungiert als Bindeglied
zwischen irischen Produzenten und
ihren Kunden weltweit. Bord Bia ist
vor allem fir die Zertifizierung von
irischen Lebensmitteln unter dem
Label Origin Green bekannt, mit
dem es das weltweit erste nationale
Nachhaltigkeits-Programm fiir Le-
bensmittel entwickelte.
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