
French love story

Insights, Kommunikation und 

Beziehung als Erfolgsfaktoren



Hopscotch Sopexa

Wer wir sind

Diese Empfehlung ist das Eigentum von Sopexa. 



Wir lieben Essen und Trinken so sehr, dass wir es zu unserer

Lebensaufgabe gemacht haben.

Multikulturell - Unser Team kommt aus allen Teilen der Welt und ist

unschlagbar, wenn es darum geht, lokale Herausforderungen und

Chancen zu entschlüsseln. Kreativ - Wir entwickeln Kampagnen und

Erlebnisse, die den Verbrauchern Lust machen, Ihre Produkte zu

probieren und zu kosten. Verantwortungsbewusst - Wir engagieren

uns für nachhaltige Lösungen. Visionär - Wir glauben, dass

gastronomische Produkte die Seelen der Verbraucher auf der ganzen

Welt nähren und ihre Stimmung heben. Experte - Wir sind die globale

Referenz und darauf spezialisiert, die Erfolgsrezepte unserer Kunden

zu entwickeln.

Diese Empfehlung ist das Eigentum von Sopexa. 



34
Agenturen in 

der ganzen Welt

4
große

kontinentale

Drehkreuze

Europa, 

Amerika,

Naher Osten, Asien

AGENTUREN

Bogota 

Sao Paulo 

Barcelona 

London  

Dublin 

Warschau

Milan 

Paris 

Lyon 

Lille 

Düsseldorf

Brüssel

Copenhaguen

Stockholm

Malmö

Montreal

Toronto

New York

Los Angeles

Mexiko-Stadt 

Shanghai

Beirut

Dubai 

Peking 
Guangzhou

Hongkong 

Macao

Taipeh

Tokio

Seoul

Ho Chi Minh-Stadt

Singapur

New Delhi 

Sydney

Casablanca

Algier 

Unser Netzwerk

Diese Empfehlung ist das Eigentum von Sopexa. 



Unser umfassendes Fachwissen steht Ihnen mit wirklich integrierten Kampagnen zur Verfügung.

KUNDE

Appell an

und mit den 

Verbrauchern in 

Kontakt treten

Zusammenführung 

und Pflege von 

Beziehungen zu 

Fachleuten

Bewerben Sie Ihre 

Produkte und steigern 

Sie Ihren Umsatz

Öffentlichkeitsarbeit und 
Medien

E-Ruf

Überwachung

Strategien zur Beeinflussung &
öffentliche Angelegenheiten

Soziale Medien

Handelsmarketing

Anwerbung und Bindung

Animation In & Out Geschäfte

Fachkongresse

Verkostung

Erlebnisorientiertes 
Marketing

Digitale und hybride 
Veranstaltungen

Live einkaufen

Veranstaltungen für die breite 
Öffentlichkeit

Pädagogische Seminare

Live-Verkostung

Hybride Pop-up-Läden

TV, Radio, Pressewerbung

Diese Empfehlung ist das Eigentum von Sopexa. 



Food Made in Germany

in Frankreich

Diese Empfehlung ist das Eigentum von Sopexa. 



Was verbinden die Franzosen mit deutschen
kulinarischen Spezialitäten? 

Diese Empfehlung ist das Eigentum von Sopexa. 



Ein steigendes Interesse

Diese Empfehlung ist das Eigentum von Sopexa. 

" Flammekueche, wiener schnitzel und 

currywurst Es lebe der Grand Est und es lebe 

Deutschland � " 

"Heute Abend gibt es ENDLICH Currywurst, das 

ist alles, was ich gebraucht habe, um den Tag 

mit Stil zu beenden �". 



Interessantes Momentum

Diese Empfehlung ist das Eigentum von Sopexa. 

"Ganz Paris scheint plötzlich Deutsch zu sprechen - zumindest auf den 

Schildern. Kiez Biergarten am Montmartre, Berliner Das Original in der Nähe 

des Louvre und der Galeries Lafayette, Wunderbär am Canal Saint-Martin, 

Berliner Wunderbar in Pigalle, Bastille und Châtelet: Paris ist voll von Bars, die 

deutschen Techno spielen, Terrassen, die die gemütliche Atmosphäre der 

Biergärten nachahmen, Kioske und Dönerbuden wie in Berlin. Ich hatte davon 

gehört, aber ich hätte nie gedacht, dass ich so viele finden würde".



Diese Empfehlung ist das Eigentum von Sopexa. 

" Den Markt verstehen: 

Konsumenteninsights, Distributionswege 

" Eine klare und differenzierende 

Positionierung anbieten

" Langfristige Beziehungen aufbauen 

Erfolgsfaktoren



Merci & 
à bientôt


